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OZET

Z Kusagr’nin I¢ine Dogdugu Donem: Yeni Gosterisci Tiiketim Kanal

“Instagram”

Bu ¢aligmanin amaci sosyal medya platformu olan Instagram’da gosterisci
tilkketimin sergilenme bi¢imi ve etkilerini saptamaktir. Dijitallesen diinyamizda bir¢cok
sosyal medya platformu olmasma karsin Z Kusagi’nin i¢ine dogdugu gosterisci
toplumun yansimasi olan Instagram’in se¢ilmesi aragtirma agisindan Onem arz
etmektedir. Arastirmanin g¢alisma grubunu odak goriismede yer alan, Instagram
kullandig1 belirlenen, Z Kusagi’na ait 8 bireyden olusmaktadir. Veri toplamak
amaciyla 20 Mayis 2022 tarihinde gergeklestirilen odak grup goriisme 105 dakika
stirmistiir. Z Kusag: tiyelerinin yeni gosterig¢i tiikketim kanali Instagram’a yonelik

duygu ve diisiincelerini ortaya ¢ikarmayi hedefleyen 11 adet soru yer almaktadir.

Arastirma sonucunda odak grup goriismesine katilan 8 katilimcinin Instagram
paylasimlarinda gosterisci tiikketime yonelik tutumlarinin diisiik diizeyde oldugu
belirlenmistir. Arastirmada elde edilen bulgulara gore “Ho: Z Kusag: 'min paylastigi
Instagram iceriklerinde gosteriggi tiiketim yoktur” hipotezi kabul edilmistir. Z
Kusagi’nin Instagram’a yaklagimi ve paylastiklart igeriklere yonelik tutum ve
davraniglarina yonelik bu aragtirmada, bulgulara gore Z Kusagi’nin Instagram’da
marka ve yiiksek fiyatli tiriinlere yonelik rasyonel bir tutum i¢inde oldugu sdylenebilir.
Z Kusagi, kendilerini bildikleri andan itibaren kullandiklar1 Instagram’1 sosyal iletisim
araci olarak kullanmakta ancak Instagram’daki hesaplarinin iiye olmayanlara agik
olmadig1, ger¢ek hayat ve sanal diinya arasindaki farkliliklar1 analiz edebilmelerine

paralel olarak Instagram’1 gosterisci tikketim agisindan kullanmadiklari belirlenmistir.

Ayse Cukur
Haziran, 2022

Anahtar Kelimeler: Z Kusagi, Gosterisci Tiiketim, Instagram, Sosyal Medya.
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ABSTRACT

The Period in which Generation Z Generation was Born: The New

Pretentious Consumption Channel “Instagram”

The aim of this study is to exhibit the conspicuous consumption of Instagram,
which is a social media platform, and to determine its effects. Although there are many
social media platforms in our digitalized world, choosing Instagram, which is the
reflection of the pretentious society that Generation Z was born into, is important for
research. The study group of the research consists of Z generation individuals, who
took part in the focus interview and consisted of 8 people who were determined to use
Instagram. The focus group meeting held on May 20, 2022 to collect data lasted 115
minutes. There are 12 questions that aim to reveal the feelings and thoughts of the
members of the Z generation about the new conspicuous consumption channel

Instagram.

As a result of the research, it was determined that 8 participants who
participated in the focus group interview had a low level of attitudes towards
conspicuous consumption in their Instagram posts. According to the findings obtained
in the research, the hypothesis "HO: There is no conspicuous consumption in the
Instagram content shared by the Z generation™ was accepted. According to the
findings, it can be said that the Z generation has a rational attitude towards brands and
high-priced products on Instagram. Generation Z uses Instagram as a social
communication tool from the moment they know themselves, but it has been
determined that they do not use Instagram in terms of conspicuous consumption, in
parallel with the fact that their Instagram accounts are not open to non-members and

they can analyze the differences between real life and virtual world.

Ayse Cukur
June, 2022

Keywords: Generation Z, Conspicuous Consumption, Instagram, Social Media.
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GIRIS

Kapitalizmin egemenligindeki modern diinya, basta tiiketim davranisi olmak
lizere insanligin tiim davranislarini degistirerek kendi ¢ikarmma uygun olarak
sekillendirmistir. Geleneksel toplumlardan modern toplumlara gegiste kalin duvarlarla
orili toplumsal sinif ayrimi yikilmig ve insanlara tiiketerek ideal bireyler olacaklari
empoze edilmeye c¢alisilmistir. Giiniimiiz toplumlarinda bireylerin ihtiyag ve
motivasyonlar1 degiserek maddilesmis, temel ihtiyaclar manipiile edilerek yapay ve

yeni ihtiyaglar iiretilip tiiketim adeta hedonistlestirilmistir.

Gosterisei tiiketim olgusu Thorstein Bunde Veblen’in “The Theory of The
Leisure Class” (Aylak Sinifi Teorisi) adli kitabinda ele alindigi diisiiniilse de bu
tiketim sekli eski c¢aglardan beri toplumlarda var olmustur. Veblen’in
kavramsallastirdigi gosterisgi tiiketim, {ist sosyal siniflarin yasam tarzi ve tiiketim
egilimlerine benzemeye ¢alisan alt smiflarin gosteris amach olarak yaptiklar
aligverigler seklinde tanimlanmistir. Veblen, toplumlarda tiiketimin gosteris icin

yapildigini ve bu tiiketim yapisinin degismeyecegini belirtmistir.

Postmodernizmin dogusu ve kapitalizmin alternatifsiz bir sistem haline
gelmesiyle beraber ileri kapitalizm donemi baslamistir. Teknolojide biiylik adimlar
atilarak bilgisayar ve web teknolojisinin dogmasiyla postmodern donem diinyada yeni
bir ¢ag baslatmistir. Gelisen teknoloji ve yeni donem beraberinde ¢ok uluslu sirketleri
ortaya ¢ikarmis ve tiikketim kiiresel bir hale gelmistir. Bu donemde tiiketimin kendisi
karsimiza artik bir kiiltiir olarak ¢ikmaktadir. Yas, cinsiyet, dil, din, itk gibi 6zelliklere
bakilmaksizin tliketim ortak bir kimlik gostergesi haline gelmistir. Postmodern
tiikketiciler artik ihtiyaglarini karsilamak yerine, tiiketim mallarini satin almak igin
calismaya baslamislardir. Bu satin alma beraberinde gosterisci tiiketimi giindelik

yagamin bir parcasi haline getirmistir.

Bu caligma dort boliimden olugmaktadir. Birinci boliimde ¢alismaya giris

yapilmis ve genel gercevesi ¢izilmeye calisilmistir. Geleneksel toplumdan gilinlimiiz



toplumuna gecis siirecindeki tiiketim olgusundan bahsedilmistir. Tiiketim
toplumlarinin ortaya ¢ikisi, tilketim gesitleri, Thorstein Bunde Veblen, Aylak Sinif
Teorisi, sosyal medya, sosyal medyanin 6zellikleri, gliniimiize yansiyan gosterisci
tilkketimin bir kanali olan Instagram, 7Z Kusagi’nin sosyal medya araci olan
Instagram’da kendisini ifade edis sekli, bos zaman aktivitesi ve yaptig1 gosterisci
paylagimlarla c¢evresindekileri kiskandirarak mutlulugu yakalama c¢abalar ve
yansimalar1 ele alinmstir. ikinci boliimde kusak tanimi, kusaklarin siniflandirilmast,
Z Kusagi’'nin o6zellikleri, Z Kusagi’nin yasam tarzi, kusaklarin 6zelliklerinin
karsilastirilmasindan bahsedilmistir. Uciincii boliimde, arastirmanin konusu, amaci ve
Onemi, c¢alisma grubu, aragtirmanin yontemi, verilerin toplanmasi, aragtirmanin
sinirhiliklari, arastirma sorulari ve arastirmanin hipotezi yer almaktadir. Dordiincii
bolimde Z Kusagi ile yapilan odak goriisme detaylart ve bulgulari yer almaktadir. Son

boliimde ise calismada elde edilen bulgulara dayali olarak sonuglara yer verilmistir.



BIiRINCI BOLUM

1. GELENEKSEL TOPLUMDAN TUKETIM TOPLUMUNA DOGRU

1.1. Tiiketim

Tiiketim, insanligin dogusundan itibaren var olan bir olgu olma o6zelligi
gostermistir. Dogadaki tiim canlilar gibi insan da fizyolojik yapis1 geregi hayatta
kalmak i¢in tiikketmek zorundadir. Diinyaya geldigi andan itibaren nefes alarak oksijen
tilketmeye baslayan insan, hayatinin sonuna kadar daima bir seyleri tilketme davranisi
egilimi gostermistir. Tiikketim toplumu, odaginda tiiketimin oldugu, insanlarin satin
aldiklar tirlinlerin sosyal statiilerini ve sayginliklarini belirledigi bir konumdadir (Dal,

2017, 5.2).

Tiiketim kavramini Tiirk Dil Kurumu “liretilen ve yapilan seylerin kullanilip
harcanmasi, yogaltim, istihak, tiretim karsit1” olarak tanimlamistir (TDK, 2021).
Tiiketim, insanligin gelismesi ile birlikte siirekli olarak evrilmis, tizerine birbirinden
farkli tanimlamalar yapilmis ve giiniimiizde igerisinde bircok disiplinden anlamlar

barmdiran ¢ok genis bir olgu haline gelmistir.

En genel tanimu ile tiiketim mal ve hizmetlerin belli bir para karsilig1 alinmasi
ve insanlarin ihtiyaclarmin karsilanmasidir. Tiiketim yalnizca insanlarin fiziksel
ithtiyaclarini karsilamak i¢in yapilmaz. Tiikketimin degisen yapist ile insanlar toplumsal
iliskilerinin bir parcasi olarak tiiketime yonelirler. Boylece, sayginlik kazanir, soysal
statiilerini belirler ve toplumda bir yer edinebilirler. Tiiketimin olmasi, ekonomik bir
aktivitenin {lizerinde toplumsal bir aktivitedir. Teknolojik ilerlemeye bagli olarak
kitlesel iiretimin baglamasi, insanlarin artik {iriin ve hizmetlere daha kolay ulagmasini

saglamistir (Boga ve Basg1, 2016, 5.42).

Tiiketim bir sOylem olarak tanimlanmaktadir. Tiiketimin sosyolojik olarak
cagdas bireyin ya da toplumun kendisine yonelik bir sdylem olarak tanimlanmasi,

toplumsal bir ifade edis olarak gosterilmektedir. Tiiketim olgusu, gercek ihtiyaclarin



karsilanmasindan ¢ok gorkemli bir imaja sahip olmak i¢in sahte ve gereksiz
ihtiyaglarin sonsuz bir tiikketim egilimi iginde karsilanma miicadelesi olarak

gosterilmektedir (Baudrillard, 2004, s.254).

Tiiketimin sosyal bir eylem olarak tanimlanmasi de olasidir. Buna gore
tiikketim, insanlarin ihtiyag¢larinin karsilanmasi icin liriin ve hizmetlere yonelik her tiirlii
bilgi alma, arama ve ulagilarak kullanilmasini kapsamaktadir (Odabasi, 2006, s.16).
Ancak bu tanim1 asan yapisi ile tiikketim toplumun bir iletisim sistemidir. Gostergeler
ile diizenlenen tiiketim duygu ve disiinceler dahil hemen her olgunun

pazarlanabilecegi, insanlar arasi iligkileri diizenleyen ve planlanabilen bir yapiya

sahiptir (Baudrillard, 2004, s. 91).

Maslow, ihtiyaclar hiyerarsisine yonelik gelistirdigi kuraminda, insanlarin en
dogal ihtiyaclarindan en karmasik ihtiyaglarina kadar bir piramit olusturmustur.
Maslow’a gore saglikli insanlarin davraniglarinin temel giidiisii bu ihtiyaglarinin
karsilanmasidir. Thtiyaclar piramidi Sekil 1.1°de gosterilmektedir (Yavas, Aygiin ve
Ulak, 2021, s.46).

Kendini Gergeklestirme

Saygmlik Ihtiyac
Prestij, Basarma Duygusu

Ait Olma ve Sevgi Thtiyac1
Iliski Kurmak ve Arkadaglik

Giivenlik [htiyac:
Korunma, Giivenlik

Fiziksel ihtiyaclar
Yiyecek, Su, Barinma ve Dinlenme

Sekil 1.1 Maslow’un Ihtiya¢lar Piramidi
Kaynak: Yavas, Aygiin ve Ulak, 2021,s.46.



Sekil 1.1 incelendiginde insan ihtiyaclarmin en alt kademesinde fiziksel
ihtiyaglar bulunmaktadir. Bu ihtiyaglarin karsilanmasi ile gilivenlik ve korunma
ihtiyaglari, ait olma, sevgi ve sayginlik gereksinimi ve piramidin en {istiinde ise kendini
gergeklestirme ihtiyaci bulunmaktadir. Maslow, hiyerarsik kuraminda insanlarin en alt
kademeden baslayarak ihtiyaclarini karsilamasi ile bir iist basamaktaki ihtiyacin ortaya

ciktigini ileri siirmiistiir (Yavas, Aygiin ve Ulak, 2021, s.46).

Paleolitik Cag’dan beri var olan tiikketim davranisi, baslarda insanin yalnizca
hayatta kalabilmesi i¢in ger¢eklestirdigi bir davranisken, insanin dogay1 tanimaya
baslayip yerlesik hayata gectigi Neolitik Cag ile birlikte farkli boyutlar kazanmaya
baslamistir. Avcilik ve toplayiciligi geride birakan insan, yerlesik hayata gegip tarim
ve hayvancilik yapmaya baslayarak hayatta kalmasi i¢in gerek duydugu seyleri
iiretmeye ve kendi kendine yetebilen topluluklar halinde yasamaya baslamistir. Onceki
doénemlerde insana yalnizca birinci basamak ihtiyaglarin karsilanmasi yeterliyken,
Neolitik Cag ile topluluk iginde yasamaya baslayan insan igin artik ikinci basamak
ihtiyaglarinda karsilanmasi 6nem tagimaya baglamis ve tiikketim davranist da degisen

bu yasam tarziyla birlikte degismeye baslamistir (Oziisen ve Yildiz, 2012, s.6-7).

Insanlik tarihi ile baslayan tiiketim olgusu, binlerce yildir insanligin
gelismesiyle beraber siirekli olarak degismis olsa da, temelde ihtiya¢ duyulan iiriin
veya hizmetlerin tiiketilmesi {iizerine kurulu olan bir sistem olarak varligini
stirdiirmiistiir. Her ne kadar 16.Yiizyil’da burjuvazinin gii¢ kazanmasiyla birlikte
ticaretin gelisip tiiketim hizla artmis olsa bile temelde ihtiyag {izerine kurulu iiretim
sistemi 18.Yiizyil Sanayi Devrimi’ne kadar devam etmistir. Sanayi Devrimi sonrasi
buharli makinelerin icadiyla ihtiyactan ¢cok daha fazlasi iiretilmeye baslanmistir.
Tiketim icin lretim anlayisi yerini Uretim ig¢in tiilketim anlayist hakim olmaya
baslamistir. Yani kapitalizmin kusursuz bir sekilde isleyebilmesi i¢in yalnizca
tiketmek yeterli degil, artik ihtiyactan daha fazlasini tiiketmek zorunlu hale
getirilmistir. Kapitalizmin toplumlara dayattig1 bu zorunluluk, ortaya tiiketim tizerine
ingaa edilmis tiiketen bireyin ideal birey oldugu ve yapay mutluluklar iizerine kurulu

yeni bir diinya diizenini ortaya ¢ikarmistir (Yaniklar, 2010, s.27-28).



1.2. Geleneksel Toplumda Tiiketim

Sanayi Devrimi sonrasi hizla artan bir liretim s6z konusu olmustur. Bu iiretimin
devamliliginin saglanabilmesi i¢in siirekli tiiketen bireylerin varlig1 kapitalizmin en
onemli ihtiyaci olmustur. Bireyin lretilen iiriinleri sorgusuzca tliketilebilmesi igin,
tilketimin temel ihtiyaglar1 karsilamak i¢in yapilmasi anlayisinin yikilip, yerine
tilketme davranisinin bir ihtiya¢ oldugu anlayisinin getirilmesi gerekmistir. Boylece
bireylerin psikolojik olarak motivasyonlart hep daha fazla tiikketmeye yonelik olarak
planlanmistir. Sanayi Devrimi ile ortaya ¢ikan kitlesel iiretim, beraberinde kitlesel

titkketimi getirmis ve tiikketim toplumunu dogurmustur.

Tiiketim toplumunda, bireylerinm tiiketim egilimleri yapay gerceklik ile
simiile edilebilmektedir. Tiiketim toplumunda moda olan iiriinler prestij ve sayginligin
bir sembolii olarak statii kodu olmustur (Baudrillard, 2004, s.95). Tiiketim toplumu,
tiretimi saglayan giiclerin ortaya ¢ikmasi ve bu tekelci sistemin daimi olarak islemesi
tizerine kurulu yeni bir toplumsallasma donemi olarak tanimlanmistir. Tiiketim
toplumunun en belirgin 6zellikleri sunlardir (Lury, 1996: 29; Akt: Odabasi, 2006,
5.28):

¢ Giinlimiizde mal ve hizmetlerin hem nicelik hem de nitelikleri olagandist

bir artis gostermistir.

e Tiiketime konu olan mal ve hizmetler disinda insanlarin birbiri ile iletisim
modelleri, ilke ve degerleri de pazar ekonomisi i¢inde sunulmaktadir. Bu
durum, devlet tarafindan sunulan hizmetlerin piyasa ekonomisi iginde yer

bulmasi bu egilimi giiclendirmektedir.

e Giinlimiizde aligveris, toplumsal bir eylem olarak karmasik bir yapiya
sahiptir. Aligveris, bos zamanlar1 degerlendirme eylemi olarak
gosterilmekte ve farkli bicimleri ile insanlarin giinliik hayatlarim

kaplamaktadir.

e Tiiketim toplumunda bos zaman olarak tanimlanan siirecte alisveris
giindelik hayattan kacis ve siginma gibi ele alinir. Biitiin aligverisler biiytik

bir eglenceye doniigmiistiir.



e Tiiketim kiiltiiriiniin {iriinii olarak aligveris merkezlerinin sayis1 giin gegtikce

artmaktadir.

e Tiiketicilerin haklarin1 savunmak i¢in orgiitlenme faaliyetleri hiz kazanmis

ve artmistir.

e Paranin 6diing ya da kredi olarak verilmesine yonelik kisitliliklarin kalkmasi

ile iflas kavraminin kapsami gelismistir.

e Uriinlerin ambalajlari, sekli, sunumu, promosyon ve teshirin aligverislerde

Onemi giin gectikge artmaktadir.

e Reklamlarin giinliik hayatin vazgecilmez bir unsuru olarak tiiketim

cilginligini desteklemektedir.

e Tiketicilerin isledikleri suc¢larinin kapsamlarinin degismesi, aligveris

davranis bozuklugunun klinik diizeyde ele alinmasini zorunlu kilmistir.

e Tiiketicilerin {iriin ve hizmet tiiketimi ile ilgili egilimlerine kars1 koymalar1

giin gectikge zorlasmaktadir.

Tiiketim toplumunda, tiiketicilerinin satin aldiklar1 iiriinleri kendilerini ifade
etmek i¢in birer ara¢ olarak gérmeleri tiiketimin salt ihtiyaglar1 karsilamaya yonelik
bir eylemden daha ¢ok psikolojik, sosyolojik ve kiiltiirel bir eyleme doniismiistiir.
Artik tiiketimeilik bir kiiltiirdiir ve tiiketim benlik ingasinin en 6nemli yapi tas1 haline

gelmistir (Ozsungur ve Giiven, 2016).

Tiiketim toplumu postmodern bir donem olarak tiiketime odaklidir. Tiiketimde
sadece mal ve hizmetler degil, meta olabilecek her seyin pazarlanabilmesi
miimkiindiir. Giiniimiizde spor, egitim, sanat, saglik, duygu ve diislinceler tiiketim
eyleminin konusu kapsamina girmistir (Odabasi, 2006, S.79). Tiiketim toplumunda
gostergeler oldukca dnemli bir rol iistlenmistir. Tiiketim artik gostergeler araciligiyla
kiiltiirel sistemimize dahil olmustur. Kiiltiiriin yayginlagsmasini saglayan en onemli
araclardan biri olan medya, insanlara tiiketimin nasil gerceklestirilecegini de
gostergeler araciligiyla sunmustur. Artik tiikketim toplum i¢inde farklilagmis ve tiikketim

ile tiretim yer degistirmistir.



1.3. Giiniimiiz Toplumunda Tiiketim

Tiiketim ve tiiketicilik insanlik tarihi boyunca siiregelmistir. Sanayi Devrimi
sonras1 bu iki olgu da ciddi degisimlere ugramistir. Modern dénem geride birakilip
postmodern doneme gegisle insan hayatinin tiim pratikleri yeniden yaratilmistir.
Postmodernite iki farkli anlayis tarafindan ele alinmistir. Bunlardan ilki
postmodernizmin modernizmin bir devami oldugu, ikincisi postmodernizmin
modernizme kars1 bir elestiri oldugu goriisii yansitilmistir. Postmodernite 1970’lerde
tanistigimiz bir anlayis olarak ortaya ¢ikmistir. Giiniimiizde siklikla duydugumuz bir
kavram oldugu halde bir¢ok otorite tarafindan, postmodernizm kavraminin kesin
olarak tanimlamasinin yapilamayacagi belirtilmistir. Postmodernizm kavrami
modernizmden sonra, modernizmin zidd1, ge¢ kapitalizm, modern ¢agdan sonraki ¢ag,
eklektisizm, bilgi ¢cag1 gibi ¢esitli anlamlarda kullanilmaktadir. Tablo 1.1°de modernite
ile postmodernite arasindaki farkliliklar gésterilmektedir (Birkok, 1998, s.3).

Tablo 1. 1 Modernite ile Post Modernite Arasindaki Farklar

MODERNITE POSTMODERNITE

Anarsi, diizenin yikilmasi, merkezi

Hiyerarsi, diizen, merkezi kontrol Kontroliin kalkmast

Biiyiik politik yatirimlar Mikropolitik yatirimlar

Milli kimligin ve kiltiirtin sdylemi; | Lokal sdylemler, biiyiikk sdylemlerin
kiiltiirel ve etnik orijinler miti ironik yikimi: orijine ait mitoslarin aksi
Bilim ve teknoloji vasttasiyla biiyiik | Ilerlemeye siipheyle bakmak, teknoloji
ilerleme soylemi karsitlig1 reaksiyonlar, yenicag dinleri

Asint realite, imaj doygunlugu, taklidin
Temsilcilerin ve medyanin Oniindeki | gercek olandan daha giliclii olmasi,
“gercege” inang, “orijinalin” i¢tenligi gercekte var olmayan seylerin sunulmasi
ve bunlarin olanlardan daha gii¢lii olmasi
Bilgide uzmanlasma, her seyi kapsama, | Kilavuzluk, bilgi yOnetimi, sadece

ansiklopediler ihtiyag halinde bilgi, web, internet
Kitle kiiltiirii, kitle tiiketimi Kiiltiirtin ~ kitlesel olmamasi, kiiglik
pazarlar
Birbirini etkileyen, miisteriye hizmet
Medya yayini eden medyanin dagitimi, ¢cok miktarda
kiiclik medyalarin ortaya ¢ikmast
Merkezilesmis bilgi Dagitilmig, yayilmis bilgi

Asag popiiler kiiltiir tarafindan yiiksek
kiiltiir hakimiyetinin boliinmesi; popiiler
ve yliksek Kkiiltiiriin karisimi, popiiler
kiiltiirlin yeni degerler kazanmasi

Yiiksek ve asagi kiiltiir ayrimi; yiliksek
veya resmi kiiltlirlin normatif ve otoriter
olmasinda konsensiis




Calismalarin ve amacin sanat olmasi

Proses, performans, iiretim olarak sanat

Sanat: sanat¢1 tarafindan meydana
getirilen orijinal bir objedir

Sanat: dinleyiciler ve alt kiiltiirler
tarafindan meydana getirilen Kkiiltiiriin
yeniden islenmesi

Makine Bilgi
Niyet ve gayede ciddiyet Oyun, ironi, resmi ciddiyete tepki
Determinizm Indeterminizm

Diinyanin anlaticis1 olarak kitap, yazili
bilgi sistemi olarak kiitiiphane

Yazili medyanin fiziki smirlarinin
astlmasi olarak yiiksek-medya,
enformasyon sistemi olarak web

Ilkel Tleri

Nesne Obje

Gergeklik, realite Hayal, imaj

Maddi olan Manevi olan

Kural Anarsi

Mekan Mekansizlik, zaman

Kaynak: Birkok, 1998, s.3.

Tablo 1.1 incelendiginde gilinlimiize yakin yillarda postmodernizm {izerine

yapilan arastirmalar artmis ve postmodernizm tanimini yapmak oldukc¢a zorlagsmistir.

Kavram tanimlamas1 konusunda bir birlik saglanamamamis ve farkli tanimlar ortaya

cikmistir.

16.Yiizy1I’in son ¢eyreginde Avrupa modernlesmeye baslamistir. 17. ve

18.Yiizyil itibariyle de modernizmin devamindan daha ¢ok modernizme bir baskaldir1

olarak postmodernizim beraberinde bir ¢ok alanda oldugu gibi tiikketim alanindaki

baskici, hiyerarsik ve gelenekgi yapisi kirtlarak degisiklige ugramistir. Postmodern

tiketicilerin 6zelliklerini ve tiiketim davraniglarini su sekilde siralanabilir (Giimiis ve

Onurlubas, 2020; Colak ve Gorkem, 2018; Azizagaoglu ve Altunisik, 2012):

e Giinlimiizde mal ve hizmetlerin sagladig: teknik kalite ve yararlardan ¢ok

markalarin imaj1 ve insanlara sagladigi psikolojik haz 6ne ¢cikmistir.

o Tiiketici hedef gruplarinin sayis1 artmus, tiiketiciler aligverisi bir iletisim

bicimi olarak sosyal statli ve kimliklerine uygun bir rol iistlenmek i¢in

kullanmaktadir.

e llke ve degerlerin farkliliklarina yonelik tiiketici kabulleri ok daha esnektir.

e Bireylerin sahip olduklart maddi servet ikinci plana gekilirken bireyler

hayatlarina anlam katan deneyimlere oldukca agiktir.




Tiiketicilerin haz ve tatmini 6n plandadir. Tiiketim, bireylerin giinlikk

hayattan kurtulmalarini saglayan hazza yonelik eylemler olarak goriiliir.
Giinliik mutluluklarin ve anlik hazlarin pesinde kosulur.

Tiiketim bir hayat tarzi olarak kabul edilmektedir.

Tiiketim postmodern bireyler i¢in bir sdylem olarak gostereilebilir.

Postmodern tiiketici icin tiiketim, yas, cinsiyet, irk, din, dil gibi ayristirict

ozelliklere bakilmaksizin ortak bir kimlik gostergesidir.

Postmodern tiiketicinin, sosyal iligkilerin insa edilen yapisina iligkin
farkindaligi bulunmaktadir. insan odakli bir yaklasim yerini nesne-6zne

dengesine birakmaktadir.

Postmodern bireyler i¢in 6zne nesne iliskisi tersine donmiistiir. Postmodern

tuketici tiketilen konumundadir.

Postmodernizm beraberinde gelen toplumsal parcalilik tiiketiciye de

yansimis tiiketici kisisel ve sosyal yapida parcalanmis ve bireysellesmistir.
Tiiketici toplumsal ve kiiltlirel merkezini kaybetmis ve merkesizlesmistir.

Tiiketime hedonik bir bakis agisiyla yaklasir. Tiiketim postmodern tiiketici
icin ihtiyaclar1 gidermek i¢in yapilan bir davranig degildir. Tiiketim

davranisini haz almak i¢in yapar.

Sosyal statiisiinii belirlemek i¢in sermaye ve unvanlara ihtiyag duymaz.

Sosyal statiisiinii yaptigi1 tiiketimle belirler.

Postmodern birey, sosyal iliskilerini tiiketim ekseninde sekillendirir. Deger
verdigi bireylere sevgisini yaptigi 6zel giin tiikketimleriyle gosterir (Anneler

giinii, babalar giinii, sevgililer glinii vb.) .

Kendini yapmis oldugu gosterisci  ve sembolik tiikketimlerle

gerceklestirmeye galisir.

Postmodern tiiketici igin tiiketimin kendisi bir meta haline gelmistir.

Tiiketim davranigini, tikketimin kendisini tiiketmek i¢in yapar.

Bireyler tiikketim kaliplarinda bireysel terichlerini 6n plana ¢ikarmaktadir.
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e Tiiketicilerin satin alam davraniglarinin hizla degismesine bagl olarak sadik
misterilerin azaldigit ve satin alma eylemlerinde oOzgiirliigli sectigi

goriilmekltedir.

e Sosyal hayatin geleneksel degerleri goéz ardi edilerken, postmodern

tiketicilerin davranis kalipglarin1 éngérmek oldukc¢a zordur.

e Postmodern tiiketiciler, kisiliklerinin tiikketime bagli olarak mal ve hizmetle
rile tanimlayabilmektedir. Bireyin kisiligi ya da toplumsal rolii de metanin

olusrudugu anlam ve imaj ile belirlenmektedir.

e Postmodernizm, hizmet ve iiriinlerin sembolik anlamlarinin 6n plana ¢iktigi

bir yap1 olusturmustur.

Tiiketim ¢ilginlig1 olarak tanimlanan harcamalarin ekonominin daha da
gelismesine neden olmus insanlar neredeyse tiilketmek igin yasamak zorunda
kalmislardir. Kitlesel iiretimlerin yapilmasi ile daha oOnce {iriin ve hizmetlere
ulagamayan biitiin toplumsal gruplar titketime katilmis, boylece diisiik maliyetli ve seri
iiretim yapilabilen bir sistem ortaya ¢ikmistir. Tiiketimin kitlesel 6l¢ekte genislemesi
anlamin1 ve islevini degismistirmistir. Glinlimiizde tiiketim, bireylerin hayati nasil

algiladig1 ve yasam bigimleri olarak kiiltiirii kapsamaktadir (Seven, 2020, s.287).

1.4. Tiiketim Cesitleri

1.4.1. Sembolik Tiiketim

Sembol, simgeler yoluyla kavramlarin agiklanmasi olarak ifade edilmistir.
Insanlik tarihinin baslangicindan beri semboller, insan yasaminda var olmustur. Tarihe
bakildiginda olaylar, yasamlar ve bilgiler gelecek kusaklara simge ve semboller
araciligiyla aktarilmistir (Kizil, 2018, s. 1306). Semboller, belli bir diisiince, dil veya
nesnenin yerine kullanilan anlamli bir isarettir. Sembollerin en &nemli 6zelligi
tizerinde diisiince birligine varilmig bir anlam {izerinden ortak bir iletisim 6zelliginin
bulunmasidir. Bu nedenle, semboller belli bir degeri, duyguyu ya da sembollestirilen
seyi agiklayan isaretlerdir (Cevizcioglu, 2002, s.928). Sekil 1.2’de antik Misir’da

kullanilan hiyeroglif sembolleri gosterilmektedir.
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Sekil 1. 2 Antik Misir Hiyeroglifleri
Kaynak: Odabasi, 2006, s.95.

Sembolik tiiketim, en genel tanimi ile mal ve hizmetlerin tasidigi senbolik
anlamlarin &n plana ¢iktign tiikketimdir (Odabasi, 2009, s. 95). insanm sembolik
tilkketime yonlendiren etkenin benlik duygusuyla ilgili oldugu kanisina varilmistir.
Benlik kavramui {i¢ boyutta ele alinmistir. Bu boyutlardan birincisi bireyin “ben kimim”
sorusunu cevaplandirmasina dayanmaktadir. Bireyin ideal benligi ise “gercekte kim
olmak istedigi” sorusunun cevabidir. Sosyal benlik ise bu iki benlik boyutundan farkli
olarak bireyin benligini sosyal iliskileri lizerinden yapar ve “birey kim olursa,
toplumsal kabulu gerceklesir” sorusunun cevabidir. Sembolik bir {iriiniin tiiketiminin

belirli nedenleri vardir (Odabasi, 2006, s.58):
e Statii ya da sosyal sinifin belirtilmek istenmesi,
e Kendini tanimlamak ve bir rol olusturmak,
e Toplumsal varligi insa etmek ve bunun devamliligini saglamak,
e Kendisini hem kendine hem de baskalarina ifade etmek,

e Kimligin yansitilmasi,
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Bireyler agisindan statii belirlemek, gili¢ ve zenginliklerini gostermek
toplumsal iligkilerin bagladigi andan itibaren onemlidir. Bu da bireyleri sembolik
tilketimi gergeklestirmeye tesvik etmistir. Sanayi Devrimi’nin daha da gelismesiyle
hizla artan iiretim birbirleriyle ayni ya da ¢ok benzer {iriinlerin pazarda ¢ogalmasiyla
birlikte, sermaye sahipleri bu durumdan ancak kendi {iriiniin diger iiriinlerden daha iyi
oldugunu tiiketiciye kanitlamak i¢in markalasma ile doniismeye baslamistir. Pazarda
ayni iriinden onlarcasinin bulunmasi markalagma ihtiyacin1 dogurmustur. Markalar
tiikketiciyle aralarinda duygusal bagi kurmak i¢in en 6nemli sembol araci haline
gelmistir. Basarili bir marka ise sonsuzdur ve {iriin fabrikalarda, marka ise zihinlerde

tiretilir (Kurtbas, 2016, s.95).

Sembolik tiiketim glinlimiizde markalarin egemenligi ile devam etmektedir.
Markalar, bireylerin kim olmak istediklerini belirleyen ve verdikleri mesajlar ile
toplumsal statii gostergeleri olarak alinip satilan degerler olmuslardir. Sembolik
degerlerin 6n plana ¢ikisi ile insanlarin markalardan vazgegmesi zorlagmistir. Bireyin
benlik algis1 ile kendini bir marka ile tanimlamasi bir baska ifade ile 6zdeslesmek,
sosyal kimligin bir pargasidir. Markalarin ikonalagmasi/putlasmasi toplumsal hayatta

ulasilmak istenen bir amag olmalarini saglamaktadir (Odabasi, 2006, s.103).

Sembolik tiikketim basit bir diizenege sahiptir. Bu diizenekte tiiketicilerin bir
markay1 satin almasi ihtiyacini karsilamasi yaninda ona ne ifade ettigi ile iliskilidir.
Markanin sunmaya calistig1 bir sonu¢ olarak fayda tiikketimin odaginda degildir.
Markanin hedef kitle ile kurdugu bag ve marka mesajinin anlami 6n plana gegmistir.
Bir markaya sahip olmak, o markay1 kullanan birey acisindan prestij ve sosyal statii
sagladiginda, bireylerin sembolik tliketimin sahip oldugu anlamlar1 tasidig:

sOylenebilir. (Bocock, 2009, s.28).

Sembolik tiiketimde tiiketicilerin marka tercihleri benlik kavramlar1 etrafinda
sekillenir, bu da bizlere sembolik tiikketimin ¢ok yonlii oldugunu gostermistir. Bir cep
telefonu satin alirken ya da bir kiyafet satin alirken bireylerin ¢ogu iiriin segerken o
iriintin  6zelliklerine degil, o {irlinlin markasina bakarak satin alma eylemini
gerceklestirmistir. Aslinda satin alirken {irline degil, markaya para harcadiklar
gorilmistiir. Ciinkii bireylere statiiyli saglayan {iriin degil toplumda o markanin sahip

oldugu algi oldugu tespit edilmistir (Hacioglu Deniz, 2011, s.252). Semboller
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gecmisten gilinlimiize kadar siniflar arasi farkliliklar1 belirlemek i¢in kullanilmastir.
Sembollerin bir arag olarak kullanilmasi aslinda bireylerin kendilerinden {istiin olan
siniflara benzemeye calismasini saglar. Bu smiflar, kendilerinden iistiin olarak
gordiikleri smiflarin tiiketim egilimlerini taklit ederek o smiflar kadar zengin

olduklarin1 ifade etmek istemektedirler.

ASTON MARTIN FE=—ry

S

Sekil 1. 3 Otomobil Marka Logo Ornekleri

Kaynak: https://www.sekizsilindir.com/2015/03/otomobil-marka-logo-anlam
lar-ve.html

Kapitalizm bireylere yalnizca tiiketerek ideal benliklerine ulagabilecekleri
fikrini dayatmustir. Birey kendiliginden ideal benlige ulasamamustir. Ideal benlige en
yakin anlamlar barindiran sey giliclii markalar1 tiiketmek olmustur. Markalar
kendilerine has anlamlar barmdirmistir. Ornegin Mercedes marka bir otomobil *‘liiksii,
zenginligi ve olgunlugu’’ sembolize ederken, BMW marka bir otomobil ‘‘zenginligi,
hiz ve gengligi’’ sembolize eder, Volvo marka bir otomobil ‘‘teknolojiyi, saglamligi
ve giivenligi’” sembolize ederken, Ford marka bir otomobil ‘‘orta sinifi ve aileyi’’
sembolize etmistir. Birey olmak istedigi ideal benlik dogrultusunda ve ekonomik
giiciine de uygun olarak en uygun marka otomobili tercih etme ve kendisini ¢cevresine

gosterme ¢abasina girmistir (Aydin, 2019).
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Bireyler giinlimiizde konusarak kendilerini ifade etmek yerine, yeni iletisim
araci olan tiiketimi gosteris haline getirerek kendilerini ifade etmeye ¢aligmistir. Birey
bu semboller araciligiyla marka ve iiriinlere yeni anlamlar yiikleyerek kendisini ifade
eden mesajlar ileterek yeni bir sistem olusturmustur. Sembolik tiiketimde marka ve
tiriinler, bireylerin kimlik ingasinin en énemli araglarinin baginda gelmistir. Markalar
bu dogrultuda tiiketmekten c¢ok, hangi markalarin tiiketilecegine kadar adeta algi
yonetimi yaparak bireyi etkileme ¢abasi i¢cinde olmustur. Teknolojinin ilerlemesiyle
veri analizleri ve tutulan datalar aracilifiyla tiiketici davraniglari ihtiyaglarin manipiile
edilerek sembolik tiikketim nesnelerine yonlendirilmistir (Baran ve Baran, 2014, 5.172-
173).

Icinde yasadigimiz postmodern dénemde sembolik tiiketim, tiiketimin ve
tilkketim toplumunun siirekliligi i¢in sistemin en vazgecilmez unsurlarindan biri haline
gelmistir. Tiketimin gostergeler yoluyla 6zendirilmesi s6z konusu oldugundan
gostergelerin yaratiminda tliketim nesnelerin sahip olduklar1 sembolik degerler de
gittikge 6nem kazanmistir. Ciinkii tikketim nesneleri ancak bu sembolik 6zellikleriyle,

tiikketicinin goziinde biiyiileyici halde kalmaya devam etmistir (Cetin, 2016).

1.4.2. Hedonik (Hazc) Tiiketim

Hedonik tiiketim, 18. Yiizyll Avrupa’sina dayanmaktadir. Sozliikkte haz
kelimesinin karsiliginda hosa giden duygulanma ve dogunlun veren ¢osku tanimlari
kullanilmaktadir. Hedonizm, bireyin kendisine zevk veren eylemlere yakinlagmasi
olarak ele alinirken, haz tat alma boyutunda duygusal olarak hayal giicli boyutunu

deneyimleme olarak tanimlanmaktadir (Penpece, 2006, s.30).

Hedonizm, ilk olarak Sokrates’in 68rencisi Aristippos tarafindan ele alinmis ve
incelenmistir. Hedonizm, psikoloji ve felsefe alaninda incelemelere konu olmustur.
Felsefi agidan hedonik birey, kendini en yiiksek diizeyde hazza ulasmay1 hedef olarak
belirlemistir. Psikoloji disiplini agisindan hedonizm ise insanlarin dogalar1 geregi

hazza ulagma isteginin yogunlugunu incelemistir (Filiz, 2020, s.1469).

Aristippos, felsefi olarak bireyin hayatinda mutluluga ulasmasini hazcilik ile

aciklamigtir. Buna gore, hayattaki hazlara yakinlasmak ve acidan kaginmak amag
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olarak belirlenmistir. Bireyin siirekli hazza yonelik yasamasi ise hayal kirikligina yol
acmaktadir. Bu hayal kirikligindan kurtulmak i¢in oncelikle arzularinin kolesi
olmasindan siyrilmasi ve hazzin anlik bir duygu oldugunu aklinda tutmasi

gerekmektedir (Y1ldiz Turan, 2015, s.250).

Hedonizmde, haz hayatin amacidir. Bencillik ise hazza ulagmak isteyen insanin
oncelikle kendine yonelmesi ve kendi isteklerini herseyden ¢ok dnemsemi anlamina
gelmektedir. Bireyin hazza ulasmasi davraniglari, hayalleri ve fantazileri ile
miimkiindiir. Bu dogrultuda hayal giiciinii harekete geciren ve fantezi yaratmayi
imkan veren iriin ve hizmetler hedonik doyum saglayabilmektedir. Hedonik bireyin
arzularina ulasmasi ve doyum saglamasi ise yerine hemen getirilmesi gereken bir
istektir. Dolayistyla, moden insan i¢in haz, hayal giicii, fantazi, diis ve bu kavramlara
bagh olarak gelistirilen imajlar aragsallastirilmig ve bireyler daha fazla tiikketim

yapmak zorunda kalmiglardir (Odabasi, 2006, s.108-112).

Faydah ihtiya(;lar Hedonik ihtiya(;lar

Akilcr ve Pratik Duygusal ve Duyusal

Sekil 1. 4 Faydaci Thtiyaclar/ Hedonik Ihtiyaclar
Kaynak: Odabasi, 2006, s.113.

Hazci perspektif, insanlarin tiiketim ile elde ettigi zevki ve duygularin 6n plana
cikmasmi saglamistir. Bu baglamda, hazci tiiketim daha ¢ok duygusal doyuma
odaklidir (Odabasi, 2006, s.113).

16



Giintimiizde hedonik tiiketim, hizli ve ani olusan duygusal bir zevk olarak
tiketime odaklidir. Bu durum, nesnelerin satin alinmasin1 degil aligverisin nesneler
tizerinden sagladig1 diigsel imajlar1 ortaya ¢ikarmaktadir. Hedonik tiiketimde bir mal
ve liriiniin ne oldugundan ¢ok bireye nasil hissettirdigi ve neyi temsil ettigi daha
onemlidir. Dolayisiyla, bu tiiketim tiirlinde bireyin hayal giicii gercekligin nasil olmasi
gerektigine baghidir (Odabasi, 2006, s,120). Hedenoik tiiketimin oOzellikleri ve
nedenleri asagida gosterilmektedir (Arnold ve Reynolds 2003, s.80):

e Sosyal Amacla Alisveris: Insanlarin sosyal etkilesimde bulunarak diger
insanlar ile iletisim kurduklar1 aligveristir. Aligverisin toplumsallagsma

slireci olmasi aligveristen zevk alinmasini saglar.

e Macera Arayisi: Hedonik tiiketim insanlar1 kendilerini baska bir diinyanin
icinde sanmalarina yol ac¢an usnurlara 6nem vermektedir. Aligveriste keyif
veren biitiin etmenler buna uygun tasarlanabilir. Insan zevk veren ve farkli
bir macera yasadigina iliskin deneyimi hedonik tiiketimi desteklemektedir.
Insanlar1 aligveris merkezlerine ¢eken 1siltili dekorlar, renkler, kokular,
miizikler, deneyimsel bir siirece dahil olmalarim1 saglamaktadir. Bu siirec,
insana keyif veren yapisi ile zamanin nasil geg¢rigini anlayamadan tliketime

sureklenmesini ifade etmektedir.

e Rahatlamak Icin Ahgveris: Alsveris giinliik hayatin ac1 ve stresinden
kurtulmak i¢in yapildiginda belli bir siire problemlerin unutuldugu
goriilmektedir. Insanlar, olumsuz ruhsal durumlarmi iyilestirmek icin

tilketime yonelebilmektedirler.

e Baskalarim Mutlu Etmek: Insanlarin sevdikleri kisilere hediye almas i¢inde
keyfi barindiran unsurlara sahiptir. Bir insani mutlu etmek, tiiketimde

bireyin sagladig1 hazlardan biri olarak gosterilebilir.

e Fikir Edinmek: Aliverisin bos zamanin degerlendirilmesi ya da eglence
olarak yapilmasi ¢ogu zaman belli bir ihtiyacin giderilmesini degil, giiniin
modasin1  takip etmek, gelismelere uyum saglamak i¢in de

yapilabilmektedir.
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e Yaris Heyecani: Tiikketimim bir rekabet araci olarak goriilmesi insanlarin
birbiri ile yarigsmasini saglayabilmektedir. Siirekli olarak alisveris
merkezlerinde indirimleri takip etmek, kaliteli lirlinleri ucuza almak igin
dolagmak, bireye haz vermektedir. Bu siiregte, hem alisverisi en iyi
kosullarda gerceklestirmek hem de aligveris hakkinda baska insanlara bilgi

evrmek doyum saglayabilmektedir.

Tiiketim toplumun en biiyiik mottolarindan biri olan ‘an1 yagsamak’, gegmis ve
gelecek ile olan baglar1 kopartarak insanlar1 icinde yasadigi ana hapsetmistir. ileri
kapitalizmle beraber ideolojisizlestirilmis bireyin tek motivasyonu kendine haz
verecek tiiketim nesnesini diislemek olmustur. Bu dogrultuda birey, tiim c¢abasini
kendine haz verecek olan nesneye erismeye harcamistir. O hazzi elde ettiinde ise o
nesnenin artik kendisi i¢in hi¢bir anlami kalmamustir ¢linkii haz duygusu Aristippos’un

belirttigi gibi, anlik bir duygudur.

Tiiketim toplumunda haz esittir tiikketim olarak nitelendirilmistir. Siirekli olarak
haz arayisinda olan birey bununla dogru orantili olarak stirekli tiiketme egilimi
gostermistir. Tiikettigi anda haz duygusunu da tiiketmis olur ve yeniden tiiketmek ister
bdylece bir kisir dongii ortaya ¢ikmustir. Sistemin de tam olarak istedigi sey bu kisir
dongiinlin devamliligidir, fakat bu dongii insanligin en biiyiik sorunlarindan biri haline
gelmistir. Cilinki manipiile edilen, anin i¢ine hapsolmus bireye kendini mutlu
edebilmek icin tek yolun tiketim oldugu disiindiiriilmiis ve hedonik tiiketime
yonlendirilmistir. Aslinda kapitalizm arzuladig: tiiketici profilini olusturarak kendine

esir kilmaktadir (Dal, 2017, s.2-3).

1.4.3. Gosterisci Tiiketim

Gosterigei  tiiketim  olgusunun, insanli§in topluluk icerisinde yasamaya
baslamasi kadar eski oldugu bilinse de, glinlimiizdeki haliyle yapilmaya baslanmasi
ileri kapitalist donem ve tiiketim toplumu sonrasidir. II. Diinya Savasi sonrasinda tilke
ekonomilerinin diizelmesi ile ortaya c¢ikan kalkinma bati diinyasinda tiiketicilerin
ithtiyaglarini karsilamanin yam sira triinlerin anlamlariin ne ifade ettigine yonelik

egilimleri giiclendirmistir (Ustiin ve Tutal, 2008, 5.261).
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18. Yiizy1l sonrasinda yavas yavas baslayan kiiresellesme, sosyal hayatta, birey
ve aile yasantisinda, ekonomide, kiiltlirel alanda ve daha bircok alanda degisimler
yasatmistir. Bu degisimlerin sonucunda tiiketim, anlamin1 zevk, eglence, sosyallesme,
giic ve basar1 gibi kavramlara yaymistir. Ekonomik alandaki iyilesmeler ve yasam
kalitesinin artmasiyla insanlar i¢in daha ¢ok tiiketmek, maddi giiciin, sosyal statiiniin
ve belki de en Onemlisi olan mutlulugun bir gostergesi haline gelmistir. Kisacasi
tikketim, adeta insanlarin ve insan hayatlarinin degerini belirleyen bir mihenk tasi
haline gelmistir. Modern tiiketim 19.Yiizy1l’in sonlarina dogru iiretim ve tiikketimin
degismesi sonucunda geleneksel yontemlerden kopularak sehir yasantisina

gecilmesinin sonucu olarak ortaya ¢ikmistir (Baudrillard, 2004, s.24).

1980’11 yillarin sonunda tiiketim kiiltiirii gelismistir. Bu yillarda bireyin mutlu
olabilmesi ve zenginligin bir gdstergesi olarak yapilan aligveris kiiresel bir kiiltiir
olarak yayilmaya baslamistir. Kapitalizm, pazarlama ve tutundurma caligmalar ile
titketime odaklanirken, bireylerin tiiketim kiiltiirii tarafindan kusatilmasini saglamistir.
Moda, reklam, giiniin trendleri, sanat ve kiiltiirtin destekledigi tiiketim bu yillardan
sonra bireyin kendisini tanimladigi, sosyal kiiltiirel ve ekonomik kimlik meselesine
dontigmiistiir. Bu dogrultuda tiiketim, batil1 gibi olmak bat1 kiiltiiriine yaklasmak ile es
anlamli olmustur (Ustiin ve Tutal, 2008, s.263).

Giiniimiizde tiiketim, fizyolojik ihtiyaglarin kargilanmasindan ziyade, bireyin
toplumdaki konumunu belirleyen bir gdsterge haline gelmistir. Insanlarm
digerlerinden iistiin olma ¢abasi tarih boyunca siiregelmis ve savaslara sebep olmustur.
Onceleri arenalarda, savas alanlarinda, saraylarda yapilan bu savaslar, modern hayata
gecisle yerini tiiketime birakmistir. Gilinlimiizde {stiinliik savaslar1 artik tiikketimle
sosyal medya platformlarinda yapilmaktadir ve bu savaslarin literatiirdeki adi

gosterisci tikketimdir (Cetin ve Yayli, 2019).

Aslinda gosterisci tiikketim yerlesik yasama gecilmesiyle baslamistir. Fakat
gosterisci tilkketim kavramin1 1899°da yayimlanan “The Theory of The Leisure Class”
(Aylak Sinifi Teorisi) adli kitabinda ilk kez kullanan Thorstein Veblen olmustur.
Veblen toplum ile ekonomi arasindaki iligkiyi sinifsal farklilasmaya dayandirarak,

tilketimin gosteris amaci ile de yapilabildigini ileri siirmiistiir. Ust sosyal sinifa
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benzemeye calisan diger siniflarin gosterisei tiiketimi yaptiklarini belirtmistir (Ritzer,
2000, s.249).

Gosterisei tiiketim; tiiketicilerin sosyal statiilerini gosterebilmek ve toplumsal
sayginlik kazanabilmek i¢in yapilan tiiketimdir. Gosterigi tiiketimin gelismesi,
bireylerin var olan gii¢ ve statiilerini korumak, gelistirmek ve giliclendirmek igin
cabalamasina baglidir. Gosterisei tliketimde bireyi bu tliketime iten temel neden,

tilketimine konu olan mal ve hizmetlerin diger insanlar tarafindan goriilmesidir

(Veblen, 2014, s.50).

Tiiketim kiiltiirtinde, farkli smiflardaki insanlar gosteriggi tiiketim egilimi
gosterebilirler. Zengin ya da tist gelir grubunda bulunan siniflarin gosterisci tiiketim
yapmasinin amact, kendini topluma tanimlayarak sosyal statii kazanmasi iken daha az
gelir grubuna sahip siniflarin gostersci tikketim yapmasi, zengin sinif egilimlerini taklit
etmesi ile miimkiindiir. Kuskusuz mal ve hizmetlerin fiyatlar1 belli diizeyde parasal
giice sahip olmay1 gerektirmektedir. Ornegin, ¢ok liiks bir tatile gikilmasi, son model
bir yaris arabasinin alinmasi ve pahali eglence yerlerinin tercih edilmesi bireylerin
statli, sayginlik, hayranlik hissi uyandirmasi igin basvurdugu gosteris tiiketimi

davraniglarina 6rnek gosterilebilir (Hiz, 2009, s.46).

Ust smuflarda gosteris¢i tilketim, aym smifta bulunan bireyler arasinda
sayginhigr artirmak, statii kazanmak, rakipleri arasinda hayranlik uyandirmak ve
aralarindan siyrilmak i¢in yapilmistir. Orta ve alt siniflarda ise gosterisci tiiketim daha
siklikla yapilmustir. Ust sinifin kullandig: tiiketim nesnelerinin her biri onlar igin statii
semboliidiir. Birey bu sembollere sahip olabilmek i¢in durmadan calismistir. Kimi
zaman Ust sinifin bindigi arabaya sahip olabilmek i¢in yikliice borglarin altinda
ezilerek, kimi zaman en iyi marka telefona sahip olabilmek icin aylarca taksit 6demek

zorunda kalarak, yer aldig1 siniftaki konumunu yiikseltmeye ¢aligmistir.

Orta ve alt sinif mensubu bireylerin yaptig1 gosterisci tiikketim, bir siire sonra o
bireyler i¢in bir ¢ikmaza doniigsmiistiir. Uzunca ugraslar ve emekler sonrasi sahip
olabildigi tiiketim nesnesine sahip olmanin hazzini yasayamadan, satin aldig: tiiketim
nesnesi artik iist tabakanin sikilmis oldugu, kenara attigi adeta bir ¢Op parcasi

olmustur. Ust tabakanin vazgectigi {iriine uzun zaman sonra kavusabilmis alt tabaka
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birey, artik bagka bir meta pesinde kosmaya baslamistir. Siirekli olarak gosterisgi
tilkketim yarisinda geride kalan alt tabaka mensubu birey, iist tabakanin aksine yalnizca

bir cember etrafinda kosarak bosa ¢aba gostermistir.

Sekil 1. 5 Gosterisci Tiiketim Marka Ornekleri

Kaynak: https://www.trendus.com/

Gosterisei tiiketim, tiikketimin diger insanlarin dikkatini ¢ekecek sekilde sahip
olunan servetin gosterilmesini saglayan tiikketimdir. Bu tiiketimde sosyal statii ve gii¢
gosterisinin temel nedeni insanlar arasindaki rekabet duygusudur. Gosteris, tiiketimin
neden yapildigini tanimlamak i¢in kullanilir ve bieylerin sahip oldugu tiriinlerin temel
gostergesi pahali ve 6zel olmasidir. Bireyleri gosterisci tiiketime yonlendiren etmenler

asagida gosterilmektedir (Acar, 2000, s.45):
e Uretimin artmast ve tiiketim nesnelerinin gogalmasi
e Sosyal statii elde etme arayisi
e Gelir seviyesinde iyilesme

e Moda

21


https://www.trendus.com/

e Meslek degisimleri
e (Cevre degisimleri, bireylerin yasadiklari ortamin degismesi
e Medya

Gosterisgei tiikketim her zaman bilingli sekilde yapilmamistir. Gliniimiizde
tiikketiciler, medya kanallariyla, sosyal medyayla ve iletisim araglariyla iist tabaka
bireylerin, {inliilerin, kanaat 6nderlerinin ve zengin bireylerin yagsam tarzlarini takip
etmeye maruz birakilmistir. Bu maruz birakilma bireylerde bilingdist isteklerin
olugsmasina yol a¢mustir. Bireyler farkinda olmadan kendilerine dayatilmig bu
metalagmis iirlinleri satin almaya yonlendirilmistir. Birey satin aldigi lirtinlerin tasidigi
gostergelerin ¢evreleri ve toplum tarafindan goriilmesini istemistir. Yani bireyler kimi
zaman biling dis1 olarak satin aldiklar1 metalarla bile gosterisci tiiketimi

gerceklestirmistir (Doker, 2018, s.38).

Bireylerin gergeklestirdigi gosterisgi tiikketim toplum tarafindan fark edilmedigi
takdirde bireyler i¢in hi¢bir anlam ifade etmez. Tiiketimin bu yoniiyle baska insanlara
sergilenmesi  gerekmektedir. Bu sergileme ¢ogu zaman kiskandirmak igin
yapilmaktadir. Gosterisei tiiketimin bu 6zelligi, iirlin ya da hizmetten alinan faydanin
yaninda elde edilen fayda ya da hazzin bagkalarinin tiikketimleri ile elde ettikleri fayda

ve haz ile kiyaslanmasimna baghdir (Odabasgi, 2006, s.155).

Tiiketim trtinlerinin gosterisgi tiiketim agisindan deger olarak goriilmesi igin
toplumdaki pek ¢ok sinifin bu iirlinlere ulagamamasi ve pahali olmasi1 gerekmektedir.
Bagska insanlar tarafindan dikkat edilmeyen ve kiskanclik duygusu olusturmayan
tilketim gosterisci tilketim olarak tanimlanmamaktadir  (Zorlu, 2006, s.164).
Tiiketimin, gosterig¢i tiiketim olarak degerlendirilebilmesi igin, tiiketilen {iriiniin
herkes tarafindan begenilen, gosteris sergileyen ve pahali olan bir iiriin olmasi gerekir

(Veblen, 2014, s.58).

Gosterisci tiiketim, tireticiler tarafindan da desteklenerek farklilagma stratejisi
olarak kullanilabilmektedir. Baz1 markalarin kaliteli ve yiiksek fiyatli olmalari, bu
markalara sahip olan bireylerin statii sahibi olmalarimi saglamaktadir. Gdosteris

tilketimi yapan insanlar markanin imajma 6deme yaparken, “‘Gucci’’ marka bir
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cantaya sahip olmak, ya da Ferrari’ye binmek toplumsal diizeyde gii¢ gosterisi olarak
kabul edilir (Ritzer, 2000, s.219). Bu siirecte, markayr satin alan bireyler doyum
saglamis ve ihtiyaclar1 da karsilanmistir. Pahali bir arabanin bir yerden bir yere gitme

hizmeti gosterinin siirliciiye sagladigi hazdan ¢ok daha diisiik diizeyde kalabilir.

Kapitalist sistem yiikselise gectigi donemden gliniimiize dek varligini
stirdlirebilmek ic¢in insanligin siirekli olarak tiiketmesine muhta¢ kalmistir. Bu
zorunluluk da tiikketim toplumunu ortaya cikarmistir. Tiiketim toplumunun hizla
yayginlagmasi, insanligin biitiin dinamiklerini bastan insa etmis ve insanligin tek
gayesi tiiketim olmustur. insanlarin tiiketimi yalnizca tilketmek amaciyla yapmaya

baslamasi bir¢ok otoritenin elestiri konusu haline gelmistir.

Insanhigin en 6nemli ihtiyaglarindan biri ait olma istegi olmustur. insan
kendisini bir gruba, bir topluluga ait hissetmek, toplum tarafindan kabul gérmek ve
begenilmek istemistir. Tiiketimin 6gretilmesi toplumunda ise bunu yapabilmenin tek
yolu olarak gosterisci tilketmeyi gOrmiistiir. Gosterisci tliketim  davranisi,
“‘tiketiyorum, dyleyse varim’’ felsefesiyle yasayan postmodern birey i¢in kaginilmaz
bir hal almistir. Birey hangi sosyal sinifta yer alirsa alsin, gosteris¢i tiiketimi bilingli

kimi zaman da biling dis1 olarak gergeklestirmistir.

1.5. Thorstein Bunde Veblen ve Aylak Simif Teorisi

Thorstein Veblen 30 Temmuz 1857°de Amerika Birlesik Devletleri’nin
Wisconsin eyaletinde diinyaya gelmis ve Norveg’ten Amerika’ya goemiistiir.
Veblen’in ailesi Norvecge konustugu igin kendisi okula baslayana kadar Ingilizceyi
¢ok konusmamustir (Giileg, 2015, s.64). Egitimine 1874 yilinda Minnesota’da baslayan
yazar, ekonomi, neo-klasik iktisat ve felsefe tlizerine egitim almistir. Veblen Carleton
College’ta daha sonra “aylak sinif” olarak tanimlayacag: cevre ile tanigmistir. S6z
konusu ¢evre zengin, ancak sosyal anlamda yararsiz olarak nitelendirilmistir. Onun
diisiince diinyasim1 etkileyen bu donemde, Amerika’da kiiltiirel degerlerin

degismesinden kaynaklanan bir kriz ile karamsarlik da hakim olmustur (Kizilkaya,
2001, s.40).
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Sekil 1. 6. Thorstein Veblen

Kaynak: http://heretik.com.tr/team/thorstein-bunde-veblen/

Lisans egitimini tamamlayan Veblen, ayni okulda bir y1l boyunca ders vermis
ve doktora egitimi i¢in Johns Hopkins Universitesi’ne gitmistir. Doktora ¢alismasini
Yale Universitesi’nde tamamlayan yazar, aym1 dénemde felsefe egitimi de almustir.
(Encyclopedia Britannica). 1892'de yeni Chicago Universitesi'nde ekonomi

boliimiiniin bagia gegtiginde 39 yasindaydi (Giileg, 2015, s.64).

1899 yilinda ilk eseri olan “Aylaklar Siifinin Kurami” n1 yayinlayan Veblen,
Darwin’in evrim teorisini modern ekonomik yasam olgusuna uygulamaya calist1.
Endiistriyel sistemin, insanlarin ¢aliskan, verimli ve isbirlik¢i olmalar1 icin tesvik
etmesine karsilik, is dlinyasin1 yonetenler para kazanmak ve servetlerini
sergilemelerine iliskin elestirel bir kuram olan Aylaklar Siifinin Kurami, giiniimiizde
hala etkilerini siirdiirmektedir (Kizilkaya, 2001, s.40). 1926'da 6gretmenligi birakip
California'ya tasinma karar1 aldi. Gozlerden uzak bir kuliibede yasamaya baslayan

Veblen 3 Agustos 1929°da 72 yasinda hayatini kaybetmistir (Giileg, 2015, 5.64).
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Thorstein Veblen The Theory of The Leisure Class” (Aylak Sinifi Teorisi) adli
kitabinda gosteris¢i kurami aciklamistir. Insanlik tarihi kadar eski olan gosterisci
tilkketim, Thorstein Veblen tarafindan bilimsel olarak ele alinmis ve incelenmistir.
Gosterisci kurama gore, insanlarin gosteris amaci ile tiikketim yapabilecegini ve bunun
temel nedeninin {ist smiflara erisme gayreti oldugunu ifade etmistir. Yazar,
Amerika’da 1800’14 yillarin sonuna dogru gosterisci tiikketime ornekler vermistir

(Oztas ve Bozyigit, 2020, s.123).

Veblen (1899) Aylak Sinifi Teorisi kitabi ile zengin ve lst siif olmalar
nedeniyle ¢alismayan siniflarin davraniglarini analiz etmistir. Bu siniflar hayatlarinin
biiyiik bir cogunlugunu eglenerek gecirmekte ve yaptiklart harcamalarla {istiinliiklerini
diger sosyal siniflara kabul ettirmektedirler. Aylakligin diger siniflar tarafindan agik
bir sekilde goriilmesi, bu siniflar i¢in haz kaynagidir. Bu smiflarin bir mal ya da
hizmetin ne kadar kaliteli oldugunu pahali olmasi ile belirlemektedir (Giileg, 2015,
5.65).

Veblen toplumlari, barisgil (ilkel), barbar (yagmaci) ve parasal olmak iizere ii¢
asamal1 bir siire¢ i¢inde incelemistir. Aylak sinif parasal toplumlarda olusurken
gelismislik diizeyi yliksek olmayan toplumlar, barigsever asamadan yagmaci asamaya
geciste yagmaciligin genel kabul gormesi ile insanin ve diger varliklara dair algilayisin
savasla sekillenmesi ve savagmanin degerli goriilmesi ile birlikte gerceklesmistir

(Veblen, 2014, s.38).

Sinifli toplumda, farkli siiflarin st siniflara benzeme gayreti tiiketim ile
ortaya ¢ikmaktadir. Toplumsal tabakalagsmada, alt tabakada bulunan insanlarin aylak
sinifa ya da bir bagka ifade ile {ist sitnifa mensup insanlara benzeme gayreti gosteris¢i
tiketime neden olmaktadir. Bu durum, insanlarin fizyolojik ihtiyaclar1 yerine
psikolojik ve sosyolojik olarak kendilerini iyi hissetme ve diger insanlari etkileme igin

tiiketim yapmaya neden olmaktadir (Cetin ve Yayli, 2019, s.229).

Aylak smifinin en iyi Orneklerinin, barbar kiiltiiriin yiiksek asamalarinda,
ornegin Feodal Avrupa ya da Feodal Japonya’da goriildiiglinii ifade eden Veblen, bu
tiir topluluklarda smiflar arasindaki ayrimin korundugunu ve siniflar arasi istihdam

bigimlerinin farklilastigini ifade etmektedir. Tiim feodal topluluklarin serefli saydigi

25



islerin basinda askerlik, ikinci olarak rahiplik gelmektedir ve bu durum, dstiin
konumlarinin ekonomik ifadesini olusturmaktadir. Bu asamada, aylak sinif daha az
ayrismig bicimdedir. ilkel toplumda erkeklerin iistlendigi gérevler ile yagmaci
toplumun tstlendigi gorevler farklidir. Toplumsal gelismeye bagli olarak erkeklerin
gorevleri, yiyecek saglamaktan din, siyaset ve egitim gibi alanlarda faaliyet
gosterebilir. Barbar toplumda fireticilik anlayis1 farklidir. Erkek kendini is¢i olarak
gormez ve kadindan ayri1 tutulmak ister. Erkegin yaptigi is grubun siirekliligini saglar

(Veblen, 2014, 5.27-31).

Sekil 1.7 18. Yiizyilda Gosterisci Tiiketim

Kaynak: https://www.kreatifbiri.com/gosterisci-tuketicilerin-aylakligi

Veblen, aylak siifinin ortaya ¢ikisini daha 6nce belirtildigi gibi miilkiyet
kavraminin ortaya c¢ikisiyla iliskilendirmektedir; fakat aylak sinifin giiclenmesi ve
giintimiizdeki halini almasi, barbar toplumun geride birakilip parasal evreye gegisle
olmustur. Parasal doneme gegisle topluluklar artik toplumsal yasama avlanmaya ya da
yiyecek bulmaya odakli degildir. Bu asamada aylaklik olusmakta ve bu sinifin temel
ugras1 alan1 devlet isleri, savas, spor ve dini faaliyetler olmaktadir. Cogu zaman

calismadan hayatlarin1 siirdiiren bu sinifin emege dayali olarak faaliyetlerde
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bulunmamasi bulunduklari smifin gelenekleri ve sahip olduklar1 servetin bir

sonucudur (Sar16z, 2005, s.125).

Veblen’e gore, orgilitlenme diizeyini tamamlamis sanayi toplumlarinda servetin
topluma gosterilmesi tiikketim ile saglanmaktadir. Gosterisgi tiikketim ve aylaklik, {ist
siniflarin  sahip olduklar1 servet ile ilgilidir. Bu servet bireylerin hayatlarin
gecindirmek i¢in ¢aligmamalarint ¢ok az emekle yasamalarini saglamaktadir. Diger
smiflardaki bireylere gore cok daha rahat bir hayat yasayan aylak sinif, gosterissel
harcamalara odaklanmaktadir (Sarigéz, 2005, s.127).

Giintimiizde sinif farkliliklarinin her ne kadar uzak ve yakin tarihteki kadar
keskin olmadig1 sistem tarafindan dile getirilse de, gercek boyle siiregelmemistir.
Aylak sinifi glinlimiizde hi¢ olmadigi kadar etkili bir hal almistir. Aylak sinif igin,
“‘tiketim’’ lobisi ifadesini kullanmak yanlis sayilmamigtir. Alt ve orta sinifin tiim
tiiketim davraniglarini belirleyen aylak siifin kendisi oldugu goriilmiistiir. Zenginligin
itibar sayildig ileri kapitalist diizende aylak sinif itibarini korumak i¢in siirekli olarak
aylaklik ve gosterisgi tiiketim yapmustir. Ozellikle giiniimiizde bireylerin hayatlarmin
biiyiik bir alanin1 kapsayan sosyal medya platformlar1 aylak sinifin zenginligini ve
yaptig1 gosterisei tiikketimi sergileyebilecekleri bir medya aract haline evrilmistir.
Aylak siif sosyal medya platformlar: tizerinden ideal benligin resmini ¢izme ¢abasi
icine girmistir. Aylak sinifa dykiinen alt ve orta sinif bireyler, ideal benlige sahip
olabilmek ve aylak sinifin ¢izmis oldugu resme dahil olabilmek i¢in siirekli tiiketme

egilimi i¢ine girmistir (Veblen, 2014, 5.29-31).

1.6. Sosyal Medya ve Ozellikleri

Sosyal medya, Web 2.0 altyapisindan yararlanilarak olusturulan igeriklerin
kullanicilarin birbiri ile etkilesim iginde olabilecegi internet tabanli uygulamalar
olarak tamimlanabilir. internet teknolojisinin gelismesine bagli olarak, birbirlerine
bagli kullanicilarin goriis, diislince ve duygularin1 herhangi bir engelleme olmaksizin
birbiri ile paylagabilecekleri bu platform, internet iizerinden iletisimin yoniini
degistirmis ve kullanicilarin aktif katilimc1 olarak faaliyet gosterecekleri bir iletisim
kanal1 olmustur (Denecli, 2015, s.8). Bu internet tabanli uygulamalar insanlarin farkl

psikolojik ihtiyaglarina yonelik olarak olusturulmus ve Web 2.0 teknolojisinin
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altyapisindan yararlanilarak kullanicilarin  kendilerini ifade etme aracit olarak
kullanilmistir. Sosyal medya igerik ve igeriklerin olusturulmasi acisindan devrim
yaratacak bir yenilikle biitiin kullanicilarin iletisimde aktif olabilecegi sosyal

teknolojiler ve uygulamalar olarak tanimlanabilir (Kaplan ve Haenlein 2010, s.61).

Sosyal medyanin, dijital iletisim ya da bir baska ifade ile sanal iletisimde
devrim yapan 6zelligi, biitiin kullanicilarin istedikleri takdirde yayinci olabilmesine ve
icerik paylasabilmesine imkan saglamasidir. Bu 6zellik, zaman ve mekandan bagimsiz
olarak, sosyal medya aracinin kurallarinin izin verdigi ol¢lide 6zgiirce igeriklerini
paylasmasidir. Sosyal medya platformlari; sosyal aglar, mikro bloglar, video paylasim
siteleri, webloglar, podcastler, videocastler gibi uygulamalar1 kapsamaktadir (Agikel
ve Celikol, 2014, s.43). Sosyal medyanin sahip oldugu bazi temel Ozellikler
bulunmaktadir. Bu 6zellikler igeriklerin paylasilmasi, bilgi trafigi, etkilesim, biitiin
sosyal medya uygulamalarinin biitiinlesmesi gibi o6zellikleri kapsamaktadir. Bu

ozellikler asagida gosterilmektedir (Van Dijk 2016, s.20-25):

e Bilgi Trafiginin Yonii: Sosyal medya, geleneksel medyadaki bilgi
iletisiminin yoniinii devrimsel bir sekilde degistirmistir. Sosyal
medyanin igerik paylasimina izin veren yapist eszamanli ya da zaman
smirt  olmadan  insanlarin  birbir1 ile iletisim  kurmasini

saglayabilmektedir.

e Hiper metin ve dijital kod: Sosyal medya igerikleri, tek formlu kodlar
halinde birbirine doniistiiriilebilmektedir. Bu sayede igerikler

degistirilebilir ya da tekrar iiretilebilir.

o [Etkilesim: Sosyal medya, kullandig1r form ve iletisim platformlarinin
ozellikleri nedeniyle kullanicilar1 pasif konumdan ¢ikartip aktif bir
katilimer olmalarii saglamaktadir. Bu siireg, bilgi iletisiminin yoniinii
degistirirken, tiliketicilerin, se¢cmenlerin ya da genel olarak halki
olusturan biitiin bireylerin gii¢ kazanmasina yol agmaktadir. Interaktif
olmak bir yonii ile bilgi, diisiince ve duygularin karsilikli etkilesime

dayali olarak bilgisayardan bilgisayara yayilmasidir
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Entegrasyon: Sosyal medya araglarindaki igerikler, sosyal medya
platformundaki araglarin biitiinlesmesi ile bir araya getirilebilmektedir.
Bu nedenle, farkli platformlar ve baglant1 ¢esitleri tek bir ¢ati altinda
degerlendirilebilmektedir. Sosyal medyada paylasilan bilgi, veri,

fotograf, video gibi igerikler bir araya getirilebilmektedir.

Sosyal medya yeni iletisim kanali olarak pek ¢ok farkli uygulamayi blinyesinde

bakindirmaktadir. Bu 6zellikle asagida 6zetlenmistir (Mayfield, 2008, s.5):

Katilim: Sosyal medyada kullanici olan bireyler esit haklara sahip birer
katilimeidir.  Dolayisiyla  sosyal medya insanlarin  birbiri ile

iletisimlerini ¢ift yonlii olarak gerceklestirmektedir.

Aciklik: Sosyal medyada kullanilan igerikler genellikle geri bildirime,
begeniye ve kullanicilarin paylasimlarina agiktir. Bu yonii ile sosyal
medya geleneksel medyaya Qore c¢ok daha Ozgilir bir alani

kapsamaktadir.

Konusma: Sosyal medya biitiin kullanicilarin goriis ve diisiincelerini
paylasabildigi bir alan olarak, kullanicilarin diyalog i¢inde olduklari

sanal iletisim kanallaridir.

Topluluk: Kullanicilar, ortak ilgi alanlar1 ve diislinceleri nedeniyle
onemli topluluklar olusturabilmekte ve bu gruplarin pek ¢ok konuda

ortak hareket etme imkani olabilmektedir.

Baglantililik: Sosyal medya teknolojik altyapinin sahip oldugu
imkanlar ile pek ¢ok baglantinin ayn1 anda kullanilabilmesini

saglamaktir.

Sosyal medya, igeriklerin yayilmasi, yeniden iiretilerek genis halk kitlelerine

ulastirilmasi ile sosyal yasamin ayrilmaz bir parcasi haline gelmistir. Ozellikle akilli

cep telefonlarin sagladigr kullanim avantajina bagli olarak ag iginde olan biitiin

kullanicilar birbiri ile etkilesim i¢inde olabilmektedir. Bu nedenle sosyal medya

iletisimin yapisini degistirmistir. Giiniimiizde sosyallesme artik sanal diinyalar ve

platformlar iizerinden internet iizerinden yapilmaktadir (Babacan ve Goztas, 2011,

s.53). Insanlarin kendilerini ifade etmelerinin sosyal medya araciligi ile olmasi, bu
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sanal ortamlarin 6nemli olmasini saglamistir. Etkilesim odakli olan bu platformlar,
giiniimiizde reklamciliktan siyasete, satig ve pazarlamadan sanata kadar hayatin biitiin
alanlarina girmistir (Sentiirk Dizman, 2019, s.551). Giiniimiizde cep telefonlarinin
mini bir bilgisayar ve gorsellik araci haline donlismesi, internet erisim hizlarinin
artmast ve baglantinin kolaylagmasi, sosyal medya platformlarinin hayatin pargasi
olmasini saglamistir. Bu web sitelerinin en temel 6zelliklerinden biri de sahip olduklari
etkilesim ve yayillim potansiyeline bagli olarak teknolojinin toplumsal iletigimi
gelecekte de nasil etkileyecegi konusunda fikir vermesidir (Kirmizigiil, 2019, s.213-
214).

1.7. Sosyal Medya Araci Olarak Instagram ve Ozellikleri

Kevin Systrom ve Mike Krieger tarafindan 2010 yilinda kurulan Instagram
sosyal medya araci olarak kullanicilarin fotograf ve videolarini grafik animasyon ve
metinler ile birlikte paylasabildikleri bir platformdur. Instagram’in eszamanli ya da
onceden ¢ekilmis fotograf ve videolar1 paylasmaya imkan veren olanaklarinin yani sira
baska kullanicilarin igerikleri begenilmekte, yorum yapilabilmekte, 6zel mesaj ile
kullanicilar birbiri ile haberlesebilmektedir. Instagram’da hesap agabilmek i¢in gergek
isim ya da takma ad kullanilabilir. Bunun yaninda kullanicilar, kisilik bilgileri,
kendilerine ulasilmasi, iletisim, igeriklerin kimler tarafindan goriinecegi gibi

konularda kisitlama getirerek hesaplarini yonetebilmektedir (McCune, 2011, s.32).

Instagram, sosyal medya araclari arasinda en hizli yayilim gosteren bir
platformdur. Bu platformun temel 6zelligi, insanlarin bireysel yasamlarina iliskin ya
dailgileri ile ilgili miizik, fotograf, resim, video ve metinleri paylagmasidir. Instagram,
bireylerin hayatlarma iligkin olarak paylastiklar1 igerikler ile “sosyal statii” ve
“popiiler” olma araglarindan biri olarak da kullanilmaktadir (Giiz ve Yegen, 2017, s.
118). Instagram, tiyelik sistemi ile ¢alisan sanal bir platformdur. Bu platformda,
kullanicilarin fotograf ve videolari, tarihsel yayinlanmaya bagl olarak ana sayfada
gosterilmektedir. Instagram, anlik fotograf ¢cekimlerinin yaymlanmasina izin verdigi
gibi, onceki fotograf ve videolar da paylasilabilmektedir. 2012 yilinda Facebook

tarafindan satin alinan Instagram, o yillardan giinlimiize kadar olan siirecte en fazla
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sayida kullanilan sosyal medya aract olma 06zelligi tasimaktadir (Saatgioglu, 2019,

s.152).

Instagram’1 sosyal medya araglarinda 6ne ¢ikaran en 6nemli 6zellik, akilli cep
telefonlarinda kullanim 6zelligidir. Mobil uygulama olarak akilli cep telefonlarinda
kullanilan uygulama, giinlimiizde pazarlama ve reklam agisindan inanilmaz olanaklar
saglamistir. 2010 yilinda kurulusu ile hemen dikkatleri ¢eken uygulama 2012 yilinda
Facebook tarafindan satin alindiginda popiilaritesi daha da artmis ve {inlii olmustur.
Bu sosyal platformun &zelliklerinden biri de, video ve fotograflarin dijital filtreler
vasitast ile islenebilmesi ve diger sosyal medya araglarinda da rahatga paylasilmasidir
(Tufan Yenigikt:, 2016, s.92). Kelime anlami olarak instant (anlik) ve telegram
(telgraf) kelimelerinin birlesiminden olusan Instagram, kullanicilarin hayatlarindaki
her anin goriintiilerini, konumlar1 ve konuya iliskin duygu ve diislincelerini diger
kullanicilar ile paylasabilecekleri bir hizmet sunmaktadir. Instagram, sosyal paylagim
sitesi olarak olusturdugu sosyal agda milyonlarca insanin birbiri ile etkilesim i¢inde
olmasimi saglamaktadir. Sosyal paylasim sisteminin temel oOzellikleri arasinda,
kullanicilarin  paylagtiklar1 igeriklerin gdsterilmesi, basit ve 0Ozglin efektler ile
igeriklerin diizenlenebilmesi, “etiketleme” yapilarak insanlarin sosyal iletisimlerinin
saglanmasi gelmektedir (Tirkmen, 2014, s.96). Instagram’in énemli 6zelliklerinden
biri de, moda bir sosyal paylagim sitesi olarak reklam ve halkla iligkiler alaninda etkin
olarak kullanilmasidir. Instagram, kullanicilarin stirekli takip ettikleri fenomenlerin
yaratilmasi i¢in ideal bir alandir. Kullanicilar hayrani olduklar: iinlii kisileri ya da
fenomenleri takip ederken, kullandiklar1 marka ve firiinleri de alma egilimi
tasimaktadirlar. Bdylece, Instagram paylasimlarinin cazibesi artmakta ve bu
mecradaki reklamlar igeriklerin alicilara iletilmesi ve yonlendirilmesine de yardimei
olmaktadir. Veri tabanli pazarlama ¢aligmalari ile belirli hedef kitlelere yonelik reklam

mesajlar Instagram tlizerinden verilebilmektedir (Karavar, 2021, s.2).

Uriin ve hizmetlerin bu sosyal medya mecrasinda tanitilmasmin bir baska
ozelligi de gosterisci tikketim egilimlerinin kullanilmasidir. Giintimiizde pek ¢ok sirket,
marka ve {irinlerini bu igeriklerde kullanicilar ile paylasmaktadir. Bu paylasimlara
yapilan yorumlarla ve begenilerle geri bildirim yapabilmektedir (Atasoy, 2018, s.27).

Instagram’in sagladigi olanaklar diisiintildiigiinde, video ve fotograf paylasiminin ¢ok
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Otesinde bir hayat bigimi ya da sosyal statiilerin paylasildigi goriilmektedir. Bu
nedenle, Instagram’da, kullanicilar hesaplarini 6zellestirebilir ve yonetebilirler
(Zeylan, 2021, s.37).

1.8. Yeni Gosterisci Tiiketim Acisindan Instagram

Gosterisci tiiketim asirlardir siiregelmis bir olgudur. Insanlar sosyal statii
belirlemek, toplum tarafindan kabul gérmek, kendini bir gruba ait hissetmek gibi
bircok sebepten dolayr gosteris¢i tiiketim yapmistir. Geleneksel medyanin yavasca
Oonemini Yyitirip internetin ve sosyal medya platformlarmin giinliik hayatlarimiza
entegre olmasiyla birlikte bireylerin yaptiklart gosteriggi tiiketimi de sergilemek
oldukca kolaylagmistir. Gosterisci tilketimin toplumsal diizeyde yayginlagsmasi sosyal
medyanin aracilik etkisine dayandirilabilir. Insanlarin fizyolojik ihtiyaclar1 disinda
tilketimlerine iligkin goriintiilerinin sembolik bir anlama biirlindiigii ve yaymlandigi
sosyal medya, gosterisgi tiiketim agisindan bireyleri  yonlendiren bir etki
olusturmaktadir. Sosyal medyada paylasilan igeriklerin izleyiciler tarafindan “like
almas1”, bir baska ifade ile begenilmesi igerigin ne kadar kaliteli oldugu algisina yol
agmaktadir (Akpmar Giil, 2020, s.64).

Sekil 1. 8 instgram

Kaynak: https://www.instagram.com/

32


https://www.instagram.com/

Instagram’in kullanic1 sayist 2021 yili itibariyle 1 milyar1 asmus, tcretsiz
fotograf ve video paylasma ortami sunan bir sosyal medya aract oldugu belirtilmistir.
Paylasilan iceriklerin ¢ok biiyiik bir kitleye yayilmasina olanak saglayan Instagram,
kullanicilarinin yapmis olduklar1 gosteris¢i tiiketimi sergileyebilecekleri en ideal
sosyal medya platformlarindan birisi haline gelmistir. Calismamizin bu boliimiinde,
gosterisei tilketimin sosyal medya platformu olan Instagram iizerindeki yansimalari

incelenmistir.

% Yorum ekle...

Sekil 1. 9 Instgram’da Gésterisci Tiiketim Ornek 1

Kaynak: https://www.instagram.com/

Moda ve gosterisci tiiketim birbiriyle yakindan iligkili iki olgudur. Bu
paylasimda tamamiyla liikks tasarim markali ¢antalar1 goriiyoruz. Paylagimi yapan
kullanic1 sahip oldugu yiiksek fiyatli cantalarla yapmis oldugu gdosterisci tiikketimi
takipgileriyle paylastyor.
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Sekil 1. 10 Instgram’da Gésterisci Tiiketim Ornek 2

Kaynak: https://www.instagram.com/

Yorum ekle

Sekil 1. 11 Instagram’da Gésterisci Tiiketim Ornek 3

Kaynak: https://www.instagram.com/

Instagram’da siklikla géziimiize ¢arpan bir bagka gosterisci tiiketim yansimasi
da, satin alinan likks markalarin posetlerini paylagsmak. Yukaridaki gorselde ‘‘yeni
evine hos geldin’’ acgiklamasiyla Balenciaga markasina ait bir aligveris poseti

goruyoruz.
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Sekil 1. 12 Instagram’da Gésterisci Tiiketim Ornek 4

Kaynak: https://www.instagram.com/

e oQvY
1.254.895 begenme
= 21 MAYIS

~+  Yorum ekle...
—
i

Sekil 1. 13 Instagram’da Gésterisci Tiiketim Ornek 5

Kaynak: https://www.instagram.com/

Otomobiller gosterisci tiikketimin siiphesiz en 6nemli unsurlarindan biridir.
Otomobiller igerisinde ¢ok fazla sembolik deger barindirir. Bireyler hangi smif
mensubu olursa olsun liikks bir otomobile sahip olmanin hayalini kurar. Zengin simf

sahip olduklart milyon dolarlik arabalar1 birer statii sembolii olarak goriir.
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Qv N

37.552 begenme

Sekil 1. 14 Instagram’da Gosterisci Tiiketim Ornek 6

Kaynak: https://www.instagram.com/

Gosterisgi tikketimde, Influencerlar 6zel bir gorev yiiklenmektedir. Veblen’in
aylak sinifin hazza dayali hayati cogu zaman reklam anlagmalari ile popiiler kiiltiiriin
iinlii simalarimin tiikketimlerini Instagram’da yayinlamasi ile de saglanmaktadir. Bu
durumda ist smifi temsil eden grup Influencerlar olurken, takipgi sayisi nedeniyle
yayinladiklar1 igerikler, hayran kitlesinin Influencer gibi yasamasimi se¢mesini
saglamaya yoneliktir. Bu kesim, pahali giyim esyalari, liiks tiiketim bagligi altinda
degerlendirilen araba ve evler, yiyecek igecek sektoriindeki pahali restoranlarda
tilketim yaparak ve bu tiiketim siireglerine yonelik gérsel malzemeyi Instagram’da

paylasarak 6zendirici ve gosterige dayali davraniglarda bulunmaktadir.
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OV W

 9.181 begenme

Sekil 1. 15 Instagram’da Gésterisci Tiiketim Ornek 7

Kaynak: https://www.instagram.com/

Gilinimiizde gosterisci tiiketim perspektifinde iinlii ve popiiler ikonik kisilerin
tiketim goriintiilerinin  yayinlanmasi, yasam tarzinin hayranlart tarafindan
begenilmesine ve takipgileri ya da bir bagka ifade ile hayranlarinin iizerindeki etkisinin
artmasina neden olabilmektedir. Giiclii, basarili, zengin ve liikks i¢inde yasayan
bireylerin gostrisci tiiketim temelli Instagram paylasimlart pahali ve likks olarak
belirlenen belli markalarin igeriklerinden olusmaktadir. Pazarlama ve reklam
acisindan bu igeriklerin paylasilmasindaki amag, toplum tarafindan saygin olarak
tanimlanan @inlii bireylerin kendisine gii¢ ve statii saglayan markalari tavsiye ederek

tilkketici davranislarini etkilemeye c¢alismasidir.
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171.891 begenme
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Yorum ekle...

Sekil 1. 16 Instagram’da Gosterisci Tiiketim Ornek 8

https://www.instagram.com/

T 1.918.919 diger kigl bedendl

Sekil 1. 17 Instagram’da Gosterisci Tiiketim Ornek 9

Kaynak: https://www.instagram.com/

Postmodern tiiketim c¢esitlerinin siirekli olarak gergeklestirildigini sdylemek

miimkiindiir, fakat anneler giinii, babalar giinii ve sevgililer giinii gibi 6zel giinler
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sembolik, hedonik ve gosterisci tiiketimin en ¢ok yapildigi zamanlardandir. Bu 6zel
giinlerde bireyler tiilketim davranisina sartlandirilmaktadirlar. Yukarida gormiis
oldugumuz gorselde, kullanicinin “Anneler giiniin kutlu olsun bebegim” notuyla esine

hediye aldig1 Tesla marka otomobili paylastigini gérmekteyiz.

Sekil 1. 18. Instagram’da Gésterisci Tiiketim Ornek 10

Kaynak: https://www.instagram.com/

aichaabdoun

O Qv N

18.909 begenme

Sekil 1. 19. Instagram’da Gésterisci Tiiketim Ornek 11

Kaynak: https://www.instagram.com/

Postmodern tiiketiciler i¢in tiiketim nesnelerinin islevselliginden daha ziyade,
tasidig1 sembol ve imaj 6n plandadir. Uriin herhangi bir isleve sahip olmasa bile,

tizerindeki logo veya marka adi gosterisci tiikketimde o {irliniin satin alimmasi i¢in
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yeterlidir. Jacquemus markasinin yukaridaki gorseldeki bu ikonik ¢antasini birgok
Instagram profilinde gérmek miimkiindiir. Parmak boyutundaki bu cantalar, bir
cantanin saglamasi gereken higbir islevi yerine getirmedigi halde, biiyiik bir kitlenin

sosyal medya akisini zenginlestirip stislemektedir.

Jacquemus
Le Petit Chiquito mini bag

247 €

One Size available

@ 11,4bin @ 189

Jacquemus - Le Grand
Chiquito leather tote bag ...

£4.794,76 (€626,00)
farfetch.com @z

Sekil 1. 20. Instagram’da Gésterisci Tiiketim Ornek 12

Kaynak: https://www.instagram.com/

Markalar Instagram paylasimlarinda, fonksiyonel yararlarinin diginda,
tilketicilerin i¢glidiilleri ve duygularina yonelik yan anlamlarin mesaj olarak
verilmesinde gosterisci  tliketimi  kullanabilmektedir. Tiiketici davranislarinin
yonlendirilmesinde duygusal yan anlamlar, insanlarin zihinlerinde marka ve marka
konumu ile ilgili olarak saglayacaklar1 sosyal yararlari gostermektedir. Bu yonii ile
markalar, bireylerin giinlik hayatlarinin her alaninda gosterisci tliketime iliskin
anlamlar olusturabilmektedir. Bu mesajlarin hedef tiiketicilere istenilen etkiyi
olusturmas1 i¢in markanin konumu ile gosteris¢i tiiketim arasinda bir tutarliligin
olmasi gerekmektedir. Uriiniin sergilenmesinde, bireyin saglayacag: sosyal statii ve

poplilerlik gosterisci tiikketim acisindan arag olarak kullanilmaktadir.
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IKINCi BOLUM

2. Z KUSAGI VE OZELLIiKLERIi

2.1. Kusak Tanim

Tirk Dil Kurumu’na gore kusak, “yaklasik 25-30 yillik yas kiimelerini
olusturan  bireyler  6begi, nesil, jenerasyon” olarak tanimlanmaktadir

(www.tdk.gov.tr). Kusak tanimlari incelendiginde, birbirinden farkli tanimlarin

oldugu goriilmektedir. Kusak, insanlarin dogum tarihi ile ilgili olarak belirli bir donem
kapsayan ve donemin ekonomik, sosyal ve kiiltiirel 6zelliklerini temsil eden bir
yapidir. Bu yapmin en 6nemli 6zelligi, ortak bir tarihsel siire¢ ig¢inde insan
davraniglarini etkilemesidir. Kusak tanimi, ortak bir yas grubunu tanimlamak icin

kullanilmaktadir ve yas gruplarinin ortak deneyimlerine vurgu yapilmaktadir (Aydin,

220, 5.20).

Kusaklar, 25-30 yillik bir donemi kapsayan siire¢ i¢inde dogan bireylerin,
dogduklart donemi simgeleyen olaylar ve olgulara dayali olarak ihtiyaclari, bu
ithtiyaclara iligkin ortak tutum, duygu ve diisiinme sistemleri, giidiileri ve davraniglarim
kapsamaktadir. Kusaklarin belirlenmesinde, birbirinden farkliliklar igeren sosyal,
ekonomik ve kiiltlirel kosullara dayali bir siire¢ bulunmaktadir. Degisen iiretim
sisteminin etkiledigi biitlin yapilar, bireylerin hayata iligkin tutumlarim1 da
farklilagtirmaktadir. Dolayisiyla kusaklar arasindaki farkliliklar hemen hemen biitiin

alanlarda ortaya ¢ikar (Aka, 2018, s.119).

Ugkan (2007) kusak kavramini, dogduklari donemin hakim degerlerinden
etkilenen insan gruplar1 olarak tanimlamaktadir. Her kusak, dogumundan itibaren
etkisi altinda kaldig1 ekonomik, kiiltiirel, sosyal ve teknolojik yapimin olusturdugu
ortak diisiince ve eylem Ozelliklerine sahiptir. Bu oOzellikler, demografik olarak

belirlendigi i¢in kusaklar arasi farkliliklar da bulunmaktadir. Kusaklar arasi bir
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stireklilik oldugu i¢in bu farkliliklar degisimin simgelendigi ve farkliliklarin net bir

sekilde belirlendigi anda ortaya cikar.

Kusak tanimlari incelendiginde, Karl Mennheim (1952) tarafindan ileri siiriilen

bes hakim 6zellik ortaya ¢ikar (Akt: Metin ve Kizildag, 2017, s.342):

e Bireylerin biyolojik 6zellikleri ile sosyolojik ozelliklerinin kiiltiirel

yansimalarinin olmasi,

e Her kusaga yillar i¢cinde yeni liyelerin gelmesi ve eski liyelerin varligin

yitirmesi,

e Her kusagin dogdugu donemin tarihsel siirecin belli bir bdlimiine

katilmasi,
e Sosyal degisime paralel olarak kiiltiirel mirasin yasatilmasi,
e Dil, kiiltiir ve sosyo-psikolojik 6gelerin kusaklar aras1 gecisi saglamast.

Kusak kavrami incelendiginde, tarih araliklari farkliliklar gdsterse de genel
olarak belli bir yil aralifinda dogan bireylerin genel olarak yas donemlerinin
tanimlanmasinda kullanildig1 goriilmektedir. Kusaklarin belirlenmesinde genellikle
kusagin karakteristik 6zelligini one ¢ikaran kritik olay ya da olaylar dizisi 6ne ¢ikar.
Boylece, donemin sosyo-kiiltiirel yapisinin insanlarin tutum ve davraniglarim
etkilemesi ve yonlendirmesi ifade edilir. Ornegin II. Diinya Savasi sonrasinda dogan
bireylerin davranislari daha muhafazakar iken, refah doneminde dogan bireylerin
Ozgiirlik¢ii ve rahat oldugu goriilmektedir (Sucu, 2021, s.850). Kusaklarin ortak
deneyimlerinin davraniglarina yansimasi farkli 6zellikleri olmasini saglamistir. Her
neslin etkilendigi olaylarin farkli olmasi, jenerasyonun hayata iliskin yaklagimlarinin
farkli olmasimi saglamaktadir. Kusak smiflandirmasi1 da bu 6zelliklere bagli olarak
genel bir ozellikler dizisini ve ortak deneyimlerin olusma egilimini ifade etmek icin
kullanilmaktadir. Kusaklarin siniflandirilmasinda da bu 6zellikler ve sosyokiiltiirel

degisimler belli tarih araliklar1 ile tanimlanmistir (Deniz ve Gemlik, 2022, s.3).

Keles (2011, s.131), her jenerasyonun, dogduklari zaman dilimindeki

toplumsal olaylar ve kiiltiirel iklim nedeniyle alg1 ve tutumlari, deger yargilar1 ve
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davranig kaliplarinin farkli oldugunu ifade etmektedir. Bu farklilik, genel olarak
kusaklar aras1 farklilik olarak gosterilmektedir. Kusaklarin olumlu ve olumsuz
ozellikleri o kusagin her iiyesinde goriilmeyebilir. Buna karsilik, ortak deneyimlerin
sekillendirdigi bireysel ozellikleri de sosyal 6grenme yoluyla benzer oldugunu

sOylemek yanlis olmayacaktir.

Kusak tanimlar1 incelendiginde, iizerinde diisiince birliginin bulunmamasina
karsilik ortak bir zaman diliminde dogan insanlarin biitiinii anlagilmaktadir. Yas
kusaklarmin taniminda, ortak kiiltiirel ve sosyal mirasin yaninda dénemin one ¢ikan
ozelligi olarak belirlenen kritik bir olayin ya da olaylar dizisinin etkileri
bulunmaktadir. Ayn1 zaman diliminde dogan insanlar benzer olaylardan etkilendigi
i¢in, bir yonil ile diisiince ve davranig kaliplarinin da benzer olmasi gerektigi ilkesi

kusak taniminda 6ne ¢ikmaktadir.

2.2. Kusaklarin Siniflandirilmasi

Kusaklarin siniflandirilmasina  yonelik arastirmalarin  tarihsel araliklar
birbirinden farkliliklar géstermektedir. Bunun temel nedeni, her yazarin farkl bir yili
ele almasidir. Bu nedenle kusak siniflandirmasinda ortak bir diistince birligi olmadig:
sOylenebilir. Kusaklar aras1 farkliliklarin net bir bigcimde ele alinmasi kolay degildir.
Diger taraftan her kusak kendilerine 6zgiin tutum ve davraniglari ile tanimlanabilir. Bu
anlamda, kusaklarin birbirinden ayrilmasi kesin sinirlar1 olmasa da, belli yillar kritik

esikler olarak gosterilmistir (Kirik ve Koyiistii, 2019, 5.1499).

21. Yizyil’da dort farkli kusak birlikte yasamaktadir. Bu kusaklarin
siniflandirilmasinda, birbirlerinden farkli sosyokiiltiirel yapida biiylimelerinin temel
sonucu olarak olusan iletisim, algi, tutum, diinya goriisli, davraniglar arasindaki
farkliliklar ele alinmaktadir. Kusak siniflandirilmasi, tarihsel olarak belli araliklar
kapsamaktadir. Ancak, ayni donemin kosullar1 altinda biiyiiyen bireylerin ortak
yazgilart ve Odevlerinin, belirgin cizgiler ile birbirinden ayrildiklarimi sdéylemek
giictiir. Kusak siniflandirilmasi, daha ¢ok, toplumsal egilimler, deneyimler ve neler
hissettiklerini siniflandirmak i¢in de kullanilmaktadir (Adigiizel, Batur ve Eksili,
2014, s.108). Kusaklarin simiflandirilmasinin temel nedeni, donemlerin farkl

sosyokiiltiirel 6zelliklerine gore sekillenen ortak deger ve davranislarin agiklanmasina
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yonelik ¢abalardir. Sosyolojik olarak, donemsel 6zellikler incelenmeden bireylerin
ortak belleklerinin olusturdugu ve yasanan olaylara iliskin deneyimlerin
sekillendirildigi egilim, tercih ve davranislari ifade etmektedir (Siiral Ozer, Eris ve

Timurcanday Ozmen, 2013, s.125). Sekil 2.1°de kusaklarmn siniflandirilmasi

gosterilmektedir:
Sessiz Kusak X Kusgagi Z Kusag
1927-1945 1945-1965 1965-1979 1979-1999 2000 ve Sonrasi

Bebek Patlamasi Y Kusagt

Sekil 2.1 Kusaklarin Simmiflandirmasi
Kaynak: Giir ve Wolf, 2021, s.208.

Sekil 2.1 incelendiginde, tarihsel bir siire¢ i¢inde kusaklarin siniflandirilmasi
gosterilmektedir. Bu kusaklardan sonra gelecek kusaklarin da Alfa, Beta ve Gama gibi
terimlerle ifade edilmesi egilimi olacag: diistiniilmektedir (Giir ve Wolf, 2021, s.208).

2.2.1. Sessiz Kusak

Sessiz Kusak iyelerinin en Onemli Ozelligi, otoriteye itaat etmeleri ve
geleneksel bir yasam tarzini benimsemeleridir. Sessizlik tanimina uygun olarak bu
kusagin temsilcilerinin sabirli olduklar1 ve muhafazakar bir davranis kalibina sahip
olduklar1 goriilmektedir. Sessiz kusak, etkisi altinda kaldiklar1 sosyolojik degisime
bagli olarak emir-komuta zincirine uygun davraniglar gostermektedir (Latif ve Serbest,
2014, 5.138).

Ikinci Diinya Savasi 6ncesi ve bitimi ile siirlandirilan bu kusak, savasin
etkiledigi bir kusaktir. Sessiz kusak, genel olarak ¢ekilen aci ve krize bagl olarak

otoriteye bagh bir kusaktir. Kusagin temsilcileri, gelenekseller olarak da tanimlanir.
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Aile kavraminin Onemini devam ettirmesi, itaate bagl iliskilerin karakteristik
ozellikler olarak ortaya ¢ikmasina neden olmustur. Buhranl yillarin bireyleri fedakar

ve sabirli davranislari ile taninmaktadir (Demirkaya vd. 2015, 5.188).

Kusagin tiyeleri savas, biiylik gocler, ekonomik krizler ve issizlik gibi 6nemli
sosyal olaylarin ortasinda biiylidiigii i¢in, dlizen ve istikrara ¢ok 6nem vermektedirler.
Ozellikle siyasi otoriteye itaat acisindan son derece muhafazakar ve saygilidirlar.
Sessiz kusak i¢in, krizin yaralarmin sarilmasi, ekonomik istikrarin saglanmasi ve
kanaatkar egilimler diger biitlin tutum ve davranislarin 6niine gegmistir (Giir ve Woff,

2021, 5.289).

2.2.2. Patlama Kusag

1946-1964 yillar1 arasinda dogan yas grubudur. Cocuklari1 ve anne babalariyla
aym1 evde yasayan gruptur. ikinci Diinya Savasi’ndan sonra diinyada niifus patlamasi
yasanmis ve bu yillarda 1 milyar bebek diinyaya gelmistir. Bu nedenle bebek patlamasi
diye isimlendirilmistir. Insan haklar1 hareketlerinin yasandigi dénem olarak
nitelendirilmistir. Bu doneme ait bireyler atalar1 gibi otoriteye saygi duyan, kanaatkar
ve sadakatleri yiiksek kisiler olarak belirtilmistir. Teknolojiye kimi yakin kimisi ise

oldukc¢a mesafelidir.

Bu kusagi simgeleyen 6zellik, degisim ve doniisiim yoniinde ilerici bir hareket
olan 68 Kusagi’dir. Bu kusagin temsilcileri, bireysel 6zgiirliiklere 6nem veren bir
diinya anlayislina sahiptir. Yenliklere de agik olan bu kusagin temsilcileri devrimcei
olarak tanimlanabilir. Bu &zelliklerine ragmen, kusagin muhafazakar 6zellikleri de

bulunmaktadir (Altuntug, 2012, s.205).

1946 yilindan sonra dogan bireyler ile baslayan kusak, II. Diinya Savasi’nin
hemen ertesinde baslayan soguk savas doneminin 6zelliklerini tasimaktadir. Kusagin
temsilcileri aile kavramina 6nem veren ve savasin izlerinin silinmesi i¢in dayanismay1
One cikarak kusaktir. Savas sonrasinda dogum oranlarinin artmasi ile “bebek
patlamasi” olarak tanimlanan kusak, refah diizeyinin yiikselmesine de sahitlik
etmektedir (Izmirlioglu, 2008, s, 43). Bu kusagin temsilcileri bir dnceki kusaga gore

daha egitimli ve diinyaya daha agik bireyler olarak tanimlanmaktadir. Bebek patlamasi
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kusag1, dayanisma ve ekip ¢alismasina dnem verirken, rekabetci bir yapiya da sahiptir

(Coknaz, Ozbakir Umut ve Nurtanis Velioglu, 2016, $.84).

2.2.3. X Kusagi

1965-1979 yillar1 arasinda dogan yas grubudur. Bu grup i¢in icatlara taniklik
eden grup denmistir. Merdaneli c¢amasir makinasindan, kablolu telefondan,
kasetcalarlardan, giiniimiizdeki uzaktan yonlendirilen ¢amasir makinalarina, ipadlere,
akilli telefonlara kadar son teknolojik yeniliklere taniklik etmistir. Kurallara uyan,
disiplinli, otoriteye saygili ve teknolojik gelismelere uyum sorunu yasayan, teknolojiyi

zorunluluk nedeniyle kullanan grup olarak nitelendirilmistir.

Bu kusagin temsil eden tanim “kayip kusak” tanimlamasidir. Kriz dénemi
icinde dogan kusagin, gelecege yonelik kaygi durumlarinin yiiksek olmasi, is
hayatinda kariyere odakli yaklasimi benimsemelerini saglamistir. Bu kusagin
temsilcileri kurallara uyan, garantici bir yapi1 sergilemektedir (Miicevher, 2015, s. 12).
Bebek patlamasi sonrasinda dogan bireyler, kisisel gelisim ve kariyer 6zellikleri ile
dikkat ¢gekmektedir. Bu nedenle, ayn1 igsyerinde uzun siire calismak bu kusak acisindan
oldukca onemlidir ve karakteristik 6zelliklerini tanimlamak ic¢in kullanilmaktadir.
1990’11 yillarin ortasinda iletisim teknolojilerindeki degisime paralel olarak degisime
uyum saglayan kusak, siyasi ve idari otoriteye de uyum saglamakta zorlanmaktadir
(Aydin ve Basol, 2014, s.3).

1965 yilindan sonra biitiin diinyada dogum oranlarinin azalmasi ile bebek kirici
(baby burst) kusagi olarak tanimlanan kusak, ekonomik dalgalanma doneminden
olumsuz olarak etkilenmistir. Bu kusagin karakteristik 6zelligi, kendine giivenen ve
girisimci Ozellikleri olan bireyler olmalaridir. Aile kavramina da karsi ¢ikan bireyler,
tarinte ilk kez bekar anne ya da bekar baba kavramlarinin ortaya ¢ikmasina neden
olmustur (Bilgier ve Cetin, 2020, s.137-138).

Kendilerinden Once gelen kusaktan daha refah i¢inde yasayan kusagin
bireyleri, daha ¢ok degisim donemine sahitlik etmistir. Bilgisayarin giinliik hayatin
parcasi olmasi, anne ve babanin ¢aligmasina bagli olarak gelisen bireysellik ve dinamik

bir toplumsal degisim, kusagin ‘‘ara kusak’’ olarak tanimlanmasina neden olmustur.
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Bu kusak, sadik, idealist, yeniliklere uyum saglamaya ¢alisan, basarili olacagina
inanan ve iskolik insanlar olarak tanimlanmaktadir. Kusagin temsilcileri galistiklar
isleri sahiplenirken otoriteye de saygili davraniglarda bulunurlar (Beytekin ve Dogan,
2019, 5.384-385).

2.2.4.Y Kusag

1980-1999 yillar1 arasinda dogan yas grubudur. Interneti ve teknolojiyi yogun
kullanan X Kusagi ile Z Kusagir arasinda koprii gorevi goren kusak olarak
nitelendirilmistir. Daha bireyci, ¢aligmaktan kacan, cok kazanmak isteyen,
Ozglivenleri ve beklentileri yiiksek, girisimci kisilerdir. Otoriteye karsidirlar, basina
buyruk hareket ederler. Yokluk ve sikintilara taniklik etmemeleri, her zaman her seye

rahat ulasilabilir oldugu diigiincesini getirmistir.

Y Kusagi, elestirel ve sorgulayici bir yapi sergilemektedir. Ozgiirliiklerine son
derece diigkiin olan kusagin temsilcileri hayatin her alaninda yeniliklere agik bir yap1
sergilemektedir. Teknolojik gelismenin sicrama yaptigi bir déonemde dogmalar
nedeniyle, hizli ve aceleci olmak, herkesin diisiincelerini agikga ifade etmesini tegvik
eden ve hiyerarsik diizene ise karsi bir davranis bicimini benimsemislerdir. Bu
donemin “6zgiir ruhlar1”, kendi diisiincelerini ¢ok Onemsemektedir. Bu nedenle
sistemin devam etmesinden ¢ok, esnek c¢alisma sistemleri, siirekli is degistirme vb.

girigimci bir yapiya sahiplerdir (Aka, 2018, s.121).

Bu kusagin bir baska 0Ozelligi de, teknolojik gelismeye bagli olarak
kiiresellesme siirecinin etkilerini tasimasidir. Hayata bakis acilar1 son derece esnek
olan bu kusak, ailelerinin kendilerine sagladigi imkanlara dayali olarak daha rahat bir
hayat felsefesine sahiptir. Buna karsilik anne ve babalarini siirekli sorgulayan ve
elestirme giicline de sahip olan bireyler, kriz donemi yasamadiklari i¢in daha romantik

ve 6zgiliven duygulari gelismistir (Celik Goniiltas, 2021, 5.288).

Y Kusagi, yasamanin belli bir iste calismaya bagli olmadigini diisiinmektedir.
Esnek ¢alisma sistemlerine inanan bireylerin is degistirme diizeyleri de ¢ok yiiksektir.
Y Kusagi’nin denetime iliskin tepkileri bulunmaktadir. Bu bireylerin ahlaki agidan da

kabul goren kural ve degerlere uygun hareket etmedikleri goriilmektedir. Y Kusagi
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tiyeleri kendilerini gelistirmeye olan inanglarinin pesinden gitmekte ve risk almaktan

¢ekinmemektedir (Kose, Oral ve Tiiresin Tetik, 2014, 5.153).

Kusagin tanimlanmasinda iletisim teknolojisindeki degisim Onemli bir yer
tutar. Teknolojik gelismeye duyarli kusak tiyeleri, kiiresel diizeyde bilgi sahibi
olmalar1 nedeniyle daha onceki kusaklara gore kiiltiirel bir zenginlige sahiptir. Kitle
iletisimi ve moda bu kusak iizerinde 6nemli bir etkiye sahiptir. Kusagin iiyeleri
arasindaki ekonomik farkliliklar ise tiim kusaklar arasindaki en biiyiik farklilig: temsil

etmektedir (Toruntay, 2011, s.77).

2.2.5. Z Kusad

1990’11 yillarin basinda Strauss—Howe tarafindan ileri siirlilen kusagin
“Milenyum” kusagi olarak tanimlandig1 goriilmektedir. Daha sonra Z Kusagi olarak
tanimlanan kusak, pek ¢ok kavram ile isimlendirilmistir. Genel bir tanim olarak 2000
yilindan sonra dogan Z Kusagi, teknolojinin giinlilk hayata yerlesmesi ile internet
kusag1 ya da ag kusagi olarak tanimlanmaktadir. Bu kusagin iiyeleri, teknolojiyi ileri
diizeyde kullanabilen, bilgi kiiltiirii ve ekonomisine tam anlami ile entegre olan bir

kusaktir (Taslibeyaz, 2019, s.717).

Teknolojinin i¢ine dogan gruptur. Sokakta arkadaslarla ya da oyuncaklarla
oynamak yerine bilgisayar, ipad, akilli telefonlarla zaman ge¢iren, oyunlarini bu aletler
tizerinden gergeklestiren ve cabuk tiiketen gruptur. Otorite kavrami olmayan,
tatminsiz, gelecekte bircok sey yapay zeka araciligiyla gercekleseceginden birgok
alanda egitim almis, uzman kisiler olarak gorilmektedir. Teknolojiyi ¢ok 1iyi
kullanirlar, hatta neredeyse her seyi teknoloji araciligiyla gergeklestirirler. Alisveris,
miize gezmek, film seyretmek, kitap okumak, arkadaslariyla sosyallesme gibi
etkinlikleri internet araciligiyla gergeklestirmektedir. Z Kusagi gosterisini bile sosyal

medya araciligiyla yansitmaktadir.

Z Kusagi’nin belirgin 6zellikleri, kendilerine doniik olmalari, olay ve olgularin
anlamlarindan ¢ok hiz ve degisime uyumlu olmalaridir. Bu bireylerin kararsiz

olmalariin sonucu olarak denetim altina alinmalarinin da zor olmasidir. Teknolojik
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gelismenin sigrama yaptig1 donemde dogan bireyler yeniliklere aciktir (Gtiler, 2016,
5.56).

Bu kusagin iiyeleri ¢ocukluk ve ergenlik doneminde olmalari nedeniyle
davranis kaliplar1 agisindan son derece esnek bir yapiya sahiptir. Hizli degisime uyum
saglama diizeyleri de yiiksek olan bireylerin esnek yasam tarzlar1 daha ¢ok hazza
yoneliktir. Aceleci, siirekli karar degistiren ve istediklerinin aninda olmasini isteyen
bir yapiya sahip bireyler, teknolojiye bagimli bir hayat siirmektedir (Altuntug, 2012,
5.206). Z Kusag: i¢in pek ¢ok isimlendirme mevcuttur. Bu isimlendirmeler Sekil

2.2°de gosterilmektedir.

Net Yerlileri Dijital Yerliler Internet Kusag Q Kusag

Ag Kusag1 BiIK?JC;gIkaki Kristal Kusak Cozilr{(lf;r‘t 1%?111 ;agl

Ben Kusagi Evci Kusak M Kusagi Yeni Sessiz Kusak
Bilgisayar Kusagi Net Kusagi Milenyum Kusagi 2020 Kusagi
Cevrimici Kusak Goriintli Kusag Siber Cocuklar Derin Duygusal

Sekil 2.2 Z Kusag i¢in Kullanilan Kavramlar

Kaynak: (Sucu, 2021, s.851).

Sekil 2.2 incelendiginde, Z Kusagi’m1 tanimlayan kavramlarin iletisim
teknolojisine odaklandig: goriilmektedir. Z Kusagi internet ve sosyal medyanin giinliik
hayatin bir parcasi oldugu donemde dogan bireylerdir. Bu, kusagin temsilcilerinin
duyusal ve biligsel becerileri gelismis, derinlemesine diislinebilen, hizli bireyler
olmasini saglamistir. Bilgi kaynaklarinin ¢esitliligine bagli olarak kavrama yetenekleri
de c¢ok hizlidir. Diger kusaklara oranla, diisiindiigiinii net bicimde ifade edebilen,
elestiren bir yapilar1 vardir. Z Kusagi’nin olumsuz 6zelliklerinden birkag1 ise siirekli
degisen karar verme bicimleri ve kararsizliklar1 nedeniyle sorunlar yasayabilmeleri

olarak gosterilebilir (Sucu, 2021, s.851).
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Bireysel davranmaktan ¢ok hoslanan kusagin temsilcileri, internet lizerinden
stirekli olarak ¢cevrimigi bir yasam anlayisina sahiptir. Giinliik internet ve sosyal medya
kullanim1 gerek akilli telefonlar gerekse diziistii bilgisayarlardan 3-5 saat arasinda
degismektedir. Bu nedenle ¢cevrimigi diinyanin olumlu ve olumsuz 6zelliklerini tasiyan
kusagin, sosyallesme diizeyi diisiik ve izole bir hayat siirdiirdiikleri sdylenebilir. Sanal
diinya iizerinden kurulan dostluklar, moda akimlarinin etkisi ve dijital iletigim
diizeyleri st seviyededir. Bu nedenle, kendilerini 6nemseyen ve diisiindiiklerini
acikca ifade eden Z Kusagi, yapay zeka ¢alismalarinin emekledigi donemde, kiiresel

tutum ve davranislara agik bir hayat siirmektedirler (Giir ve Woff, 2021, 5.290).

Bu kusagin 6ne cikan baska bir 6zelligi de riskleri seven, dijital diinyanin
sagladig1 olanaklar ile farkl: kiiltiirlere ilgi duyan bireyler olmalaridir. Teknoloji ile i¢
ice bir yasam siiren kusagin temsilcileri, yaraticidir ve esnek calisma sistemleri ile
yeniliklerden asir1 zevk almaktadir (Unal, 2019, 5.579). Bilgi ekonomisinin sagladig
avantajlar ile farkliliklara kars1 esnek bir davranig gostermeleri, sonug odakli olmalari,
yenilikgi ve igbirligine dayali bir iletisime 6nem vermeleri de jenerasyonun dzellikleri
arasinda sayilabilir. Bununla birlikte siirekli karar degistirmeleri, 6zerkliklerine asiri
diiskiin olmalar1 ve ice doniik bireysellige dayali doyumsuzluk tutumlar1 aceleci ve
sabirsiz olmalarmi saglamaktadir. Bu kusagin, kendisini gelistirmek istemesine
karsilik, diisik diizeyde konsantrasyona sahip olmalari odaklanma sorunlari

yasamalarina neden olmaktadir (Duger, 2021, s.43).

2.3. Z Kusagr’nin Ozellikleri ve Yasam Tarz

Her kusak yasam tarzi 6zellikleri ile baz1 tutum ve davranislara sahiptir. Bu
ozellikler genel bir egilimi ve davraniglarin sinirlarini belirler. Z Kusagi’nin da
ozellikleri, hem kendilerinden 6nce gelen kusaklar ile hem de kendilerinden sonra
gelecek kusaklar arasindaki farkliliklara isaret etmektedir. Bu davraniglarin bilinmesi
psikolojik ve sosyolojik acidan faydalar saglayacag gibi iletisim, reklamcilik, siyaset

ve pazarlamaya yonelik de bilgiler sunmaktadir.

Bireylerin yagam tarzlarinin donemsel 6zelliklerin etkisi altinda gelismesi, her
kusagin hayata yonelik tutum ve algilarinin farkli olmasimi saglamistir. Savas

doneminde dogan bireyler ile refah artis1 saglanan donemde dogan bireylerin hayata
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yonelik algilar1 farklilasacagir gibi, yasam tarzlar1 da farklilik gostermektedir.
Tiiketicilerin Ozellikle satin alma davraniglarinin belirlenmesinde bu 6zelliklerin
bilinmesi gerekmektedir. Bu nedenle, dogduklar1 andan itibaren yasanan kritik
olaylara bagh olarak biitiin eylem ve davranislarinda sosyal 6grenme yoluyla elde

ettikleri bilgileri kullanmaktadir (Kavalci ve Unal, 2016, 5.1034).

Kusaklarin taniminda yer alan ve her 25-30 y1li kapsayan donemler, birbirinden
farkliliklar tagimaktadir. Genel olarak, her kusak kendisinden 6nce gelen jenerasyonu
muhafazakar, eski kafali ve baskici olarak nitelendirmektedir. Eski kusaklar ise yeni
kusaklar igse yaramaz, bencil, saygisiz ve sorumsuz olarak tanimlayabilir. Kusaklar
aras1 ¢atismanin sonucu olarak yasanan bu durum disinda her kusagin belli diisiintis,
duygulanig ve davranis kalibi bulunmaktadir. Bunun temel nedeni, her kusagin
ozelligine gore farkli amaglari olmasi ve bu amacglara baglh farkli tutum ve

davraniglarin benimsenmesidir (Altunok, 2019).

2.3.1. Z Kusagr’min Ozellikleri

Z Kusagi’nin anne ve babalari diger kusaklarin anne ve babalarindan daha yash
oldugu icin 1y1 egitim almalart ve yetismelerine yonelik onemli c¢abalarin oldugu
goriilmektedir. Internetin etkisi ile bu kusagin ¢ocuklarmin erken dénemden itibaren
zihinsel gelisimleri iist diizeydedir. Cep telefonu ve tablet kullanimi, teknolojinin
hayatin her alaninda kullanilmasini saglarken, bireycilikleri diger kusaklara gore asir1
diizeydedir (Tuncer ve Tuncer, 2016, s.2015). Teknolojik gelismeler Z Kusagi’nin dil
yapisinin da dijital bir dil olmasini saglamistir. Bu yonii ile “dijital nesil” olarak da
tanimlanan kusak, farkli 6grenme yollarina ve yasam aligkanliklarina sahiptir. Z
Kusagi incelendiginde asagidaki 6zellikleri one ¢ikmaktadir (Deniz ve Gemlik, 2022,
s.4):

e Kendilerinden 6nce gelen kusaklar ile karsilastirildiginda siki aile

iliskilerine sahip degillerdir.

e Kusagin Ogrenme kaynaklarinin smirsiz olmasi nedeniyle diger
kusaklara gore daha zeki olarak algilanmasimi saglanasina karsilik

duygusal zekalar1 gelismis degildir.
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e ice doniik kisilik yapilar1 narsistik 6zellikler tasir ve bireycilikleri one

cikmaktadir.

e lletisim teknolojisindeki  gelismelere dayali olarak  gorsel
okuryazarliklar1 ve gorsel diistinmeleri hayatlarin etkiler. Hayal giicleri

ve yaraticiliklar1 diger kusaklara gore baskindir.

e Akilli cep telefonu ya da bilgisayar karsisinda gecirdikleri zaman
hayatlarinin 6nemli bir par¢asidir. Gliniin 6nemli bir boliimiinii ve gece

ge¢ saatlere kadar sosyal medyayi ve interneti kullanabilirler.

Z Kusagi, dogduklar1 donem olan Milenyumun 6zelliklerini tasimaktadir. Bu
ozellikler, bu kusagin diger kusaklardan ayiran ozellikleri de belirlemektedir. Bu

ozellikler asagida dzetlenmistir (Tuna, 2002):

e Teknolojik hayat, 6zellikle akilli cep telefonu ve bilgisayar ile iletisim

teknolojisi hayatlarini kapsar.

e Bu teknolojik gelismeler, kusagin kiiresellesmeyi ve kiiresel egilimleri
cok cabuk Oziimsemesine ve adapte olmasina saglayarak farklh

kiiltlirdeki bireylerin birbiri ile arkadas olmasini saglamistir.

o Z Kusag i¢inde gelir seviyesi olarak asir1 uglar bulunmasina karsilik
kusagin temsilcilerinin diger kusaklarin ¢ocukluk ve genglik
donemlerinden daha 1y1 ekonomik kosullara sahip oldugu

goriilmektedir.

e Bagimsizdirlar. Aile iliskileri olumsuz olmasa dahi siki degildir.

Bireysellikler ve yalniz yasamaya iligkin tutumlari kuvvetlidir.

e Hayatlarindaki pek ¢ok faaliyet ve islevi dijital diinyanin sagladigi
olanaklara dayali olarak evlerinden gerceklestirebilirler. Ayn1 anda pek

cok isi yapabilirler.

Giliniimiizde Tirkiye niifusunun %20-23 arasindaki yas grubunu olusturan

grubun, diger kusaklara gore farkliliklart bulunmaktadir. Sekil 2.3’te Z Kusagi’nin 6ne
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cikan ozelliklerine bagli olarak kendisinden 6nce gelen X ve Y Kusaklar arasindaki

farkliliklar gosterilmektedir.

Tablo 2. 1: Z ve Y, X Kusaklarinin Teknoloji Kullamimlar: ve Begenileri

Z Kusag Y Kusagi X Kusagi
2000-2000+ 1980-1999 1960-1979
Google-Facebook . DVD Video (VHS)
Tkonik Teknoloji T‘?“gﬁ:{ni’fgﬁéam Ing;ﬁéb%??ﬁ%ys Walkmann
Android-PS4-Wii Ipod IBM PC
Dar pantolon Sapka Yurtik kot
Popiiler Kiiltiir V yaka Erkek Kozmetigi Agin renkler
Giyilebilir teknoloji Havai tarz Piercing
Satin Alma Marka takmtist Marka sadakati yok Markala; arast
. tercih
Motivasyonlar Trendler Arkadas referansi
Uzmanhklar
igleal Lider Yonlendirici Giiglendirici X Kusag
Ozelligi Otoriter Is birlikgi 1960-1979
Pazarlama Etkilesimli Viral Dogrudan
Satermi kampanyalar Referanslar pazarlama
¥ Marka ilgisi Elektronik pazarlama Bilango
Oprenci Odjﬁkh Cok&l duylrusal ES ante_mei ]
e " . mestet orse lesimh
Egitim Yéntemleri Salon stili Kafe stili Rahat ortam
Coklu uyaran Miizik-coklu model Masa- sira

Kaynak: McCrindle Research, 2012; Akt: Tuncer ve Tuncer, 2016, s.216.)

Tablo 2.1 incelendiginde, Z Kusagi’nin Ipad, Iphone, Android ve diger
teknolojik araglar ile sosyal medya araglarina olan bagimlilig1 6ne ¢ikmaktadir. Bu
kusagin giyim tarzinin asiriliklarinin olmasi, satin alinan markalarin moda ve kiiresel
trendlerle belirlenmesini saglamaktadir. Karakter ozelligi olarak yonlendirici ve
otoriter olan Z Kusagi, etkilesimli kampanyalara ilgilidir (Akt: Tuncer ve Tuncer,
2016, s.216)

Sosyal ag yaklasimina uygun olarak, Y Kusagi’nin giiniin her ani sosyal
medyada gecirme istegi iletisim teknolojilerine bagimliligini artirmaktadir. Kiiresel
moda akimlar1 ve trendlerine eszamanli ulasabilmeleri ise tiiketici davranislarinda
kiiresel pazarlamanin izlerini tasimaktadir. Kullandiklar1 dil, sosyal medya ya da
teknolojik dil olarak tanimlandigi i¢in gorsellere dayalidir (Ardig ve Altun, 2017,
5.18).
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2.3.2. Z Kusagr’nin Yasam Tarzi

Glinlimiizde genel olarak 22 yas ve lizeri kusagi temsil eden bireylerin yasam
tarzi, teknolojik bir yagam tarzini ifade etmektedir. Bu kusak, son derece hizli karar
veren aceleci bir kusak olarak duygu ve diisiinceleri anlik degisebilen bir kusaktir.
Sanal diinyalarin ve sosyal medyanin etkisi altindadir. Dijital bir hayat olmadan bu
kusagin diinyayi algilamast miimkiin degildir. Bu nedenle dijital sosyal etkilesime ¢ok
Onem verirler. Sosyal medyada genel egilimler, moda ve diisiince akimlari ile popiiler
kiiltiirin ikonlar1 ve tnliilerinin etkisinde kalan bu bireylerin, kiiclik yaslarindan
itibaren her seyi rahatlikla internette bulabilme imkanina sahip olmus bir kusak olmasi

onemlidir (ince ve Bozyigit, 2018, 5.42).

Kusagin bireycilik ve sosyallesme diizeylerinin birbirine tezat olmasina
karsilik yasam tarzi olarak basit bir ilke benimsenmistir. Z Kusagi’nin sosyallesme
alan1 sosyal medyadir. Bu yasam tarzi, vazgegilmez bir sekilde kusagin belirgin bir
Ozelligini yansitmaktadir. Ayni1 anda birbirinden farkli isler yapabilen kusagin
temsilcileri, dis diinyaya c¢ikmadan insanlar ile iletisim kurabilmekte, aligveris
yapabilmekte ve calisabilmektedir. Bu “Kristal Nesil”, iletisim kurmak i¢in sosyal
medyadan birbirine emojiler gonderen, sosyal olaylara yonelik tepkilerini de sosyal
medyadan gosteren bir kusaktir. Dogustan tiiketici olmalar1 ve zevklerine diiskiin

olmalar1 da Z neslinin bir 6zelligidir (Yunus Tas, Demirdégmez ve Kiiclikoglu, 2017).

Z Kusagi’nin teknolojik yasam tarzi ve dijital etkilesiminin yliksek olmasi
odaklanma siirelerinin sekiz saniyeye kadar diismesine neden olmaktadir. Bu kadar
kisa bir siirede bilgiye sekiz saniyede ulagsmalari, bilgiyi islemeleri ve anlama
doniistiirmeleri, diinyayr daha genis bir perspektif icinde degerlendirmelerini
saglarken, kararsizlik da davraniglarinin karakteristik 6zelligini belirlemektedir (Sucu,

2021, 5.852).

Teknolojiye bagimliliklar: tiiketim kiiltiirlerini de etkileyen kusagin, diger
kusaklardan temel farki bireysellesmelerine yol agmaktadir. Konfor alanlarindan
ayrilmadan asir1 bir sekilde kullanilan iletisim araglari, daha fazla bilgiye sahip

olmalarin1 saglarken sosyal medya iletisimi disinda yalnizlagmalarina da neden
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olmaktadir. Her an herhangi bir teknolojik cihaz ile ¢evrimigi olan bu kusagin baska

tiirlii sosyal olmasi oldukga zor goriilmektedir (Akkus ve Demircan, 2021, s.101).

Z Kusagi’nin kendilerine yonelik agik iletisimleri ve diislincelerini net olarak
ifade etmeleri, 6zgiirliiklerine diiskiin olmalar1 ve bireysellikleri ile ilgilidir. A¢ik
diisiinceli olarak tanimlanan bu bireyler, ebeveynlerin kendilerine sagladiklar1 egitim
olanaklarint kendi kendilerini yonetmek i¢in kullanmaktadir. Z Kusagi’nin yasam

tarzina iliskin 6zellikler agsagida gostertilmistir (Kizildag, 2019, s.34-35):

e Z Kusagi basariy1 seven ve ¢alismaya hevesli bireylerdir. Ancak aceleci
olmalar1 kariyer basamaklarini hizl bir sekilde yilikselmek istemelerine

yol acar.

e Teknolojiyi verimli olarak kullanan kusak, esnek calisma sistemleri ile

kendisine daha fazla zaman ayirmak istemektedir.

e Bireysel ihtiyaglarinin karsilanmas1 Z Kusagi agisindan ¢ok 6nemlidir.
Bu nedenle, diger kusak iiyelerinin olmadigi kadar bu ihtiyaglarin

giderilmesi i¢in miicadele edebilirler.

e Hizly, biirokratik kurallar1 sevmeyen ve teorik altyapi yerine pratik bilgi

ile hareket eden bireylerin yaraticiliklar1 diger kusaklardan tistiindiir.

Z Kusag sosyal olaylar ile ilgilidir. Giindem olarak siyaset, ekonomi ve
cevreye yonelik hareketlere katilabilir. Kiiresel diinya ile biitiinlesmis Z Kusagi
tiyeleri, bu gelismelere karsi dogrudan ilgi gostermektedir. Ancak bu tepkinin dijital
olarak gosterilmesi onceki kusaklar ile aralarindaki farki temsil etmektedir. Bu durum,
yasam tarzi olarak bireyselligin One ¢ikmasimi kolaylastirmistir (Yurtakalan ve
Gelibolu, 2019, 5.862).

2.4. Kusaklarm Ozelliklerinin Karsilastirilmasi

Kusaklara yonelik yapilan c¢alismalardaki temel zorluk, her kusagin
temsilcilerinin belli karakteristik 6zelliklere sahip oldugu varsayimidir. Bireylerin
iyesi oldugu kusagin 6zelliklerini tasimamasi1 miimkiindiir. Kusak caligmalari, buna

karsilik genellikle benzer deneyimlere sahip bireylerin kaliplasmig 06zellikleri
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oldugunu kabul etmistir. Ortak tarihi ge¢mis, sosyokiiltiirel olaylar ve doneme
damgasini vuran kritik siire¢ler, o donemde dogan bireylerin tutum ve davraniglarini
etkiler. Ayrica her doneme ait popiiler kiiltiir de yogun bir sekilde bireyleri etkileyen

Ozellikler tagir (Kose, Oral ve Tiiresin Tetik, 2014).

Kusaklarin 6zellikleri incelendiginde, c¢atisma ve farklilik kavramlari one
cikmaktadir. Kusak farkliligindan ortaya ¢ikan ¢catismanin temelinde, kusak iiyelerinin
birbirinden farkli duygu ve diisiinceler ile amaglarinin olmasina baglidir. Kusaklar
arasindaki farklilik olaylara yonelik farkli anlamlarin atanmasina bagli olarak
gelisirken, toplumsal degisim siirecindeki hiza bagli olarak bireylerin bakis agilarin
ve algilarini da farklilagtirmaktadir (Celik, 2014, s.15-16). Bir kusagin tepki verdigi
ya da dnemsedigi bir olayin baska kusak temsilcileri tarafindan 6nemsenmemesi kusak
farkliligini ifade etmektedir. Her kusagin kendilerini gerceklestirme ve ifade etme
stilinin farkli olmasi, amaglarim1 ve davranislarini da etkilemektedir. Tartismali bir
alan olsa da, bireylerin gelistigi sosyal ve kiiltiirel ortama bagl olarak ortak kisilik
ozellikleri gelismektedir. Boylece, belli bir doneme iliskin hayat goriisleri ve tarzlar

degismektedir (Altunoku, 2019, s.2-3)

Kusaklar aras1 farkliliklar, bireylerin ortak inanis, algi, tutum ve degerlere
sahip olmasi ile olugmaktadir. Bu farkliliklarin neler oldugu kusaklara yonelik
incelemeler yapan aragtirmacilara tarafindan ortaya konulmaktadir. Bu egilim, her
kusagin ortak 6zelliklerinin belirlenmesi ve diger kusaklardan farkliliklarinin ortaya
konmasina yol agmistir (Dedeoglu, Caliskan ve Bogan, 2019, s.777). Genel olarak
kusaklarin birbirinden farkliliklar1 6nemli bir veri kaynagidir. Her kusak temsilcisinin
ayn1 Ozellikleri gdstermeyeceginin bilinmesine karsilik, Sekil 2.3’te kusaklarin

birbirinden farkliliklar1 ve karakteristik 6zellikleri gosterilmektedir:

56



Sessiz Kusak pﬁf;’;ll;ﬂ X Kusag Y Kusag Z. Kusag
Uyumiu Otoriter Rekabeti Seven %ﬁi?e Derin duygu ve
Pratik ve Akilet Iyimser ve D}kkatlvl ve Umut vaat eden, Diisiince, Siirekli

Olumlu Stipheci Giivenli Cevrimigi
Karakteristik Ozellikleri
Otoriteye Otoriteye karsi Teknolojiye
siipheci giivensizlik, bagimls,
yaklasim, . .
Otorteye Kendine Covtimi
Otoriteye itaat, stipheci Akiler ve gt ? Yaraticr
Ahlak yaklasim, ?elgiu sial Acgikca fikrini Kiiresel
ku y neey soyleyebilen, diistinebilme,
rallarma Kurallara bagh saglayan, oercekei, sosyal
yiksek baglilik Ak . bilinci olan Aceleci ve
lct, Degisim ve sabirsiz
Disipliner, farkliliklara g dakl z
Kuraler ve Hirsly uyumlu AR .
uvumlu i 2 teknolojiye Birkac¢ konuyla
yu . . . yatkin farkli es zamanda
Bencil Nesil Bagimsiz oLl e 5i ililenme
Yaratici egilimi fammiuluk
iksek & astlenme Yalmz yasama
yu ihtiyaci istegi

Sekil 2.3 Kusaklarin Farkhliklar: ve Karakteristik Ozellikleri

Kaynak: (Deniz ve Gemlik, 2022, s.3).

Sekil 2.2 incelendiginde, genel olarak her kusagin karakteristik 6zellikleri ve

farkliliklar1 gosterilmektedir. Bu genel 6zellikler, sosyokiiltiirel degisimler ve tarihsel
araliklara gore belirlenmistir. Kusak farkliliklari, bireylerin ortak deneyimlerine bagl
olarak tutum ve davraniglarinin ortaklastirilmasina dayanan bir egilimi gostermekte,

bir bagka ifade ile genel bir ¢ergeve ¢izilmektedir (Deniz ve Gemlik, 2022, s.3-4).

Sessiz Kusak iiyelerinin geleneksel ve itaatkar tutumlari, Bebek Patlamasi
Kusagi’nda kurallara bagli, ancak akilcit ve hirsli olmalarini saglamistir. Bu kusak
tiyeleri rekabet¢idir ve hazlarinin pesinden gidebilir. X Kusagr o6zgiirliiklerine
diiskiindiir ve bireysel 6zelliklerini 6n plana ¢ikarmaktadir. Bagimsizlik bu kugsak
tiyeleri icin 6nemlidir. Y Kusagi’nin otoriteyi elestiren ve kendine giivenen bir
yapisinin olmasi ve teknolojiye olan yatkinliklar1 6n plandadir. Z Kusagi ise; gergekei,
kiiresel ve teknoloji yerlisi (native) seklinde nitelendirilmektedir. (Palalar Alkan,

2020, s.131).
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UCUNCU BOLUM

3. ARASTIRMANIN METODOLOJISI

3.1. Arastirmanin Konusu

Arastirmada, Z Kusagi’nin igine dogdugu teknolojik donemin gosterisgi
tilketimin sergilendigi sosyal medya platformu Instagram {izerinden yansimasi ele

alinacaktir.

3.2. Arastirmanin Amaci ve Onemi

Icinde bulundugumuz dénemde tiiketimin sergilenmesinin adeta bir moda
oldugu ve bireylerin bu paylagimlarinin normal kabul edildigi bir siire¢ yasanmaya
baslanmistir. Mutfakta kullanilan arag¢ gereclerden, yenilen ve igilenlerin paylagilmasi,
kullanilan telefon markalarinin paylasilmasi, ciizdan/kredi karti, sahip olunan arag ve
hatta ara¢ anahtariin paylasilmasi, satin alinan liiks bir marka {irliniin posetinin bile
paylasilmasi, modayla beraber statii ve gii¢ gostergesi durumuna dontigmiistiir. Liiks
tilketimin sergilenmesiyle narsisist duygularin ve kibrin ortaya ¢ikmasina, hatta
kiskandirmak ‘bende var, sende yok’ mesajin1 vermek amagh stirekli gosterme ¢abasi

igerisinde oldugunu sdylemek miimkiindiir.

Eskiden yedigimiz igtigimiz seyleri birakin gdstermeyi annelerimiz
‘arkadaglarin gérmesin belki alamiyordur’ mantigindayken simdi ise kiskandirmak
imrendirmek i¢in paylagsmak, sergilemek, gostermek c¢abasi iginde oldugu

gozlemlenmistir.

Bu galismanin amaci, sosyal medya platformu olan Instagram’da gosterisci
tiketimin sergilenmesi ve etkilerini saptamaktir. Dijitallesen diinyamizda bir¢ok

sosyal medya platformu olmasma karsin Z Kusagi’nin i¢ine dogdugu gosterisci
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toplumun yansimasi olan Instagram’in seg¢ilmesi, arastirma agisindan Onem arz

etmektedir.

3.3. Calisma Grubu

Arastirmanin ¢alisma grubu odak goériismede yer alan, Instagram kullanan ve
Z Kusagi’na dahil 8 bireyden olugsmaktadir. Calisma grubunun demografik 6zellikleri
Tablo 3.1°de gosterilmektedir.

Tablo 3. 1. Katihmeilara llisgkin Demografik Ozellikler

Katilime1 Cinsiyet  Yas Egitim Ailenin Gelir Durumu
K1 K 2000 Lise Mezunu 7.500-10.000 arast
K2 K 2001 Universite 15.000 ve iizeri

K3 E 2000 Universite 15.000 ve iizeri

K4 K 2002 Lise Mezunu 7.500-10.000 arast
K5 E 2000 Universite 10.000 ve 12.500 aras1
K6 K 2002 Universite 7.500-10.000 aras1
K7 K 2001 Lise Mezunu 7.500-10.000 arast
K8 E 2000 Lise Mezunu  10.000 ve 12.500 aras1

Tablo 3.1°e gore, aragtirmaya katilan Z Kusag1 bireylerinin 5’1 kadin ve 3’
erkektir. Katilimcilarin yaslart 2000 ve 2002 yillar1 arasinda degismektedir.
Katilimcilarin 4’1 lise mezunu ve 4’1 ise liniversite 6grencisidir. Katilimcilarin 4’lintlin
ailesinin gelir durumu 7.500-10.000 TL arasi, 2’si 10.000 TL ve 12.500 TL arasi ve
2’si de 15.000 TL ve iizeridir.

3.4. Arastirmanin Yontemi

Bu aragtirma, nitel arastirma yontemlerinden olan odak goriisme ile
gerceklestirilmistir. Odak goriisme; dolaysiz, yiiz yiize iletisime gecerek, giivenilir
veri toplama yontemidir. Anlasilmayan sorularin kolaylikla ve aninda agiklanma
sansinin olmast nedeniyle bu yontem kullanilmistir. Odak grup goriismesi,
katilimcilarin goriislerini serbestce agiklayabildikleri nitel aragtirma yontemidir. Odak

grup goriismesinde katilimcilarin birbiri ile etkilesimi de veri setinin zenginlesmesini
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saglamaktadir. Odak grup c¢alismalarinda, katilimci sayisinin 6-8 arasinda olmasi

uygun bulunmaktadir (Yildirim ve Simsek, 2006, s.163).

Odak goriisme sorular1 hazirlanirken literatiirde benzer ¢aligmalar incelenmis
ve gosteris¢i tliketimin Instagram kanalinda sergilenmesinin Olgekleri {izerinde
durulmustur. Odak goriismedeki sorular iki ana bdliimden olusmaktadir. Birinci
boliimde demografik 6zellikler yer alirken, ikinci boliimde ise Instagram kullanim
sikliklart ve neden gosterisgi tiiketim adi altinda paylagimlar yaptiklari irdelenmeye
calisilmigtir. Calisma sirasinda gegmis literatiir ¢aligmalarindan destek alinmustir.
Odak grup goriismelerinde veri toplama araci olarak goriisme kilavuzu kullanilmig ve
goriisme sorulart agiklama yapmaya ve ayrintili konusmaya yon verecek sekilde acik

uclu sorulardan olugsmustur.

3.5. Verilerin Toplanmasi

Kalitatif yaklagimin kullanildigt bu arastirmada Z Kusagi’nin gosterisci
tilketim kanali olarak Instagram’a yonelik duygu ve diisiincelerinin belirlenmesi

amaciyla veri toplama yontemi olarak odak grup gériismesi yontemi kullanilmigtir.

3.5.1. Veri Toplama Formunun Hazirlanmasi

Odak grup goriismelerinde veri toplama araci olarak goriisme kilavuzu
kullanilmis ve goriisme sorulart agiklama yapmaya ve ayrintili konusmaya yon
verecek sekilde agik uglu sorulardan olusmustur. Goriisme kilavuzu 2 bdéliimden
olusmakta olup, her bir boliim gerceklestirilen odak grup gorlismesinde sirasiyla

kullanilmastir.

Ik boliimde yas, egitim, ailenin gelir durumu gibi tanimlayic1 sorular yer
almaktadir. ikinci béliimde Z Kusagi’nin iiyelerinin yeni gosterisci tiiketim kanali
Instagram’a yonelik duygu ve diisiincelerini ortaya ¢ikarmay1 hedefleyen 11 adet soru

yer almaktadir.
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3.5.2. Veri Toplama Formunun On Uygulamasi

Hazirlanan goériisme kilavuzu esliginde goriismelerin 6n uygulamasi yapilarak
anlasilamayan ya da eksik olan boéliimlerin diizeltilmesi amaciyla 19 Aralik 2021
tarihinde 4 kisilik bir grup ile odak grup olusturulmustur. On uygulamanin
degerlendirilmesi ile bazi sorular yeniden diizenlenmistir. Goriismede kayit cihazi
kullanilmaya karar verilmistir. On uygulamanm sonucunda gerekli diizenlemeler

yapilarak odak grup goriismelerinin planlamas1 gerceklesmistir.

3.5.3. Odak Grup Goriismesi

Arastirmanin verileri aragtirmaci tarafindan gergeklestirilmis olan odak grup
goriismeleri ile toplanmis olup buradan elde edilen veriler 1s1g8inda bulgulara
ulagilmistir. Veri toplamak amaciyla gercgeklestirilen odak grup goriismeleri 1
oturumdan olusmustur. Arastirma agisindan uygun dlciitlere sahip Z Kusagi iiyeleri
bulunduktan sonra, katilimcilarin goriislerini agiklayabilecekleri bir toplanti
belirlenmis ve yapilacak olan odak grup goriismeleri hakkinda yiiz yiize bilgi
verilmistir. Bu arastirmada grup biiyiikligi 8 kisi olarak belirlenmistir. Odak grup
goriismesi, goriisme siiresi literatiirde belirtildigi tizere en az 1 saat en ¢ok 2 saat olarak
planlanmistir. Odak grup goriismesi 20 May1s 2022 tarihinde gergeklestirilmis ve 105
dakika stirmiistiir. Grup biiyiikliigii 8 kisi oldugundan her katilimciya en az 10-15
dakika aras1 konusma siiresi taninmistir. Bu siirenin goriismeciler agisindan yeterli

oldugu disliniilmektedir.

3.5.4. Goriisme Asamasi

Oturum 20 Mayis 2022 tarihinde olmustur. Tanigma ve aragtirmanin amacinin
aciklanmasindan sonra oturuma katilanlara 11 adet agik u¢lu soru sorulmustur.
Sorularin amaci, Z Kusagi’nin yeni gosteris¢i tliketim kanali Instagram’a yonelik
duygu ve diisiincelerine iliskin tanimlayict verilere ulasmaktir. Her bir liyeye soru

cevaplari i¢in ortalama 10-15 dakika siire ayrilmistir. Sorular ise sunlardir:

1. Kullandiginiz fiyati yiiksek tiriinler var midir? Bu {riinleri kullanma

nedenleriniz nelerdir?
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10.

11.

Fiyat1 yiiksek bir iiriin kullandigimizi arkadaslarmizin ve g¢evrenizin
bilmesini ister misiniz?

Instagram  paylasimlarinizda  kullandigimiz  markali  iiriinleri
gostermekten hoslanir misiniz?

Insanlarin kullandiklar1 markali ve yiiksek fiyatl {iriinleri Instagram’da
gostermelerini nasil degerlendirirsiniz?

Ekonomik ag¢idan iist sinif olmayan insanlarin taklit tirtinler satin alarak
Instagram paylagimlarinda gostermeleri hakkinda ne diistiniiyorsunuz?
Gergek hayatta goOsteris amaciyla yapilan tiiketimin, Instagram
paylagimlarini etkiledigini diisiiniiyor musunuz?

Instagram paylagimlarinin insanlarin daha iist bir ekonomik sinifa ait
oldugu izlenimi verdigini diisiiniiyor musunuz?

Instagram paylagimlarinizda yer alan markalarin kisisel imajinizi temsil
ettigini diisiiniiyor musunuz?

Instagram paylasimlarinizda yer alan markalarin pahali olmasi sizin
i¢in 6nemli midir? Neden?

Instagram paylasimlarinizda yer alan markalarin popiiler olmasi sizin
i¢cin 6nemli midir? Neden?

Instagram’da sahip oldugunuz seyleri ve yaptiginiz etkinlikleri (tatil,
spor yapmak, sosyal etkinlikler, yemek, kahve igmek vb.)

paylagsmaktan hoslanir misiniz?

3.6. Arastirmanin Simirhihiklar

Ozellikle Z Kusagi'nin sosyal medya platformu Instagram’i bir gosteris
mecrasi olarak goriip, paylasimlarini bu dogrultuda gergeklestirdigi diistiniilmektedir.
Bireyler, olusturduklar kisisel hesaplarinda paylastiklar icerik ve gonderileri biyiik
bir 6zenle segerek profillerinde sergilemistir. Takipgilerin gorebildigi, bireylerin kendi
istekleri dogrultusunda insa ettikleri ve sanal kimliklerini yansittiklar1 bu mecray1

kullanicilar birer gosteris mecrasina doniistiirmiislerdir.

Sosyal statii kazanma ve kendini baskalarina kanitlamada yaygin ve de aktif

olarak kullanilan sosyal medya platformu Instagram, bireyleri gosterisci tiiketime
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yonlendirmede kullanilan 6nemli araglardan biri haline gelmistir. Tiim sosyal medya
platformlarin1  incelemek arastirmanin  kapsamini  genisletecegi, belirsizlige
stiriikleyecegi ve arastirma sorusuna dogru bir cevap bulunamayacagi endisesiyle bu

calisma sadece Instagram platformu ile sinirlandirilmistir.

Dolayisiyla bu calismanin ana kiitlesini Istanbul’da yasayan Z Kusagi’ndaki
kisiler olusturmaktadir. Arastirmanin c¢alisma grubu ise Instagram {izerinden

paylasimlari olan 8 kisilik odak goriisme ile sinirlandirilmistir.

3.7. Arastirmanin Hipotezi

Aragtirmanin hipotezi asagida gosterilmektedir.
Ho: Z Kusagi’nin paylastig1 Instagram igeriklerinde gosterisci tiiketim yoktur.

Hi: Z Kusagi’nin paylastig1 Instagram igeriklerinde gosteris¢i tiiketim vardir.
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DORDUNCU BOLUM

4. BULGULAR

Arastirma kapsaminda; katilimcilara gosterisci tiiketimin sergilendigi sosyal
medya platformu Instagram’a yonelik goriislerini ortaya ¢ikarmayi hedefleyen

sorulara yonelik cevaplar asagida yer almaktadir.

4.1. Arastirmanin Birinci Sorusuna Yoénelik Bulgular

Arastirmanin birinci sorusu, “Kullandiginiz fiyat yiiksek tiriinler var midir? Bu
tiriinleri  kullanma nedenleriniz nelerdir?” olarak belirlenmistir. Bu soruya

katilimeilarin verdikleri cevaplarin analizi asagida yer almaktadir.

Arastirmada katilimcilarin tamami yiiksek fiyath {rtinler kullandiklarini
belirtmislerdir. Katilimcilarin yiiksek fiyath {iriin kullanimina yonelik goriisleri
“Kaliteli Olmas1”, “Prestij”, “Zenginlik Gostergesi”, “Sosyal Statii”, “Gosteris
Yapmak”, “Gii¢ Gosterisi”, “Insanlardan Ayrilmak ve Farklilik” ve “Hava Atmak”

olarak belirlenmistir.

Tablo 4.1. Katihmeillarin Kullandiklar1 Yiiksek Fiyath Uriinler Hakkindaki

Goriislerine Yonelik Bulgular

Yiiksek Sosval Insanlardan Hava
fiyath iriin ~ Kaliteli  Prestij Zenginlik y Gosteris . ayrilmak
statii gosterisi atmak
kullanma ve farklilik
K1 Var v v
K2 Var v
K3 Var v
K4 Var v
K5 Var v v
K6 Var V4
K7 Var v v v v v
K8 Var v v
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Tablo 4.1°e gore katilimcilarin kullandiklar yiiksek fiyath iiriinler hakkindaki

goriigleri asagida gosterilmektedir.

KZ1: “Var, ilk bunu soyleyeyim. Kaliteli olmalari ve prestij a¢isindan yani simdi
toplum géziinden bakinca dyle. Insanlara bakinca telefona bakiyor mesela, telefonuna

gore insan degerlendirilebilir ya da tistiindeki kiyafetten ben boyle diistiniiyorum.”

K2: “Var, bence zenginlik gostergesi ve bazi insanlarin kullanim amact da bu

zaten diye diistintiyorum. Almasinin bir nedeni de bu olabilir diye diistiniiyorum.”

K83: “Benim de var ben de ayni bu sekilde diistiniiyorum. Benim de kullandigim
triinler var yiiksek fiyath, Sosyal statii ag¢isindan ben de o6yle diigiiniiyorum ayni

arkadagsim gibi bu kadar.”

K4: “Benim de kullandigim tiriinler var, kesinlikle gosteris meselesi bazi
insanlar gergekten buna gore degerlendiriyor. Ama bazilart surf gosteris igin aliyor,
bazilart hi¢ onemsemiyor bu durumu. Kesinlikle yine gosteris gibi ben oyle

diigtiniiyorum yani...”

KS: “Benim kullandigim iiriinler var ama bence prestij olarak algilamanin
tamamen egitim seviyesine bagli oldugunu diisiiniiyorum. Hani bazi insanlar daha
fazla bilgili kiiltiirlii insanlarin bunun prestij olmayacagint algilayabilecekken, daha
diigiik seviyedeki hani egitim yani kendini gelistirme agisindan geride kalmig

insanlarin bunu bir gii¢ gosterisi olarak algilayabileceklerini diisiiniiyorum.”

K6: “Ben de insanlarin baska insanlardan ayrilmak icin veya farkiilik olarak
bunu kullandigimi diisiiniiyorum. Mesela bir kisinin telefonu vardwr ve toplumdan
ayrilmak icin daha farkli markaya yonelmistir. Bence bu insanlarin birazcik etraftan

veya toplumdan ayrilmak igin yaptigini diigiiniiyorum.”

K7: “Benim de var, ben de katiltyyorum bu tamamen statii gostermek ve bence
birazcik hava atmak, gosteris yapmak icin oldugunu diisiiniiyorum. Ama mesela benim
kullandiklarim daha ¢ok kalite icin de uygun fiyatl iiriin almak var, aynm zamanda
hava atmak i¢in uygun fiyatta almak igin bir sey var ve ¢ogunlugun hava atmak igin

ve prestij i¢in aldigin diistiniiyorum.”
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K8: “Benim de yerine gore kullandigim fiyat1 yiiksek iiriinler var ama hani
bunlart ihtiyaclarim dogrultusunda secmeye ¢alistyorum. Insanlarin biraz da kafa
yapisina gore bunlarin statii veya prestij agisindan aldigin diistiniiyorum en azindan.
Kiigtik bir ornek hani elindeki model telefon son modelse isini goriiyordum ama sen
bunu halk i¢inde a ben zenginim benim durumum biraz daha iyi anlasinlar diye son
¢tkan modeli aliyorsa bu gosterig igin olur. Ama gergekten ihtiyacina uygun oldugu
icin bir telefon aliyorsa bu bence halk icinde gosteris olarak yargilanmaz. Insanlarin

diistincesine gore yargilaniyor bence...”

Katilimcilarin yiiksek fiyath iirtin kullanimina iligskin goriisleri incelendiginde
sosyal iligkilerin ve etkilesime yonelik kullanimin yogunluk kazandigi goriilmektedir.
Katilimcilardan K1 ve K7’nin yiiksek fiyatl tiriinlerin “kaliteli” olmalarina yaptiklart
vurgu olmasina karsilik, diger katilimcilarin “prestij”, “zenginlik”, “sosyal statii”,
“gosteris”, “gii¢ gosterisi”, “insanlardan ayrilmak ve farklilik” ve “hava atmak”
ifadeleri yiiksek fiyatl tirlinlerin bireyin toplumsal durumunun ifadesi ve elde etmeyi
umdugu sosyal kazanimlara yoneliktir. Ozellikle cep telefonu ve giyim agisindan Z
Kusagi’nin fiyati1 yiikksek iiriin kullanmasinin temel amaci, toplumsal iligkilere yonelik
etkisi olarak belirlenmistir. Katilimcilarin kisisel tercihleri olmamasina karsilik, bu

egilimlerin arkadaslarinin davraniglar ile agiklamalari da 6ne ¢ikan bir bagka unsur

olarak gosterilebilir.

4.2. Arastirmanin Ikinci Sorusuna Yénelik Bulgular

Aragtirmanm ikinci sorusu “Fiyati yiiksek bir iiriin  kullandiginizi
arkadagslarimizin ve ¢evrenizin bilmesini ister misiniz?” olarak belirlenmistir. Bu
soruya katilimecilarin verdikleri cevaplar asagida yer almaktadir. Bu soruya

katilimecilarin verdikleri cevaplarin analizi asagida yer almaktadir.

Katilimcilarin yiiksek fiyatl iirtin kullanmalarinin arkadaslar1 ya da cevreleri
tarafindan bilinmesine yonelik goriisleri “Beni ilgilendirmiyor”, “Cok da dnemli
degil”, “Gozlerine sokmam”, “Sorulursa soylerim”, “Kendimi gostermeye ¢alistigim

kisilere gosteririm”, ve “Soylemem, saklamam da...” olarak belirlenmistir.
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Tablo 4.2. Katihmeilarin Kullandiklan Yiiksek Fiyath Uriinlerin Arkadaslar ya
da Cevreleri Tarafindan Bilinmesi Hakkindaki Goriislerine Yonelik

Bulgular
. . Kendimi
YUkS.?k.. fiyatl - Gosteris Cok da s gostermeye  SOylemem,
tiriin Beni yapma Snemli Gozlerine  Sorulursa histi saklamam
kullanildigimin ~ilgilendirmiyor  egilimim One?.ll ! sokmam sGylerim Qi}S_ 11g1m
bilinmesi var degi 1srere da...
gosteririm
K1 Kayitsizim v v v
K2 Evet v v
K3 Evet v v
K4 Evet v v v
K5 Hayir v
K6 Hayir v N4
K7 Hayir v N4
K8 Hayir V4

Tablo 4.2°’e goére katilimcilarin  kullandiklar1 yiiksek fiyatli {irtinlerin
arkadaslar1 yada cevreleri tarafindan bilinmesi hakkindaki goriisleri asagida

gosterilmektedir.

K1: “Arkadashgimi bir seyleri gostermek igin kurmadigim igin yani beni onsuz
da sevecegini bildigim icin o yiizden arkadasim oldugu i¢in bunu bilip bilmemesi beni

cok ilgilendirmez. Cevremin de ayni sekilde...”

K2: “Ben ozellikle gozlerine sokmam tabi ki ama sorulursa soylerim. Bir yanim
sovle; birazcik gosteris yapma seyine de egilimim var gibi diyim bazen seviyorum
bunu, pahali seyler olunca gostermeyi ama bazen de gerek duymam tabi ki. Zaten bunu

bilen bilir. Bu ¢ok da onemli bir sey degil bence...”

K3: “Ben de arkadaslarimin goziine sokmam ama mesela onun da ihtiyact
varsa soylerim hani bu boyle istedigin gibi bir sey burada vardi vesaire gibi onun

disinda belli bariz goziine sokmam yani...”

K4: “Ben arkadaslarimin goziine sokmam ama disardan kendimi boyle
gostermeye ¢alistigim oluyor tabi Ki... Bu yiizden géstermeye c¢alistigim kisilere

gosteririm o yiizden arkadaslarima degil ama insanlara gosterebilirim.”

K5: “Ben bilmelerini istemem sorduklari zaman da genellikle ilk baslarda

soylemiyorum sonralara dogru soyliiyorum. Benim i¢in biraz sey bélme mesela telefon
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modeli olarak sorduklarinda bir model altini soyliiyorum nedense elimde degil boyle

bir sey oluyor. Bilmelerini ¢ok istemiyorum genellikle...”

K6; “Ben ozellikle soylemem ama saklamamda. Hani siirekli soylemekte veya
soylememekte sey gibi yani sanki ona séylemek istemiyormusum gibi Séylemiyorum

ama ozellikle gostermiyorum da...”

K7: “Ben de saklamam ama ben gosterilmesi taraftar: degilim hatta bana biri
gosterse rahatsiz olurum agikgasini soylemek gerekirse. Ama tabi bir seyleri almamiza
sebep kendimiz begendigimiz gibi baskalar: da begensin diye de. Ama ozellikle goziine

de sokmam yani...”

K8: “Ben de ozellikle yiiksek fiyatl bunu kullaniyormus falan filan gibi
goziinde beni belirli iist diizeye falan ¢ikarsin istemem zaten yiiksek fiyath bir iiriin
Kullandigim i¢in beni buna gore yargilyyorsa bunu hi¢ istemem ama sey diisiinmesini
isterim mesela atiyorum kaliteli oldugu i¢in ben buna kendimi yakistirdigim igin
kullaniyorsam bunu bilsin isterim ama ozellikle a ben bunu kullaniyorum falan gibi

seye girmem.”

Arastirmada katilimcilardan fiyati yiliksek tirtin kullaniminin arkadaglart ve
cevrelerinin bilmesine iliskin olarak K1 “kayitsiz oldugunu” ifade etmistir. K2, K3 ve
K4 kullandiklar yiiksek fiyatl tirlinleri bilmelerini istediklerini K5, K6, K7 ve K8 ise
yiiksek fiyath tirin kullandiklarini ancak bilinmesini istemediklerini ifade etmistir.
Katilimcilarm yiiksek fiyath tiriin kullanimini arkadaglar1 ya da ¢evrelerinin bilmesine
iliskin gortisleri incelendiginde “sorulursa soylerim” sdyleminin yogunluklu olarak
Kullanildigr goriilmektedir. Katilimcilarin sosyal iligkilerinde yiiksek fiyath iiriin
kullaniminin etkili olmadig1 goriilmektedir. Bu goriiglerin yaninda K2’nin “gésteris
yvapma egilimim var” ve K4 in “yakin arkadagslar: olmasa bile yiiksek fiyath iiriin
kullamimint gostermeye calistigi insanlarin olduguna” iligkin yorumu da 6nemlidir.
Katilimcilarin, “gézlerine sokmam ama...” ve “sorulursa séylerim” ifadeleri ile 6ne
cikarttigr gortsleri, ylksek fiyath iirtin kullaniminin bilinmesi acisindan onemli

olmadig1 goriilmektedir.
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4.3. Arastirmanin Uciincii Sorusuna Yénelik Bulgular

Arastirmanin liclinci sorusu “Instagram paylasimlarimiz da kullandiginiz
markaly iiriinleri gostermekten hoslanir misiniz?” olarak belirlenmistir. Bu soruya
katilimeilarin verdikleri cevaplar asagida yer almaktadir. Bu soruya katilimcilarin

verdikleri cevaplarin analizi agagida yer almaktadir.

Arastirmada katilimcilarin Instagram paylasimlariniz da kullandiginiz markali

triinleri gostermekten hoslanmadigr belirlenmistir. Katilimcilarin  Instagram’1
paylasimlarinda kullandiklari markali tirlinleri gostermelerine iliskin goriisleri, “Sinirlt
Paylasim”, “Eskiden paylasiyordum”, “Influencer olursam paylasabilivim”, “Itici
geliyor”, “Diistindiim ama vazgegtim” ve “Markalr bir iirtinii paylasmayr sevmem” ve

“Gosterig icin yasiyorsan ant yagamiyorsun demektir” olarak belirlenmistir.

Tablo 4.3. Katihmcilarin Instagram’da Paylasimlarinda Kullandiklar1 Markalh
Uriinleri Gostermeleri Hakkindaki Gériislerine Yonelik Bulgular

Instagram’da Gosteris
markall Influencer Diisiindii Markali igin
iiriinler Sinirlt Eskiden S Ttici usal;laum bir iiriinii yasiyorsan

gostermekten Paylasim paylastyordum S geliyor . paylagmay1 ani
hosl paylasabilirim vazgectim
oslanir sevmem Yyasamiyorsun
misiniz? demektir

K1 Hayir v

Eskiden V4

K2 Evet

K3 Hayir v

K4 Hayir v v

K5 Hayir v

K6 Hayir v

K7 Hayir v

K8 Hayir v

Tablo 4.3’e gore katilimcilarin Instagram paylasimlarimiz da kullandiginiz

markali  Uriinleri gostermekten hoslanmalar1  hakkindaki goriisleri asagida
gosterilmektedir.

K1: “Instagram ‘da ¢ok az paylasim yapiyorum”.
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K2: “Yani eskiden olsa bu sorunun cevabi evet hoslanirim olurdu ama son
actigim Instagram’da yaklasik bir yil kapali kaldiktan sonra bazi seylerin farkina

vardim ve gostermekten de hoslanmam yani gerek duymam daha dogrusu.”

K3: “Su zamana kadar ben de gostermedim ama influencerliga dogru gidersem

eger baglarim tabi ki géstermeye niye gostermeyeyim.”

K4: “Ben de paylasmayr sevmem hatta bazi insanlar atiyor ya siirekli bir
mekandan ya da baska bir yerden o kadar itici geliyor ki o yiizden kendimde bunu

istemem paylasmam.”

KS5: “Ben ¢ok sik post paylasan biri degilim. Sitelerime de zaten yakin
arkadaslarima on bes kisinin oldugu yakin arkadaslarima ¢ok fazla story atiyorum
aciktan herkese ¢ok story atmiyorum. Arkadaslarima attigimda genelde hani farkl
seyler oldugu icin orada gosterecek bir sey olmuyor normale attigimda bir seyler

paylastigim icin boyle bir seyim olmadi hig o yiizden.”

K6: “Benim de olmadi ama diisiindiim bunu sonra vazgegtim. Ciinkii benim
baskasinda hi¢ sevmedigim bir seyi sonra kendim yapmam da sa¢ma geldi bana. Su
anda Instagram’da ben sadece sevdigim seyleri paylasmak kendim de paylasiyorum
post atiyorum ama sadece begendigim fotograflar: atiyorum. Boyle bir seyi de

ilerideki zamanda da yapmay: diisiinmiiyorum su an...”

K7: “Ben ¢ogunlukla kendi ya da arkadaslarimin ya da kendi begendigim
fotograflart atmayr sevdigim igin ozel olarak boyle bir sey gostermeye ya da yiiksek
fiyatli bir sey goze sokmak tarzinda bir sey yapmayr sevmem ozellikle de baskasinin

gérmeyi istemem yani o yiizden ben yapmayi sevmem.”

K8: “Yani bu giine kadarki paylagimlarimda hi¢ 6yle bir amacim olmad: yani
goziime giizel goriiniiyorsa bir fotograf veya bir yere gitmisimdir hani giizel bir
manzaraysa veya hani kafama nasil o anda giizel geliyorsa onu paylasyyorum ama
hi¢hbir zaman boyle bir amacim olmad ve olacagint da diistinmiiyorum. Ciinkii bence
¢cok gereksiz bir davranis yani bir insamin goziine sokmak icin kullaniyorsan ve
yapiyorsan ondan gercekten haz almiyorsun demektir ve bunu sadece gésteris igin

yastyorsun ani yasayamryorsun gibi geliyor bana...”
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Katilimeilarin - Instagram  paylasimlarinda kullandiklar1 markali {irtinleri
gostermeleri hakkindaki goriisleri incelendiginde Instagram paylagimlarin yakin
arkadas, aile iiyesi ve ¢evreden olusan iiye sayisi ile siirli oldugu ve markali tirtinleri
Instagram’da paylagmay1 sevmedikleri goriilmektedir. K1, K5 ve K7 paylasimlarinin
sinirli oldugunu ifade etmislerdir. K2 Instagram paylagimlarinda eskiden markali
tiriinleri paylastigini ancak bundan vazgegtigini K6 ise bu konuyu diisindiigiinii ve
vazgectigini ifade etmistir. K3 ise influencer olmasi halinde markali iiriin
paylasabilecegini ifade ederken, K4 bu durumu “itici olmasi”, K8 ise “Gereksiz bir
davranis” 6zelligi ile iliskilendirmistir. K6 ve K8 Instagram’da “giizel”, “begenilen”
ve “sevilen” igerikleri paylastiklarin1 ifade etmislerdir. Katilimcilarin igerik
paylasimlarinda markali ve yiiksek fiyatli {riinlerin kullanilmasi agisindan

muhafazakar oldugu ve bu durumdan hoslanmadiklari gériilmektedir.

Katilimcilarin  marka irlinlere yonelik olarak yaklagimlarinin olumsuz
olmamasina karsilik Instagram’daki paylasimlarinda daha muhafazakar davrandiklar
goriilmektedir. Katilimcilarin Instagram’daki hesaplarinin arkadaslari ve yakin gevresi
ile smirli olmasi ve diger kullanicilara agik olmamast bu durumun temel nedeni

olabilmektedir.

4.4. Arastirmanin Dordiincii Sorusuna Yonelik Bulgular

Arastirmanin dérdiincii sorusu “Insanlarin kullandiklar: markali ve yiiksek
fiyatl iirtinleri Instagram’da gdstermelerini nasil degerlendirirsiniz?” olarak

belirlenmistir. Bu soruya katilimcilarin verdikleri cevaplar asagida yer almaktadir.

Katilimcilarin insanlarin kullandiklar1 markali ve yiiksek fiyath tirlinleri
Instagram’da gostermelerine iliskin goriisleri, “Rahatsiz edici bir durum yok”, “Siirekli
paylasim ise rahatsiz edici”, “Bazi iiriinler giizel pahali iiriinler koti”, “Kendini
kanitlama c¢abast hos degil”, “Meslek olarak yapiliyyorsa sorun yok”, “Sov”,
“Seviyesiz”, “Hava atmak”, “Sa¢ma Gosteris amacgly”, “Gereksiz ve itici”, “Giiliing”

ve “Sahte” olarak belirlenmistir.
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Tablo 4.4. Katihmeillarin Markah ve Yiiksek Fiyath Uriinlerin Instagram’da
Gosterilmesi Hakkindaki Goriislerine Yonelik Bulgular
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Tablo 4.4’e gore katilimcilarin markali ve yiiksek fiyath {irtinlerin

Instagram’da gosterilmesi hakkindaki goriisleri asagida gosterilmektedir.

K1: “Cok rahatsiz edici bir durum Yok. Yani bazen bilgilendirici olduklart i¢in
cok rahatsiz oldugum soylenemez ama bazen bazi kisiler boyle ¢ok influencer
olmamasina ragmen insanlarin goziine bir sey soka soka siirekli olarak yapmalar: da

rahatsiz edici oluyor tabi ki...”

K2: “Bazi iiriinler igin o giizel olabiliyor ama her seyin de boyle pahalisinin

konulmasi gergekten kotii ben de hi¢ sevmiyorum.”

K3: “Bu biraz kendini kanitlama ¢abast oldugu icin sanki kendisi ozgiivensiz

va da bir sey kanitlamaya ¢alisiyor gibi duruyor, o yiizden hog olmuyor.”

K4: “Ben ¢ok rahatsiz olmuyorum ¢iinkii ¢ok fazla boyle bir seylerle

karsilagsmadim acik¢asi. Benim takip ettigim insanlarla da belki atmadiklart igin de
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olabilir ama mesela araba stirersin bir kere atarsin iki kere atarsin giizel olur ama
one ¢ikan da ayni arabamin yirmi tane suf bmw diye kismini ¢ekip attiysa rahatsiz

edici olabiliyor.”

K5: “Ben bazi seylerin seviyesinin olmast gerektigini diistiniiyorum. Mesela
bazilari bunu meslek olarak sey yapryorlar. Bence insanlar merak ettikleri igin link
falan birakiyorlar ama bazilar: da bunu artik seviyesizlestiriyor. Hani gergekten hava
atmak igin veya insanlarin farkindaligini arttirmak igin yaptiklarum diisiiniiyorum bir
de ¢ok gereksiz pahali seyler. Mesela benim bir bardaga sekiz yiiz lira veriyorlar
gibi..... falan seyler var bu bence birazcik sov gibi gelivor bana birazcik. Sagma

buldugum var tabi.”

K6: “Ben de ayni sekilde mesela benim arkadaslarimdan da var iste tizerindeki
kiyafeti etiketleyip iste marka yani gizli hesabin var onu sadece biz gorebiliyoruz hani
ben bunu birazcik sagma buluyorum acik¢asini soylemek gerekirse. Ayni zamanda
fenomenlerden de gercekten mesela fiizerinde gordiigiimiiz bir iiriinii begenip
alabilmen icin etiketlemen ¢ok normal ama dedigi gibi mesela sagma sapan bir
sapkaya iti¢ milyar bes milyar tarzi fiyat bigiyorlar ve o birazcik gosteris amagl.
Unliisiin yani fenomensin alabilme seyin var hani bizim icin etiketliyorsan daha

normal fiyatli daha diiz bir iiriinii etiketlemen bence daha normal diye diisiiniiyorum.”

K7: “Yani benim arkadas oldugum ortamimda bunu yapan ¢ok fazla insan yok.
Yani kendi ortaminda bunu yapmalarini ben dogru bulmuyorum c¢iinkii kime neyi
kanmitlyyorsun kafasinda oluyor bu. Ama fenomenlik adir altinda iistiindeki bir kiyafeti
vesaire etiketlediginde ihtiyaca yonelik oldugunda hani normal fiyatlar arasinda
oldugunda olabilir ama hani bir iistiine bigilecek fiyatta kaldirmayacak derecedeyse o

tiriin biraz sov yani bence de gereksiz ve itici duruyor.”

K8: “Bunun gosterig amaci ile yapildigi ¢ok acik... yani soyle bir problem var;
tamidigim insanlar yaptiginda bu giiliing oluyor ve bunu da dalga gecerek soyliiyorum
ama tammadigin insanlar yapryorsa ge¢mis paylasimlarina bakarak bunun sahte bir

davranis mi oldugunu anlyyorum.”

Katilimcilarin markali ve yiiksek fiyath tirlinlerin Instagram’da gosterilmesi

hakkindaki  gortisleri incelendiginde 1ki bashik altinda degerlendirdikleri
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goriilmektedir. K1, K6 ve K7 bir meslek dali olarak fenomen ya da influencerlarin
markal1 ya da yiiksek fiyath iirlin paylasimlarini rahatsiz edici bulmadiklar
gorilmektedir. K2 pahali iriinlerin paylagimini “k6tii” olarak nitelendirirken,
sevmedigini, ifade etmistir. K3 bu durumu “ozgiivensiz kisilerin kendini kanitlama
¢abast” olarak tanimlarken, K4 benzer paylasimlarin tekrarlanmasinin “rahatsiz edici”
olarak ifade etmektedir. K5 markali ve yiiksek fiyath firiinlerin Instgram’da
paylasiminin “seviye” sorunu olarak gordiigiinii bu paylasimlarin “hava atmak veya
insanlarin farkindaligini arttirmak” igin yapildigim ancak “gereksiz ve sa¢ma”
buldugunu belirtmistir. K6 da “gosteris amagli” bu paylasimlar1 “sagma” olarak
degerlendirmistir. K7 “kendini kanitlama” amagli bu paylagimlarin “sov” oldugunu
ancak paylasimlarin “gereksiz ve itici” oldugunu belirtmistir. K8 ise “gdsteris” amaci
ile yapilan bu paylasimlar1 “giiliing” olarak degerlendirirken, insanlarin gec¢mis
Instagram paylasimlarindan bu igeriklerin “sahte bir davranis” olup olmadigini

anladigini ifade etmektedir.

Katilimeilarin markali ve yiiksek fiyatl iiriinlerin Instagram’da gdsterilmesi
hakkindaki goriigslerinde one ¢ikan “Kendini kanitlama c¢abast hos degil”, “Sov”,
“Seviyesiz”, “Hava atmak”, “Sag¢ma”, “Gésteris amacl”, “Gereksiz ve itici”,
“Giiliing” ve “Sahte” olarak belirledikleri olumsuz ifadeleri, profesyonel bir meslek
dali olarak gordiikleri influencerlar disinda kullandiklari, pahali ve markali {irtinlerin

Instagram igeriklerinde gosterimlerine yonelik tepki duyduklar goriillmektedir.

4.5. Arastirmanin Besinci Sorusuna Yonelik Bulgular

Arastirmanin besinci sorusu “Ekonomik a¢idan iist sinif olmayan insanlarin
taklit iiriinler satin alarak nstagram paylasimlarinda gostermeleri hakkinda ne
diisiiniiyorsunuz?” olarak belirlenmistir. Bu soruya katilimcilarin verdikleri cevaplar

asagida yer almaktadir.

Katilimcilarin ekonomik agidan {ist sinif olmayan insanlarin taklit iiriinler satin
alarak Instagram paylagimlarinda gostermelerine iligkin goriisleri, “Bireyin kendisine
saygisimin olmamasi”, “Uziicii”, “Sacma”, “Cakma iiriinii nasil gosterdigi onemli”,
“Dogru bulmuyorum”, “Gésteris amag¢l yapiyorsa olumsuz”, “Kendine bir sey

kanitlama ¢abasi”, “Sosyal ¢evresine uymaya ¢alismak”, “Arkadas ¢evresinde on
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plana ¢itkmaya ¢alismak”, “Kompleks yapmak”, “Kendini olmak istedigi insan gibi
gostermek”, “Kendisini sevmemek”, “Arayis”, “Karakter ile alakalr”, “Kimseyi
kandiramaz”, “Birini taklit etmek”, “Bos bir ¢aba”, ve “Bireyin kendisini yetersiz

bulmast” olarak belirlenmistir.

Tablo 4.5. Katiimcilarin Ekonomik A¢idan Ust Siif Olmayan Insanlarin Taklit
Uriinler Satin Alarak Instagram Paylasimlarinda Gostermeleri
Hakkindaki Goriislerine Yonelik Bulgular

Dogru bulmuyorum
calismak
Kompleks yapmak
gostermek
Kendisini sevmemek
Arayis
Karakter ile alakali
Birini taklit etmek
Bos bir caba

Birevin kendisine saveisinin olmamasi
Uziicti
Sagcma
Cakma iiriinii nasil gosterdigi 6nemli
Gosteris amagli yapiyorsa olumsuz
Kendine bir sey kanitlama ¢abasi
Sosyal ¢evresine uymaya calismak
Arkadas ¢evresinde On plana ¢gikmaya
Kendini olmak istedigi insan gibi
Kimseyi kandiramaz

Bireyin kendisini yetersiz bulmasi

Ki vV V v

K2 v

K3 v

K4 v v v

K5 v v Y

K6 v v v Y

K7 v v v v VY
K8 v v

v

Tablo 4.5’e gore katilimcilarin ekonomik agidan iist sinif olmayan insanlarin
taklit tirtinler satin alarak Instagram paylasimlarinda gostermeleri hakkindaki goriisleri

asagida gosterilmektedir.

K1: “Paylasan kisinin kendisine saygisi olmadigini diistiniiriim. Ciinkii boyle
vaparak tistiindeki kiyafetle birkag kisiye kendisini sevdirmeye ¢alisiyor bu bana iiziicti
gelir o kisi i¢in iiziiliiriim sonra da bunu kendisi tercih etmis derim tabi ki de. Yani

kendi hayati sagma ama iiziiliiriim.”
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K2: “Bence bunu nasil gosterdigi onemli. Yani onun ¢akmasi oldugunu bilerek
mi gosterdi yani ekstra bunu da alabilirsiniz uygun fiyatl diye mi gésterdigi ya da o
tirtiniin gercegi gibi mi insanlara lanse etmeye ¢alistigi ya da bu ¢er¢eveden bakarim,

ona gore degerlendiririm.”

K3: “Kendi durumuna gore éyle almis ta olabilir ama ne bileyim bana biraz

sey geliyor dogru bulmuyorum acikgasi...”

K4: “Eger durumu yoksa bunu gésteris amac¢l yollamiyorsa gostermiyorsa
yani evet normal olabilir ama bunu gosteris amaglt yapiyorsa kendine bir sey
kanitlamaya ¢alisiyorsa hani sen neyi kanitlamaya ¢alisiyorsun? Karsindakini buna
gore mi degerlendiriyorsun? O da karsindakini kendine gore degerlendiriyordur yani

iste oyle...”

KS5: “Bir sey sorabilir miyim bunu ornegini post paylastiginda tamamen
rastlantt seklinde mi oldugunu soruyorsunuz ya da sirf kiyafetlerini géstermek igin mi
atryor diye soruyorsunuz? (Soru tekrarlanmir)... Soyle oncelikle ailesi icinde cesitli
stkintilar olabilir mesela kiigiikliikten gelen maddi agidan babasi veya kardesleriyle
beraber sikintidan dolayr onlara bir sey kanitlamak istemis olabilir. Daha dénce
¢ocukken yapmak isteyip yapamadig: bir seyi yapmak istemis olabilir. Bir de arkadasg
cevresine de birazcik hani takildigi ¢evreye ayak uydurmaya ¢alistyor olabilir 0 da
var kendini kotii hissetmemek i¢in. Ben oyle diisiintiyorum yani kotii bir amagla
paylasildigin diigiinmiiyorum. Ben ilk basta sorulara pek fazla bakmiyorum. Eger
olurda dikkat etsem bile anlamam. Hadi diyelim dikkat ettim bana biri séyledi ben
sadece arkadas ¢evresinde kendini on plana ¢ikarmaya ¢alistigun diigtiniiriim. Ya da
takildigi sosyal cevrenin onun kendi yasam standartlarina uygun olmadigint ama bunu

ona uydurmaya ¢alistigini diistintiriim.”

K6: “Ben de bunu bir kompleks yaptigini diistiniiriim. Yani kendini hig
olmadig1 bir insan ama olmak istedigi bir insan gibi gostermeye ¢alistigini hissederim.
Yani sey bu ¢akma seyleri paylasarak kendine kendini ikna etmeye c¢alistigin
diistintirtim. Bu ashinda kotii bir sey degil ama iyi bir sey de degil. Kendini

sevmemesinden dolayr veya baska bir sekilde gostermeye ¢calismasindan baska biri
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olmayr istedigi icin bir arayis icinde ama yanlis yolda ilerlemis oldugunu diistiniiriim

sadece...”

K7: “Ben bunun birazcik karakterle alakali oldugunu diisiiniiyorum. Ozellikle
benim a¢imdan benim bir seye maddi durumum yetmiyorsa ben o markanin taklidini
almak yerine daha diigiik bir markayr almayt tercih ederim. Ciinkii hani onun taklit
oldugunu herkes biliyor kimseyi kandiramazsin sadece kendini kandirabilirsin. Ciinkii
ben bunu birazcik karakterin oturmamishigindan, birini taklit etme c¢abasindan
oldugunu diigiiniiyorum ¢iinkii onun taklit oldugu her sekilde belli oluyor. Hani kendini

inandirmak i¢in bos bir ¢aba oldugunu diigiiniiyorum agik¢asini séylemek gerekirse...”

K8: “Bence bunu nasil yaptigi da 6nemli. Hani her postta veya her paylasimda
bunu géziine sokmaya ¢alistyorsa bu beni rahatsiz eder ama sonucta etkilemeyecegi
icin bir sey diisiinmem, tiziiliiriim neden boyle bir ¢cabaya girdigine dair ama bence
biraz da bulundugu ortama bagh. Sonucta su an herkes tamam sosyal medyada olmasa
da belli bir yerde bir sekilde kendimizi kanitlamaya caligsiyoruz. Yani bu arkadas ta
belki o ortamda kendini yetersiz buluyor ve bunu bir sekilde kanitlamaya ¢alisiyor.
Onun oldugu ortama da bagh o yiizden onu yargilayamam. Bir sey de yapamam yani

bilmiyorum.”

Katilimeilarin ekonomik agidan iist sinif olmayan insanlarin taklit tirlinler satin
alarak Instagram paylasimlarinda gostermeleri olumsuz goriis bildirmislerdir.
Katilimeilardan K2, K4 ve K8 diger katilimcilardan ayrilarak taklit dirlinlerin
Instagram paylasimlarinda gosterilmesini “bireyin bunu nasil gosterdigi” ve “gosteris
amagl” paylasip paylasmadigina bagl olarak degerlendirmislerdir. K1 bu durumun
bireyin kendisine “saygisinin olmamasi” oldugunu ifade ederken, kendisini bu sekilde
sevdirme g¢abasinin “Ziziicii” oldugunu belirtmektedir. K3 bu paylasimlar1 dogru
bulmadigin1 acgiklarken, K4 bu paylasimlarin bazen ‘“kendini kanitlama c¢abasi”
olabilecegini ifade etmektedir. K5 bu durumun bireyin sosyal ¢evresi ile iletisimi
baglaminda ele alirken “bireyin ¢evreye uyum saglama ¢abasina’ dikkat cekmektedir.
KS5’e gore; bu durum “bireyin arkadas ¢evresinde kendini 6n plana ¢ikarma ¢abast”
olabilmektedir. Bu anlamda sosyal uyum One ¢ikmaktadir. K6 bu paylasimlarin
“Kompleks” K7 ise bireyin “karakteri” ile ilgili oldugunu agiklamaktadir. K6’ya gore

bu durum bireyin “kendi kendini ikna ¢abasinin” sonucu iken K7’ye gore ise birey
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acisindan “kendini inandirmak igin bos bir ¢aba”, “birini taklit etme ¢abasi” olarak
ortaya ¢ikmaktadir. K8 Instagram igeriklerinde bu durumun anlagildigini ve rahatsiz
oldugunu “insanlarin kendilerini kanitlama gayretini” normal karsilamasina ragmen

bireyin “hissettigi yetersizligin” bu sonuca yol actigini ifade etmektedir.

4.6. Arastirmanin Altinci Sorusuna Yonelik Bulgular

Arastirmanin altinct sorusu “Gergek hayatta gosteris amaciyla yapilan
tiiketimin, Instagram paylasimlarimi etkiledigini diisiiniiyor musunuz?” olarak

belirlenmistir. Bu soruya katilimcilarin verdikleri cevaplar asagida yer almaktadir.

Katilimcilarin gergek hayatta gosteris amactiyla yapilan tiikketimin, Instagram
paylagimlarimi etkilemesine iliskin gorisleri, “Trend olmast nedeniyle icerik
paylasimlarinin etkilenmesi”, “Sosyal medyada yayilim hizi”, “Instagram in gosteris
amactyla kullanildigim diisiinmiiyorum”, “Giizellik Instagram takipgilerini etkiliyor”,
“Gosterig”, “Taklit Etme”, “Begenilme ve onaylanma”, “Popiiler Olma” olarak

belirlenmistir.

Tablo 4.6. Katihmcilarin Ger¢ek Hayatta Gosteris Amaciyla Yapilan Tiiketimin,
Instagram Paylasimlarimi  Etkilemesi Hakkindaki Géoriislerine
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Tablo 4.5’e gore katilimcilarin gergek hayatta gosteris amaciyla yapilan
tilketimin, Instagram paylasimlarimi etkilemesine hakkindaki goriisleri asagida

gosterilmektedir.

K1: “Kesinlikle diisiiniiyvorum ¢iinkii en azindan bir dizi ¢ikiyor bir kizin sag
seklinden kiyafetine kadar yani ¢ok begenilmis bir karakterse trend olur iistiindeki her
sey ve bir anda herkes tiim Instagram ‘da o kiyafeti paylasir, o makyaji yapar, o dizinin

her seyini yapar ve kesinlikle etkiledigini diigiiniiyorum.”
K2: “Ben de diistintiyorum ama diyecek bir seyim yok.”

K3: “Ben de oyle oldugunu diisiiniiyvorum, arkadaslarima da katiliyyorum bu

kadar.”

K4: “Evet ben de 6yle oldugunu diisiintiyorum ve sosyal medyada her sey ¢ok
hizli yayiliyor. O yiizden her sey ayni olabiliyor.”

K5: “Genel bir algit var hani insanlar tarafindan, uzmanlar tarafindan
olusturulmus bir sey var herkes Instagram’daki paylasimi insanlar gorsiin diye
vapildigimi diigiiniiyor. Ben bu fikre katiliyor muyum katilmiyor muyum tam emin
degilim kendi acimdan hig oyle bir sey olsun diye de yapmadim. Instagram 'in gosteris
amagl oldugunu diistinmiiyorum aslinda. Ciinkii soyle bir sey var benim takip ettigim
sayfalar belirli o yiizden bence kisisel olarak 6yle oldugunu diigiinmiiyorum. Gosteris
amagh kullanildigini diistinmiiyorum ki bazi blok sayfalarinda veya hani yemek
paylasimlart falan oluyor ya boyle hos cekildiyse giizel durduklarimi falan da

diistintiyorum ama insanlar genelde boyle diigiinmiiyor.”

K6: “Cok takip edilen kadin ii¢ yiiz milyon takip¢isi var nedeni siirekli ayni seyi
yapmasina ragmen ve ne oldugunu bilmemize ragmen giizelligini de biliyorsun aslinda
trend oldugu i¢in takip ediliyor. Tamam soyle bir 6rnek vereyim o zaman trend oldugu
icin takip ediliyor dedi ya Zehra Giines biliyorsunuz voleybolcu ¢ok da basarili bir
voleybolcu hani ama Zehra'min digerlerine gore sey gibi bienalin sevin kupalarin
ortalamasina birkag kez en iyi orta oyuncu segilmesine gére soyliiyorum yani 21 22
Yasinda oldugu icin birkag kez se¢ilmesi normal neyse mesela bu kiz ¢ok giizel ve ¢ok

da basarili ama onunla ayni seviyede bir milyon ikiyiiz bin takipgisi var. Onun kadar
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basarili baska.... onun seviyesinde baska voleybolcular da var mesela sirf giizellik
yiiziinden mi Zehra ¢ok daha fazla takipg¢iye sahip. Ben aslinda sirf giizellik i¢in onu
takip edenlere sinirleniyorum c¢iinkii kiza sadece yorumlarda da ¢ok giizel oldugu
hakkinda konusuluyor ama kimse kizin voleyboluyla ilgilenmiyor. Kizin éne ¢ikmak
istedigi konu voleybolu giizelligi degil bu bence rahatsiz edici bir durum. Tiirk halkinin
biraz seyi bu yani surf giizel oldugu icin onu yiiceltme ¢abasi... mesela bu olimpiyat
zamanminda Zehra 'nin en kiigiik hatasinda sen ¢ok giizelsin diye seni ¢ok ovdiik bu ne
kétii oynuyorsun diye hemen kiza giizel oldugu icin sey yapmaya basladilar ama kiz

giizelligiyle ilgili bir iddiada bulunmad: zaten.”

K7: “Ben de éyle diistiniiyorum ama bence gosteris i¢in mesela bir sey ¢ok
begeniliyor ve bir ¢ok insanda bunu tekrar ¢ekip kendi iistiinde sey yapiyorsa ve hani
bence begenilme ve birazcik onaylanma duygusu insanlarda birazcik az ve o yiizden
cogu kisinin begendigi seyleri yapmalar: da birazcik onaylanmak istedikleri i¢indir

diye diisiiniiyorum ben.”

K8: “Ben de kesinlikle katiliyorum zaten Instagram seyinin finansmaninin
zaten tamamen insanin kendini gostermek icin bir uygulama oldugunu diisiiniiyorum.
Clinkii zaten oyle bir sey olmasa kendi fotograflarimizi paylasip kendi sevdigimiz
seyleri paylagmayiz baska insanlara gostermek icin yapiyoruz. Tabi Ki de bunu
poptiler seylerle ya da ne bileyim o ara giindem olan seylerle ¢ok fazla degistigini
diistintiyorum. Ctinkii diger tiirlii hani mesela biz de eskide kalmis birini takip etmeyiz
¢linkii o eskide kalmis biraz. Yeni giindem olan seyleri takip ederiz o yiizden giindemin
Instagram hesaplarini etkiledigini diisiiniiyorum.” ....ama hani buna hi¢bir sekilde bir
etki edemiyoruz, giintimiiz de bunu gerektiriyor. |\nstagram su an kimi ¢evirip sorsak
herkes kullaniyordur. Benim rahatsiz oldugum konu her sey ¢ok fazla abartilyyor ve
buna insanlar da dahil. Hani sirf iinlii birinin esi diye insanlar onun hakkinda hi¢bir
sey bilmeden sadece pahali ¢antalar ayakkabilar taktigi kullandigi i¢in takip
ediyorlar. Aslinda bir baskasinin basarisinin arkasina saklaniyor ve bunun tizerinden
gereksiz kazan¢ saghyor. Instagram’da ben buna mesela ¢ok uyuz oluyorum ama
genele baktigimda bunun igin bir sey yapabiliyor muyuz? Hayir ¢iinkii iyi ya da kotii
hepimiz kendi i¢cimizde bir seylere bunu paylasayim begeni sayisi gelsin simdi burda

bir fotograf attigimizda iki yiiz begeni geldiginde hangimiz sevinmiyoruz veya daha
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fazla yorum yapildiginda. ya hayw ortalama bir hesap diisiin atiyorum kendi i¢indesin
ikiyiiz elli kisi takip ediyor ve begeniyorsun yorum yapiliyor ¢ok mutlu olmaz misin?
Atiyorum kotii bir zamanda bir post paylastin begeni sayist bile o an senin modunu
yiikseltiyor. Ama bir de gereksiz kazang saglayan insanlar var, bu sadece sosyal medya
platformunda da degil bir ¢ok yerde ¢alisip didinip insanlar bir sey yapiyor ama sirf
onunla evli oldugun icin sen abartiliyorsun. Bence bu ¢ok bilmiyorum benim sinirimi

¢ok bozuyor.”

Katilimeilarin gercek hayatta gosteris amaciyla yapilan tiikketimin, Instagram
paylagimlarimi  etkilemesine iliskin goriisleri incelendiginde K5 disindaki
katilimcilarin gergek hayattaki gdsteris¢i tiiketimin Instagram paylasimlarini etkiledigi
belirtmiglerdir. K5 “Instagram’in  gosteris amach oldugunu diisiinmiiyorum
aslinda....” Bu paylasimlar giizel ve hos olmalar1 nedeniyle paylasilir diisiincesi ile
desteklemistir. K1 gercek hayatta trend olan popiiler kisiliklerin sa¢ sekli, kiyafeti ve
makyajinin Instagram iceriklerini etkiledigini ifade etmektedir. K2 ve K3 gercek
hayattaki gosterisci tilketimin Instagram igeriklerini nasil etkiledigine iliskin agiklama
yapmazken K4 bu durumu sosyal medyadaki yayilim hizi ile agiklamaktadir. K6
gosterisci tiiketimden ¢ok “giizellik algist” ile igeriklerin etkilendigini, basarili olan bir
kiginin gilizel olmasi durumunda bagarisinin goz ardi edildigini belirtmektedir. K7 bu
igeriklerin “begenilmesi” 6zelliginin baskin oldugunu begenilen kisiye benzemek icin

2

“onaylanmak”™ istegi ile yapildigin1 ifade etmektedir. K8 ise “begeni” 0Ozelliginin
yaninda “popiiler” olmanin daha etkili oldugunu agiklamaktadir. K8 “Hani sirf iinlii
birinin esi diye insanlar onun hakkinda hi¢hbir sey bilmeden sadece pahali ¢antalar
ayakkabilar taktigr kullandig igin takip ediyorlar. Aslinda bir baskasinin basarisinin
arkasina saklaniyor ve bunun iizerinden gereksiz kazan¢ saglhyor.” ifadesi ile

Instagram’daki icerik paylasimlarini “giindem olan” ve “begeni sayisi” tarafindan

desteklendigini belirtmektedir.

Katilimeilarin, gergek hayatta gosteris amaciyla yapilan tiiketimin, Instagram
paylasimlarimi etkilemesine iligkin “popiiler olma”, “trend olma” ve “estetik acidan
giizellik” arasinda degerlendirdigi goriilmektedir. Sosyal medyadaki yayilim hizina
bagl olarak Instagram igeriklerinin etkisi gercek hayattaki gosteris¢i tiikketim ile

desteklenmektedir.
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4.7. Arastirmanin Yedinci Sorusuna Yonelik Bulgular

Arastirmanin yedinci sorusu “lustagram paylasimlarimin insanlarin daha iist
bir ekonomik simifa ait oldugu izlenimi verdigini diistiniiyor musunuz?” olarak

belirlenmistir. Bu soruya katilimcilarin verdikleri cevaplar asagida yer almaktadir.

Katilimcilarin Instagram paylagimlarinin insanlarin daha iist bir ekonomik
sinifa ait oldugu izlenimine iliskin gorisleri, “Sosyal medyada herkes farkl bir kimlige
biiriiniiyor”, “Sosyal medyada bakilan kisinin statiisii hissedilir”, “Emanet kryafetle

o« ’

fotograf ¢cektirip paylasanlar var”, “Siireklilik ve diger icerik paylasimlarinin diizeyi”,
“Kendini gosterme ¢abast”, “Manevi boyut”, “Mutlu oldugunu kanitlama ¢abast”,
“Iceriklerin ézelliginden anlasiliyor”’, “Diger insanlart ikna etme ¢abasi”, “-Mig gibi
yapmak”, “Dislanmamak”, “Akima uymak” , “Markalarin ulasilabilir olmasi ve fiyat

araligi onemli “ve “Ilk izlenimin 6nemli olmasi” olarak belirlenmistir.

Tablo 4.7. Katihmeilarin Instagram Paylasgimlarinin Insanlarin Daha Ust Bir
Ekonomik Smifa Ait Oldugu Izlenimi Hakkindaki Gériislerine
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Tablo 4.7’ye gore, katilimcilarin Instagram paylagimlarinin insanlarin daha iist
bir ekonomik sinifa ait oldugu izlenimine hakkindaki goriisleri asagida

gosterilmektedir.

K1: “Simdi post atana fotograf atana gore degisiyor cidden. Insanin bir seyi
tasiyabilmesi ve tastyyamamast diye bir sey var. Bazi seyler goze ¢ok batiyor. Ben
sosyal medyada baktigim kiginin statiisiinii hissederim. Dedigim gibi attig1 fotograf
verdigi hisle bu anlasilir ama tamistiktan sonra apayri insan kesinlikle ¢ikabilir. O
viizden kesin bir sekilde bunu séyleyemem ¢iinkii sosyal medyada herkesin farkl bir

kimlige biirtindiigiinii hissediyorum kendi agimdan.”

K2: “Bunun diizeyine bagli, paylasma diizeyine bagh. Ne kadar siklikla neleri
paylastigina ya da hani her giin mesela kombin yapar ve full liiks markalarla kombin
yapar bu tabi ki onun belli bir yerde oldugunu gosterir. Belli bir gelir durumunda
oldugunu gosterir ama hani ayda yilda bir kere bir tane marka ¢anta alip bunu
paylastyorsa bu ayni seviyede oldugumuzu gosterir. Sonugta yani herhangi bir yerden
eline para gegcmis olabilir bir farklilik gostermez diye diistintiyorum, mesela ben
eklemek istiyorum da. Arkadaginin en basitinden montunu alip tistiine giyinip onunla
bir paylasim yapmak da marka mesela ben atiyorum ....... ‘dan marka ¢anta aldim

bunu taktim ve bununla paylagim yaptim o bence yiiksek statii seyi degil.”

Kendini belli etme ¢abasi bence. Yani kendini gosterme ¢abasi. Bazi kisiler
goriisleriyle fikirleriyle 6n plana ¢ikamayinca goriiniigleriyle 6n plana ¢ikmay:
hedefliyorlar ve bunun i¢in de illa bir sey yapmalari gerekiyor. Bir ¢canta gostereyim,
ben yiiksekteyim ya da en basitinden arabay: ¢ekip atayim arabam var onu géstereyim.
Sadece gosteris igin yapiyorlar. Ciinkii bazi gruplarda yer alamiyorlar. Mesela bizim
kafa  yapimiz  uyuyordur atiyorum ki goriislerimiz  benziyordur — goriis
paylasabiliyoruzdur birbirimizle ama o kisi mesela goriisii yoktur, fikri yoktur onun
icin boyle én plana cikmayi tercih eder. On plana ¢ikma cabasi olarak gériiyorum ben
bunu.... Birisi var mesela her giin post atiyordur ve tiim kiyafetleri liikstiir burdan
anlasilir onun sey oldugu. Bagska birisi vardir arada atiyordur mesela ordan da

anlasilir ben boyle diigiiniiyorum. Gosteren bir sekilde gosteriyor.”
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K3: “Bence bu sadece maddi degil manevi de boyle. Mesela ben ¢ok mutsuzum
diyelim baskalarina mutlu oldugumu yansitma istegim bende de var ve ¢ogu insanda
da bu boyle ben mutluyum algisi var. Ya da ben soyle yastyorum, ben hayatimi boyle
yasiyorum algisi ¢ok var. Ben de yapiryorum mutlu oldugumu kanitlama ¢abasin
mesela birinden bir darbe mi yedim bu darbeyi mutlulugumla ispat etmeye ¢alistigim

oldu, ki oluyor da. Cogu insanda da bu oluyor.”

K4: “Oncelikle ben mutsuzken herkesin mutsuz oldugumu bilmesini isterim.
Profilimi kaldirurim Instagram 'a giinlerce girmem, girmedigim oldu baya. Simdi diger
soruya gelelim ben agikg¢asi belli oldugunu diigiiniiyorum mesela o zengin veya diger
kesimde dogup biiyiiyiip onu benimsemis biriyle bir sonradan olan veya oyleymis gibi
goriinen kigiler ayriliyor. Cok liiks bir mekana gidildigi zaman o kisiler daha ¢ok
manzaray! ve yemekleri ¢ekerken diger o ¢evreden olan insanlar arkadaglarryla olan
fotograflarint paylasirlar. Etrafi ¢ekip atmazlar ya da daha samimi fotograflar

paylasirlar ben o yiizden belli oldugunu diistintiyorum.”

K5: “Ben de belli oldugunu diistiniiyorum. Mesela normalde ¢ok mutsuz
oldugumuzda veya modumuz berbat oldugunda post atmiyoruz veya yeni bir sey
alryoruz kiyafet falan giyveyim iistiime bir post atayim bir fotograf ¢ekeyim falan
diyoruz ve biz Instagram 'da aslinda kendimizi iyi hissetmek veya ¢ok iyi mutluyum gibi
gortinmeye caligtigimiz icin atiyoruz aslhinda postlari. Ama bazi insanlar bunu

baskalarini da ikna etmeye ¢aligtigi icin sey yapiyorlar.”

K6: “Ben mesela sey diisiiniiyorum bir konu hakkinda iilkede bir olay oluyor
mesela bu konu hakkinda herkes bir sey paylasiyor ve o goriise uymuyor mesela o
gortigii diistinmiiyor, o konuya o sekilde bakmiyor ama herkes paylastigi i¢in kendi
eksik kalmasin diye o da ayni seyi paylasiyor. Mesela bu donemlerde bu olaylar
swrasmda bu ¢ok oldu bir kadina bir siddet vakasi oluyor mesela o onu o kadar énemli
gormiiyor ama herkes paylastiginda o da paylasiyyor ama sonra tanistigin zaman onu
savunmuyor o goriigii savunmuyor mesela. Mis gibi yapuryor ¢iinkii herkes paylagmus.
Sadece gosteris olsun, ben eksik kalmayayim ya da bir konu a¢ildiginda sen bunu niye
paylasmadin diye sorulmasin diye bu sekilde paylasiliyor ve bu ¢ok var iilkemizde. Ben

de mesela arkadaslarimda bakvyorum storylere bu mesela bunu diistinerek atmamistir
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¢ok rahat bir sekilde segilebiliyor bunlarin arasindan diye diigiiniiyorum. Kesinlikle

dislanmamak i¢in yapryor.”

K7: “Bence sadece ekonomik diizeyi degil bir¢ok seyi yansittigin diistintiyorum
Instagram in. Sadece Instagram icin de degil biitiin sosyal medya platformlarinda
durum var story var post var o anlik hissettiginde bile yeni seyler ¢ikti iste tizgiin,
mutlu falan bu ne kadar dogru tartisilabilir ama ben atiyorum yorgun hissediyor diye
bir durum giincellemesi yapryorsam ve karsimdaki insan bunu goriip bana yaziyorsa
bu ne kadar dogru veya bunun bana ne kadar faydasi var bu biraz tartisilir. Ama
marka olarak bakildiginda biri paylasmis iste ayakkabi vesaire o markanin biraz
ulasilabilirligine bagli. Orta diizey marka paylasiyorsa zaten taniyorsan da az ¢ok
bilirim ama tanmimadigim bir insansa markanin o fiyat araligina gére bakip yorum
vapilabilir. Yani ilk insam gordiigiimiizde onun hakkinda az ¢ok bir yorum yapariz

bence sosyal medya da bunun gibi bir sey.”

K8: “Mutlu oldugunu kanitliyor.. Mesela biriyle konustunuz araniz bozuldu,
sana kotii bir sey yapti sey yapiyorsun atryorum ya bu benim buna takilip kaldigimi
diisiinmesin ben tizgiin degilim geziyorum falan kafasinda yapiyorsun? Birileri oluyor
da ama giinliik hayatimizda sov amagh kimsenin internet kullandigini diistinmiiyorum.
Mutlu oldugun bir ani paylasmak istersin, mutlu oldugunu herkesin gérmesini istersin.
Yedikleriyle bence ¢ok ilgili. Yemek yiyen bir insanin ben ¢ok mutsuz oldugunu
diistinmiiyorum. Ama ben mutlulugun bir taniminin yapilabilecegini diistinmiiyorum.
O yiizden biraz siibjektif bir sey bence. Ben mesela mutsuz olmam icin bir sebep
oldugunu diisiinmiiyorum. Su an iiniversiteye giremedim ama farkli seylerim var
anladin mi? Gergekten oliim disinda hichir seyin insani mutsuz edecegine
inanmiyorum. Bence ekonomiden ¢ok biraz kafayla ilgili bir sey. Ne kadar zengin
olursan ol yasam tarzin ve biiyiitiilme tarzin kotiiyse sen kétii bir hayat stirersin.
Ekonomik hayatin ne kadar diigiik olursa olsun sen bir sekilde mutlulugu bulursun diye

diigtiniiyorum.”

Katilimcilarin Instagram paylasimlarinin insanlarin daha iist bir ekonomik
sinifa ait oldugu izlenimine hakkindaki goriisleri incelendiginde bu durumun
anlasilacagr belirlenmistir. K1, K2, K4, K5, K6, K7 Instagram’da igerik

paylasimlarindan bireylerin {ist ekonomik sinifa ait olup olmadiklarinin anlasilacagi
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kanisindadirlar. K1 bu durumu fotografi paylasan kisiden kisiye degisebilecegini
sosyal medyada baktigim kisinin statiisiinii hissedebilecegini ifade etmektedir. K1’e
gore, “Insanin bir seyi tasiyabilmesi ve tasiyamamasi” ve “sosyal medyada herkesin
farkly bir kimlige biiriinmesi” hissedilebilmektedir. K2 bu durumun “paylasim siklig
ve diizeyine bagli” olarak anlagilabilecegini, Instagram’daki iceriklerin bireylerin
sosyal statiisiinii gosterebilecegini ifade etmektedir. K2’ye gore, Belli bir gelir
durumunda olan bireylerin paylasimlarinin goriintiisii ile tarihsel agidan igerik sayisi
arasindaki oran Onemlidir. Bireylerin kendilerini ait olmadiklar1 {ist sinifa algisi
olusturacak sekilde i¢erik paylagsmasinin anlasilabilecegine ragmen “kendini gosterme
¢abasimin” agir basmasi “arkadaginin montunu alip iistiine giyinip onunla bir paylagim
yapmak” seklinde ortaya g¢ikabilmektedir. K3 ise bu durumun manevi boyutunun
oldugunu insanlarin “mutlu oldugunu gosterme” cabasinin One c¢iktigini ifade
etmektedir. K4 insanlarin dogal davraniglari ile fotograflarinda zengin gibi
davranmalarinin fark edilecegini belirtmektedir. K4 “zengin veya diger kesimde dogup
biiyiiyiip onu benimsemig biriyle bir sonradan olan veya oyleymis gibi goriinen kisiler
ayriiyor” ifadesi ile diislincesini desteklemektedir. K5 bu durumun insanlarin hem
kendilerini 1yi hissetmek hem de bagkalarin1 ikna etmeye c¢alismak olarak
degerlendirmistir. K6 ise sosyal medyadaki insan davranisglarini “-mis gibi yapmak”
ile agiklamaktadir. K6, insanlarin, Instagram paylasimlarinin insanlarin daha ist bir
ekonomik sinifa ait oldugu izlenimini ise “diglanmamak” vermeye calistiklarini ifade
etmektedir. K7 ise bu durumun sadece ekonomik durum ile agiklanamayacagini
“mutlu olmak” i¢in yapilan bu davranislarin tartigilabilir oldugunu savunmaktadir. K7
bu paylasimlarda “ulasilabilir marka” ve ulasilamaz marka” ayrimina giderek “zaten
taniyorsan da az ¢ok bilirim ama tanmimadigim bir insansa markanin o fiyat araligina
gore bakip yorum yapilabilir’ oldugunu dile getirmistir. K8’de insanlarin sosyal
medyada mutlu goriinmeye calistigini destekleyen diisiincelerini “Mutlu oldugun bir
an1 paylagsmak istersin, mutlu oldugunu herkesin gormesini istersin” ifadesi ise

desteklemektedir.

Katilimcilarin  goriisleri incelendiginde Instagram igeriklerinde bireylerin
gosterisci tiiketim yapip yapmadiklarinin anlasilabilecegi, insanlarin daha iist bir
ekonomik smifa ait oldugu izlenimi vermeye calismasinin fayda saglamayacagi

belirlenmistir.
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4.8. Arastirmanin Sekizinci Sorusuna Yonelik Bulgular

Arastirmanin  sekizinci sorusu “lnstagram paylasimlarinizda yer alan
markalarin kigisel imajimi temsil ettigini diistiniiyor musunuz?” olarak belirlenmistir.

Bu soruya katilimcilarin verdikleri cevaplar asagida yer almaktadir.

Katilimcilarin Instagram paylasimlarinizda yer alan markalarin kisisel imajimi1
temsil ettigine iliskin gorsleri, “lnstagram paylasimlarinda kisisel imaj”, “Trendi
takip eden insanlar kendi imajlarini gésteremiyor”, “Zaman zaman degisebiliyor”,
“Yakistigima inanwyorsam kesinlikle yayinlarim”, “Marka ile ilgisi yok”, “Markanin
tasinmasina bagly”, “Imaj farkls seylerin bir araya gelmesine bagl”, “Marka kisisel

imaj1 temsil etmez” ve “Moda olan bir giysiyi satin alabiliyorum” olarak belirlenmistir.

Tablo 4.8. Katihmcilarin Instagram Paylasimlarimzda Yer Alan Markalarin
Kisisel Imajimi Nasil Temsil Ettigi Hakkindaki Goriislerine Yonelik

Bulgular
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Tablo 4.8’e gore, katilimcilarin Instagram paylasimlarinizda yer alan

markalarin kigisel imajimi temsil ettigi hakkindaki goriisleri asagida gosterilmektedir.

K1: “Yine az once dedigim gibi trend diye bir sey oldugu igin ¢ok sayida insan
ayni sekilde ¢ikabildigi icin kimsenin kendi imajini gosterdigini markalarla degil de
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kendi imajimi gosteremiyor. Yani ashinda baskasinin imajint kendininmis gibi
gosteriyor... Ciinkii hepsi aymi seyi yapiyor sonug¢ olarak. Yani kendi imajin
gosterebildigini  diisiinmiiyorum.  Daha  ¢ok  birbirlerini  taklit  ettiklerini
diistintiyorum.... Mesela aykiri insanlar vardir... Simdi ¢ok sey olur havasi bir insanda
cidden en sagma sey mesela baktigimizda asla almayacagimiz seyleri birlestirip o

kadar giizel bir havast olur ya insanmn...”
K2: “Yani diisiinmiiyorum. Bazen de diistintiyorum aslinda degisiyor”.

K3: “Evet bazi seylere gore degisen bir konu oldugunu diistiniiyorum ben de.
Yani simdi ben marka paylasmadigim icin bilmiyorum. Ama bazen baskalarinda

gordiigiimde hosuma giden seyler de oluyor ama degisebiliyor bu konu...”

K4: “Bence ona yakisip yakismamasi onemli. Ben de paylagmiyorum oyle ama
eger bana ¢ok yakisiyorsa ya da iistiimde ¢ok giizelse paylasirim yani. O o anki
markasina gore degil o bana yakisiyorsa kesinlikle onun seyine gore benim tizerimde

nasil duruyorsa giizelse markayla alakasi yok.”

KS5: “Bence tamamen kisinin tasiyip tasiyyamamastyla alakali mesela bir saat
diyelim herkes pahall ve giizel bir saati kendi karizmasiyla yansitamaz. Bazilari var
saati su sekilde fotograf ¢ektirir, bazilart onu durusuna katar, kombininin pargast
haline getirir. Ben o yiizden kisinin tasyip tasiyyamayacagina gore imajini
etkileyecegini diigiiniiyorum. Soyle. Ayni seyleri diisiinemez miyiz? Ben imajin farkl
seylerin bir araya gelmesiyle olusabilecegini diisiintiyorum. Yani bir sey bir marka
veya fikirle bir insanin tamamen imaj1 olusmaz, farkli seylerin toplanarak bir araya
gelmesiyle olusur. Ben yapmiyorum boyle bir sey. Yani marka veya bir sey
yapmuyorum o yiizden insanlarin da tek bir seye bagl kalarak kendilerini fark ettirme

calismalary tamam.”

K6: “Bence markalar imaji belli etmezler ¢iinkii ¢ok iinlii markalarin genel
olarak toplum iginde ¢ok ciddi iiriinleri var mesela. Ozellikle Demet Akalin 6rnegini
vermek gerekirse ¢ok tinlii bir markanin ¢ok kotii kvyafetlerini giyebiliyor ve o marka
onun kétii bir imaj1 oldugu gergegini degistirmez. Bence marka olsun veya olmasin iyi

parc¢alart kendi tarzina gore kombinleyebilirsen bu onun imajint belirtir. Mesela
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pazardan aldigin birseyi bile kendin bicip dikerek ¢ok iyi bir sey yapabilirsin ve o

senin tarzini gosterir. Bunun kesinlikle markayla alakast oldugunu diisiinmiiyorum.”

K7: “Ben de arkadaslarim gibi imajin markayla ilgili oldugunu
diistinmiiyorum. Dedigi gibi bir¢ok kétii par¢asi var ama insan bunu bir siiri
kombinleyip markasi i¢in degil de gercekten kendine yakistirdigi i¢in veya kalitesini
begendigi i¢in alip kombinliyorsa ben bunu begenirim. Ama surf boyle goziime sokmak
icin iste bu Gucci bu Prada ben buna bu kadar para verdim falan filan deyip ona gore
imajim yiikseltmeye c¢alismast bana itici gelir ki zaten imaji markaya bakarak

belirleyenler de bana biraz si1g diisiinceli geliyor, yani ¢ok giivenemiyorum onlara...”

K8: “Evet diisiiniiyorum.... Cilinkii aldigim seyleri isteyerek ve bilingli bir
sekilde aliyorum. Ancak moda olan bir giysi mesela bir siire sonra her yerde oldugu
icin begenilerim de buna uygun olarak olusabilir. Buna kars1 gelmiyorum ama yine de

renk, sekil gibi istedigim seyleri aldigimi diisiiniiyorum.”

Katilimeilarin  Instagram paylasimlarinizda yer alan markalarin kisisel
imajlarin1 temsil etmesi hakkindaki goriisleri incelendiginde K2, K3 ve K8’in bu
soruyu olumlu yanitlamasina karsilik K1, K4, K5, K6, ve K7’nin olumsuz yanitladig:
goriilmektedir. K1, “trend” olan markalarin alindigin1 ve insanlarin baskalarinin
belirdigi imaj1 kendisinin imaj1 olarak sundugunu ifade etmektedir. K1’e gore, insanlar
daha ¢ok “birbirlerini taklit” etmektedir. K2 ve K3 degiskenlik gostermesine
markalarin  kigisel imajlarin1  gosterdigini ifade etmektedir. K4 Instagram
iceriklerindeki markalarin olmasindan ¢ok bu markanin kendisine “yakisip
yvakigsmamast” lizerinde durdugunu ifade etmektedir. K5’in ifadeleri de bu diislinceyi
desteklemektedir. K5 markal: iriinlerin durusunun 6nemli oldugunu belirtirken
“bazilart onu durusuna katar, kombininin parcasi haline getirir. Ben o yiizden kisinin
tasiyip tasiyamayacagina gore imajini etkileyecegini” ifade etmektedir. K6 da benzer
bir diisiinceye sahiptir. “Bence marka olsun veya olmasn iyi par¢alart kendi tarzina
gore kombinleyebilirsen bu onun imajini belirtiv. Mesela pazardan aldigin birseyi bile
kendin bi¢ip dikerek ¢ok iyi bir sey yapabilirsin ve o senin tarzini gésterir." ifadesi ile
Instagram iceriklerindeki markalarin kisisel imajmna katki sagladigim1 ama
belirlemedigini belirtmektedir. K7 de “Gucci bu Prada ben buna bu kadar para

verdim falan filan deyip ona gore imajint yiikseltmeye ¢alismast bana itici gelir ki
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zaten imaji markaya bakarak belirleyenler de bana biraz sig diisiinceli geliyor” ifade
ile Instagram igeriklerinde markalardan kisisel imaj agisindan yararlandigini ancak
buna bagli olarak kisisel imajin1 diistinmedigini ifade etmektedir. K8 ise Instagram
igeriklerinde kullandig1 markalarin “isteyerek ve bilingli bir sekilde” satin aldigini
modanin kusatmasi altinda begenilerinin sekillendigini bu duruma kars1 gelemedigini

ancak yine de begendigi seyleri aldigini ifade etmektedir.

Katilimeilarin - Instagram paylasimlarinizda yer alan markalarin  kisisel
imajlarin1 temsil etmesine yonelik olarak farkli disiinceler ileri siirdiikleri
goriilmektedir. Buna gore, katilimcilar belli bir marka ya da trende bagli kalmak yerine
markalardan yararlanarak belli diizeylerde kendi imajlarini belirlemektedir. Bu
belirleme siirecinde “moda” ve “trendy” tirlinlerin de 6nemli bir etkisi oldugu
goriiliiyor. Katilimcilari bu  yondeki diisiincelerini Instagram igeriklerindeki
fotograflarin “estetik” agidan nasil goriindiigii ve kendilerinin fotograflar1 begenip
begenmemesinin daha 6nemli oldugu ortaya ¢ikmaktadir. Katilimeilarin markalara
iligkin yonelimlerinin olumsuz olmamasina karsilik belli bir markanin ya da markalar
toplulugunun Instagram’daki fotograflarda 6ne ¢ikmasi ya da kendilerini tanimlarken
one ¢iktiginin hissedilmesi olumsuz bir durum olarak degerlendirilmektedir. Bu
nedenle, katilimcilar markanin “yakisip yakismamasi”, “giizel goriinmesi”,
“kombinlenebilmesi”, “taginmasi”, “bireyin tarzina uygun olmasi” ile birlikte ele

alindig1 goriilmektedir.

4.9. Arastirmanin Dokuzuncu Sorusuna Yonelik Bulgular

Arastirmanin dokuzuncu sorusu “lnstagram paylasimlarinizda yer alan
markalarin pahali olmast sizin igcin onemli midir? Neden?” olarak belirlenmistir. Bu

soruya katilimcilarin verdikleri cevaplar asagida yer almaktadir.

Katilimcilarin  Instagram paylasimlarinizda yer alan markalarin  pahali
olmasina iliskin goriisleri, “Marka olmasindan ¢ok giizel olmasi nemli”, “Fiyatla
ilgili degil”, “Marka ile kendimi kanitlamaya c¢alismadim”, “Yapmacik oluyor”,
“Insanlar birbirini taniyor, samimi degil”, “Marka takintim var”, “Hos bir durum

degil”, “Gereksiz” ve “Marka ile anilmak dogru degil” olarak belirlenmistir.
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Tablo 4.9. Katihmcilarin Instagram Paylasimlarinda Yer Alan Markalarin
Pahali Olmas1 Hakkindaki Goriislerine Yonelik Bulgular

Instagram paylasimlarinda
yer alan markalarin pahali
olup olmamasi
Marka olmasindan ¢ok giizel
olmasi 6nemli
Fiyatla ilgili degil
Marka ile kendimi
kanitlamaya ¢alismadim
Yapmacik oluyor
Insanlar birbirini tanryor
samimi degil
Marka takintim var
Hos bir durum degil
Gereksiz
Marka ile anilmak dogru
degil

AN

Onemli
K1 Degil
Ko  Onemli Diisiincelerini agiklamadi
Degil
Onemli V4 V4
K3 Degil
Ka  Bazen Diistincelerini agiklamadi
Onemli

K5 One?ﬂi V4 V4 b7
Degil

K6  Onemli v v
K7 Onemli N4 v

Onemli V4
K8 Degil

Tablo 4.9’e gore, katilimcilarin Instagram paylasimlarinda yer alan markalarin

pahali olmasina iliskin goriisleri asagida gosterilmektedir.

KZ1: “Tabii ki de degil, ¢iinkii 6nce baska bir katilimcinin dedigi gibi pazardan
aldigin bir seyi bile farkl farkl tarzlarda gésterirsin ve ¢ogu markadan daha giizel

bir sey elde edebilirsin. Yani markanin onemli oldugunu diisiinmiiyorum.”
K2: “Bana gore de onemli degil. Bu kadar yeter.”

K3: “Benim icin énemli degil, iizerimde durusuyla alakali giizel durduysa

giyirim, durmadiysa giymem. Fiyatla alakali bir sey yok.”
K4: “Bazen de 6nemli oluyor yani.”

KS5: “Hayir 6nemli degil ¢iinkii beni ben yapan sey o degil aslinda. Beni ben
yvapan sey kendim o yiizden degil yani... Bugiine kadar yaptigim paylasimlarda hi¢bir

zaman marka gostermeye veya kendimi kanitlamaya ¢abalamaya ¢alismadim. Yani
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insanlarin iginde de benim ne giydigimden ¢ok ne diisiindiigiime veya fikirlerime é6nem
verilmesini isterim. Ciinkii ben bir kiyafetten ibaret degilim yani bir ortamda
oturdugumda sey desinler istemem a iste ¢antasint gordiintiz mii? Ordan almis su
kadar fiyatta degil de a bu konuda ne kadar hassas falan fikirlerimle one ¢ikmak
isterim ashinda. Yani sosyal medyada da bunu yapanlart agik¢a ben samimi
bulmuyorum. Oraya kendini ¢abalamak i¢in ama ben onu taniyorsam zaten yasantini
biliyorum sen kime neyi kanitlamaya ¢calistyorsun ve neyin ¢abasindasin veya zaten
gizli bir hesabin var sen ailene veya arkadaslarina zaten herkes seni biliyor az ¢ok
seni tanityor sen neden kendini kanitlama ¢abasindasin? Bana ¢ok yapmacik geliyor.
Ben hi¢ yapmacik olmadim, yapmay: da diisiinmiiyorum. Yapanlar: da zaten ¢ok

samimi bulmuyorum.”

K6: “Simdi benim takintim yok diyemiycem. Soyle benim kendi huylarimdan
sevmedigim huyum var mesela kaleme kadar boyle giizelini kullanmak gibi bir istegim
var hani ¢ok fazla olmasa da benim bu takintim hi¢ hosuma gitmiyor. Yapmamaya da
calistyorum ya marka takintisi gibi bir sey aslinda. Aslinda son zamanlarda bunu ¢ok
fazla yenmeye ¢alistyorum. Cok tistiine gitmeden ¢iinkii ¢cok hos bir durum degil benim

kendimde hosuma gitmeyen bir sey bu o yiizden...”

K7: “Ben simdi kendi sosyal medyamda bir markay: paylagmiyorum ve marka
takintim var ama bunu insanlarin gormesine gerek yok. Ben gereksiz goriiyorum

nedense...”

K8: “Ben kesinlikle kiyafetlerimin parasini yani fotograf paylastigimda
kiyafetlerimin parasinin kesinlikle gériinmesini onun tizerinden tartisilmak istemem
yani. Ben bir fotograf attigimda kiyafetimi gostermek icin degil, kendimi gostermek
icin atmisimdir. Mesela biri bir sey yazdiginda veya yorum yaptiginda kendi iginde ay
sunun kiyafeti bu kadar pahalyymis diye konusmak yerine ya da bu da buraya gitmis
bakin buraya gidebiliyor tarzi bir konusma yapmak onemli degil benim icin. Birinin
kiyafetini birinin postunu gordiigiimde onun o tarz para muhabbeti yapilmasini ben

pek dogru bulmam.”

Katilimcilarin Instagram paylasimlarinda yer alan markalarin pahali olmasina

iliskin goriisleri incelendiginde K6 ve K7 bu durumun 6nemli oldugunu K4’iin ise
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bazen 6nemli oldugunu agikladigr goriilmektedir. K6, marka takintist oldugunu ve bu
huyunu sevmedigi ve hosuna gitmedigi halde Instagram igeriklerinde kullandigini
ifade etmektedir. K7’de marka takintis1 olmasina karsilik sosyal medyada bunu 6ne
c¢ikarmadigim1 ifade etmektedir. K4 ise bu durumun bazen 6nemli oldugunu

aciklamasina karsilik diisiincesini detayli olarak ifade etmemistir.

K1, K2, K3, K5 ve K8 Instagram paylagimlarinizda yer alan markalarin pahali
olmasinin 6nemli olmadigini ifade etmistir. K2, diisiincelerini agiklamazken, K1
pazardan alinan bir iiriiniin de farkli sekillerde kullanilmasi ile “giize/” durabildigini
aciklamistir. K1, “pazardan aldigin bir seyi bile farkl farkh tarzlarda gosterirsin ve
cogu markadan daha giizel bir sey elde edebilirsin” ifadesinin markanin 6nemli
olmadigini agiklamak i¢in kullanmistir. K2, markanin Instagram paylasiminda 6nemli
olmadigin1 belirtirken diisiincelerini agiklamamistir. K3, bu konuya estetik agidan
yaklasmis ve “fiyat ile alakalr” olmadigini “lizerinde durusu ve giizelligi” ile alakali
oldugunu ifade etmistir. K5 Instagram paylasimlarinizda yer alan markalarin pahali
olmasin 6nemli olmadigin “Haywr énemli degil ¢iinkii beni ben yapan sey o degil
aslinda...” olarak agiklamis ve “insanlarin icinde de benim ne giydigimden ¢ok ne
diistindiigiime veya fikirlerime onem verilmesini” istedigini belirtmigtir. KBS,
Instagram’da bunu yapanlarin samimi olmadig1 ve yakin g¢evresi tarafindan taninan
insanlarin kendisini kanitlama gayretinin “yapmacik” oldugunu savunmaktadir. K8,
Instagramda fotograf paylastiginda duygu ve diisiinceleri ile kendini kanitlama
gayretinde oldugunu dile getirmistir. K8 “yani fotograf paylastigimda kiyafetlerimin
parasuin kesinlikle goriinmesini onun tizerinden tartisiimak istemem” ifadesi ile bu
durumun dogru bulmadigin1 agiklamaktadir. Katilimcilarin Instagram paylasimlarinda
yer alan markalarin pahali olmasma iligkin goriisleri incelendiginde marka
bagimliliklar1 olan katilimcilarin bile bu durumun Instagram iizerinden 6ne ¢ikarmay1
diisiinmedikleri belirlenmistir. Katilimcilar, markali tiriinler ile Instagram’da fotograf
paylasilmasin1 dogru bir davramis olarak degerlendirmemekte, bireysel duygu ve
diisiinceleri ile tamimlanmaya calistiklarin1 ifade etmektedir. Bu soruda da estetik
giizellik algisinin 6ne ¢ikmasi, katilimceilarin yasadiklar1 donemin giizellik algisi ile
belirledikleri 6l¢iitin  6nemli oldugu ortaya c¢ikmaktadir. Bireylerin “kendini
kanitlama” gayretini kullandig1 markalar izerinden olusturmasi da olumsuz bir durum

olarak belirlenmistir.
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4.10.

Aragtirmanin  onuncu

Sorusu

Arastirmanin Onuncu Sorusuna Yonelik Bulgular

“Instagram paylasimlarinizda yer alan

markalarin popiiler olmasi sizin i¢in onemli midir? Neden?” olarak belirlenmistir. Bu

soruya katilimcilarin verdikleri cevaplar asagida yer almaktadir.

Katilimcilarin Instagram paylasimlarinizda yer alan markalarin poptler

olmasma iligkin gorisleri, “Siirekli giydigim kiyafetler olmasi nedeniyle yer alir”,

“Trend olmasa da atarim”, “Moda baskisi”, “Marka satin alindiginda modeller

aynidir”, “Bilerek yapilmiyor”, “Begendigim bir sey olursa alirim”, “Cok onemli

degil”, Ihtiyacimi karsiliyorsa giyiyorum, “Etik degil”, “Sadece popiiler oldugu icin

bir iiriinii kullanmam”, “Herkes ayni seyleri giyiyor” ve “Kiyafetin giizelligi 6nemli”

olarak belirlenmistir.

Tablo 4.10. Katihmcilarin Instagram Paylasimlarinda Yer Alan Markalarin
Popiiler Olmasi1 Hakkindaki Goriislerine Yonelik Bulgular

Instagram paylasimlarinizda yer
alan markalarin popiiler olmasi

Stirekli giydigim kiyafetler

olmasi nedeniyle yer alir

Trend olmasa da atarim

Rahat oldugu i¢in markalari

kullantyorum

Moda baskisi

Marka satin alindiginda modeller

aynidir

Bilerek yapilmiyor

Begendigim bir sey olursa alirim

Cok onemli degil

Ihtiyacimi karsiliyorsa giyiyorum

Etik degil

Sadece popiiler oldugu i¢in bir

urtind kullanmam

Herkes ayn1 seyleri giyiyor

Kiyafetin giizelligi 6nemli

K1

K2
K3
K4
K5
K6

K7
K8

Onemli
degil
Onemli
degil
Etkileniyor
Onemli
degil
Onemli
Onemli
degil
Onemli
degil
Onemli
degil

v

v

v
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Tablo 4.9’e gore, katilimcilarin Instagram paylagimlarinda yer alan markalarin

popiiler olmasina iliskin goriigleri asagida gosterilmektedir.

K1: “Popiiler her sey ¢ok zamlandi. Popiiler olmasina begendigim bir seyse
popiiler olmasina dikkat etmem ozellikle bunu alayim demem begendigim bir seyse
popiiler olmasindan biraz sogurum ondan ama yine de kullanirim. Atarim ama sey
amacim olmaz popiiler herkes atryor diye degil giindelik hayatimda giydigim icin

atarim kiyafetse...”

K2: “Yapmam oyle popiiler diye. Belki diistiniiyorum da yok yok ya hig

yapmam. Ben rahat diye bu trend olmasa da uyardim.”

K3: “Toplumdan dolay illa ki etkiliyor diye diistintiyorum. Yani toplum baskist
degil de hani toplumun evet yani bir biitiinliik kurmak icin aynen yani modanin da
baskist bunu bilerek de yapmiyoruz ashinda. Ciinkii ¢evremizdeki markalar bu
kiyafetleri ¢ikartiyorlar. Mesela 90’larda mi 80’ler de mi diisiik bel pantolon ben
aslinda seviyordum éyle seyleri ama giydigimde tuhaf geliyordu. Kendimi rahatsiz
hissediyordum icerde sonra bu moda oldu. Sonra artik hep giymeye basladim. Ama
bundan sonra da mesela nasil diyeyim dar falan olcak dense ben yine bol giymeye

devam ederim.”

K4: “Onemli degil ama goriip begendigim bir seyse popiilerken alirim ama
oyle ¢ekip atmam, ben de aldim iste boyle falan diye atmam yani. Ama begendigim bir

sey olursa alirim.”

K5: “Tabi ki kullamirim. Fakat genelde Instagram’a bir yeri bir seyi ¢ekip

atmadigim igin genelde arkadaslarimla kendimi c¢ekip attigim icin bence onemli

degil.”

K6: “Ben de aymi sekilde bir objeyi veya bir nesneyi kullanip atmiyorum
genelde ya arkadaglarim oluyor ya ben oluyorum storymde ¢ok fazla paylasim
yapmuyorum zaten. O yiizden kullanmiyorum. Ben de sadece popiiler oldugu icin bir
seyi alip kullanmam ama o begendigim bir iiriin benim ihtiyacimi karsiliyorsa rahatsa

veya begendigim bir seyse alir kullanirim ama bunu sosyal medyada direk bu
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markanin altinda paylasir miyim? Paylasmam galiba. Yani etik degil bence. Ben dogru

bulmuyorum.”

K7: “Ben sadece popiiler oldugu icin kullanmam ama kullandigim popiiler

olursa hogsuma gider.”

K8: “Ya bence popiiler bana gore popiiler olan bir seyi ¢ok fazla kullanmay:
istemem. Popiiler olunca herkes giyiyor ve hani pisti oluyorsun. Senin tarzinda herkes
olacak yani. Su an ozellikle tayt iizerine iste croplar giyiliyor herkes ayni seyi giyiyor
o zaman senin bir farkliligin kalmaz. Hani bir sey alacaksam da o ¢ok popiiler oldugu
icin degil, gercekten begendigim icin alirim yada onu alirim ama o sekilde
kombinlemem yani cropu alip bir tayt iistiine giymem mesela baska bir seyin tizerine
giyerim. Instagram’a attigim bir seyin popiilerliginden c¢ok kiyafetimin giizelligi
onemli benim i¢in o markanin popiilerliginden ¢ok o kiyafetin giizel olup olmamasi

onemli. Nerden aldigim hi¢ onemli degil yani...”

Katilimeilarin Instagram paylasimlarinda yer alan markalarin popiiler olmasina
iligkin gortisleri incelendiginde K3 disinda diger katilimcilarin  Instagram
paylasimlarinda yer alan markalarin popiiler olmasinin 6nemli olmadigi belirlenmistir.
K3 toplumdan etkilendigini ve bu etkilenmenin “modanin baskisi” ile olustugunu
belirtmektedir. Moda ile olusan giyim kusama iliskin akimlarin markalar ile
yonlendirildigini ve basta tuhaf gelen duruma alisma evresi oldugu ve benimsendigini

ifade etmektedir.

K1, popiiler olanin pahali oldugunu ve bir markay1 begendiyse popiiler olup
olmadigi ile ilgilenmedigini belirtmistir. K1 paylasimlarinin dogal bir siire¢ i¢inde
oldugunu ve giindelik hayatta kullandig1 markalar ile Instagram’da paylasim yaptigini
ifade etmektedir. K2, markalar1 “rahatlik” agisindan kullandigini Dbelirtirken,
Instagram paylasimlarinda bu durumun 6nemli olmadigini belirtmektedir. K4,
“begeni” agisindan markalara yaklastigini ama paylagimlarinda 6nemli olmadigini

aciklamistir.

K5, Instagram igeriklerinde markali iriin kullanabildigini ancak “genelde
arkadaslarimla kendimi cekip attigim icin bence onemli degil.” Ifadesi ile

aciklamaktadir. K6 da bu diisiinceyi, “begendigim bir iiriin benim ihtiyacimi

96



karsiliyorsa rahatsa veya begendigim bir seyse alwr kullanirim” ifadesi ile
desteklerken “etik olmamasi” nedeniyle paylasimi dogru bulmadigini agiklamaktadir.
K7, “sadece popiiler oldugu icin kullanmam ama kullandigim popiiler olursa hosuma
gider” ifadesi ile popiiler markalar1 Instagram paylasimlarinda kullanmadigin1 K8 ise
popliler olan markalarin herkesin kullandig {iriinler oldugunu “pisti” olmamak i¢in
Instagram igeriklerinde kullanmadigini belirtmektedir. K8’e bu durumu “giizel olup
olmamasi éonemli... Nerden aldigim hic onemli degil yani...” ifadesi ile
desteklemektedir. Katilimcilarin Instagram igeriklerinde popiiler markali triinleri

paylagmalarina yonelik kayitsiz oldugu goriilmektedir.

Katilimcilarin  Instagram igeriklerinde popiiler kiiltiire yonelik iceriklerin
paylasilmasinda 6zel bir ¢abalarin olmadigi, giinliik hayatlar1 icinde markalar ile
kusatilmisliklarina bagli olarak “ulasilabilir markalar” agisindan Instagram
paylagimlarina da 6nem vermedigi goriilmektedir. Bununla birlikte, Z Kusagi’nin
kullandig1r {riinlerin  “moda”, “trend” ve “marka” baskist altinda olmasi
Instagram’daki igeriklerinde dikkat etmeseler dahi gosterilmesine neden

olabilmektedir.

4.11. Arastirmanin On Birinci Sorusuna Yonelik Bulgular

Aragtirmanin on birinci sorusu “Instagram’da sahip oldugunuz seyleri ve
vaptiginiz etkinlikleri (tatil, spor yapmak, sosyal etkinlikler, yemek, kahve i¢cmek vb.)
paylasmaktan hoslanir misiniz?” olarak belirlenmistir. Bu soruya katilimcilarin

verdikleri cevaplar asagida yer almaktadir.

Katilimcilarin Instagram’da sahip oldugunuz seyleri ve yaptiginiz etkinlikler
paylasmalarina yonelik goriisleri, “Sahip oldugum seyleri tek tek cekip atmam”,
“Arkadaslarimla etkinlikleri paylasirim”, “Kendimle ilgili olan igerikleri paylagirim”,
“Yedigimi ictigimi atmiyorum artik”, “Eskiden atryordum”, “Mekan olarak
begendigim yerleri Instagram’da paylasirim>, “Yaptigim aktiviteleri paylasirim”,
“Guizel olmast kaydiyla paylagirim”, “Instagram’z ¢ok ciddiye aliyorlar”, “Hayvan,
doga, manzara fotograflart atarim”, “Spor etkinliklerimi paylasirim” ve “Giizel

fotograflarimi paylasirum” olarak belirlenmistir.
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Tablo 4.11. Katihmcilarin Instagram’da Sahip Olduklar1 Seyleri ve Yaptiklar:
Etkinlikleri Paylasmas1 Hakkindaki Goriislerine Yonelik Bulgular

Sahip oldugum seyleri tek tek
cekin atmam
Arkadaslarimla etkinlikleri
paylasirim
Kendimle ilgili olan igerikleri
paylasirim
Yedigimi i¢tigimi atmiyorum
Eskiden atiyordum
Mekan olarak begendigim yerleri
Instagram’da paylasirim
Yaptigim aktiviteleri paylagirim
Glizel olmasi kaydiyla paylasirim
Instagram’1 ¢cok ciddiye aliyorlar
Hayvan, doga, manzara
fotograflari atarim
Spor etkinliklerimi paylasirim
Gizel fotograflarimi paylagirim

K1
K2
K3
K4
K5 v v
K6
K7
K8

AN
AN
AN
AN

‘SRR
<

v

Tablo 4.11’e gore, katilimcilarin Instagram’da sahip olduklar1 seyleri ve

yaptiklar1 etkinlikleri paylagsmasi iliskin goriisleri asagida gosterilmektedir.

K1: “Soyle soyleyeyim sahip oldugum seyleri tek tek ¢ekip atmam. Yani mesela
vaptigim etkinlikleri de tek tek paylasmam. Havuzu c¢ekip ya da yedigim yemegi
cekmem, bunun yerine arkadasimla bir fotografimi ¢ekip atmak c¢iinkii kendi
Instagram "umz kendi Instagram um gibi kullanmak isterim, hep kendimle ilgili olmasint
isterim. Arkadasimi ¢ekerim, begendigim bir seyi ¢ekerim arkasina miizik eklerim,
gidip gormemis gibi de kahvaltiyr ¢cekmem, herkes kahvalti ediyor yani béyle seyler

bana ¢ok sagma geliyor.”

K2: “Benim eskiden diigiincem belki daha farkliydi. Bir de ben mesela ¢cekip
atiyordum, begendigim icin de gostermek i¢in de bu kahvalti giizel mesela. Ya da bu

tatly giizel mesela ¢ekip atiyordum, ama simdi artik 6yle yapmiyorum. Hani sevdigim
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icin bir tatile gidiyoruz mesela tatilde etrafi giizel buldugum icin ya da birlikte
cekindigim kardesimi, ailemi hani orayt icine koyup atryorum. Ozellikle artik kahvalt:
atmiyorum ya da yemek i¢mek atmiyorum ¢iinkii bunu gérenlerin caninin ¢ekecegini
diistintiyorum. Cok ayri bir mevzu aslinda biraz ondan kaynakli olarak yedigimi

ictigimi atmiyorum.”

K3: “Ben de yemek ya da yiyecek icecek oyle seyler atmayr sevmem sadece
arkadagslarimla atarim. Bir de en ¢ok begendigim manzara falan olursa benim
cektigim hosuma giden boyle giinbatimi seyleri olabilir mesela deniz falan olabilir
arada ¢ok nadir sikhiklarla atarim ama onun diginda pek bir sey atmam yani.
Etkinligimi de paylasmam. Yani bazi insanlar vardwr Influencerler olarak. Bazi
insanlar var tamam onlar yapuryorlar hani bir yere gidiyorlar onu tanitiyorlar vesaire
vesaire biz de goriiyoruz hani buras: giizelmis falan mesela Nike in yeni agtigt ... ... ....
yeri orasi giizeldi. Iste éyle giizel seyler olabilir. Ornek vermek icin Alacatidaki ¢ok
trend bir beache gidildiginde taglerim. Taglerim ama konum olarak, hosuma gidiyor
benim taglemek. Yapanlar da hosuma gidiyor. Fotografta giizel bir ayrinti olarak
duruyor. Evet kiiciik, kosede renkli falan, fotografi bence gosteris amaglt degil de hani
gercekten o anda begendigim icin fotografi koyuyor olmak bence normal. Bence ne
amagla bakildigina bagli mesela ben bir arkadasimin ¢ok liiks bir mekanda
paylasimini goriiyorum sey demem aa bu buraya gitmis ¢ok zengin demem. Ama dedim
ki giizel durmustur, begenmigstir yani ben béoyle diisiinmem yanmimdaki insanlarin da
boyle diigiinmesini istemem. Sonugta senin... Benim ekonomik durumuma gore beni
yvargulyyorsa benim o yiizden yammdaysa ¢ok gercek arkadasim degildir yani ve
insanlarin da beni surf kullandigim markalar yiiziinden, gittigim mekanlar yiiziinden
yanmimda durmasini istemem. Insamn icindeki seyle atryorum kendini kanmitlamak icin
atiyorum bir restauranti ¢ok begendik yemekleri ¢ok oviiliiyor ben oraya yemeklerinin
tatlarimi gergekten merak ettigim igin gidiyorumdur ama bagka bir insan hani kendini
kanitlamak i¢in o ortamda ben de varim bu benim de gelir diizeyim yiiksek diye

kanitlamak icin giden de vardur”

K4: “Yeme, i¢meyi falan paylasmam c¢iinkii bu biraz gormemislikten
kaynaklantyor bence. Ama yaptigim aktiviteyi paylasirim ama arkadaslarimla ya da

ailemle yapip paylasirim, 6yle a ben bunu yapiyorum gibi géstermem.”
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K5: “Ben simdi paylasmaktan hoslanmam diyemiycem ciinkii séyle bir sey var
mesela hani bir kahvenin giizel bir sekilde estetik bir sekilde ¢ekilip paylasiimast var,
va da kahve iciyorum var. Mesela Starbucks bardaklarini ¢ekip atmazsin ¢ok da giizel
bir bardak degil, normal bildigimiz herkesin elinde tuttugu karton bardaklar...
Mahpeyker yazdirmistim bir tane ....... BardagiMa. Ama gercekten estetik bir sekilde
bir manzarayla veya sade bir kahvalti sofrasini bile giizel bir sekilde ¢ekip bunu hog
bir sekilde atabiliyorsan bence atilmali yani, ama sadece kahvalti yapiyorum diye
degil. -Galata Kulesi'ni yaziyorum iistiinde Las Vegas yaziyor mesela yada
arkadaslarimla fotograf atiyorum Rihannayt etiketliyorum. Ben boyle kullaniyordum
su an ¢ok garibime gider. Evet ya ben surf trolliiyorum. Yalan yani ¢ok yalan bence...
Yani simdi gegen giin mesela birkag kisiyle tanistim onlardan ve konustugumuzda
apayri insanlar ortaya ¢iktigint gordiim. Mesela Instagram ‘da insanlar bazen havali
va da soguk olan seyleri insanlar gereksiz bir sekilde havali buluyor bazen ve oyle
goziiken birisi yamima geldiginde apayr: ya da ¢ok eglenceli goziiken birisi asosyal

konusamuyor biri ¢ikiyor ve goriindiigii kisi...”

K6: “Ben yemekleri atmam yani bana dogru gelmiyor yemek yemek veya bir
sey i¢tigini story atmak veya post atmak, yanlis geliyor yani bana tuhaf geliyor. Ama
mesela hayvanlari atarim, dogayi atarum, manzarayr atarim veya yaptigim Sporu

atarim. Arkadaglarimla birlikte oldugum zamanlar: atarim ama yemek atmam.”

K7: “Ben de yemek veya yiyecek atmanin etik oldugunu diisiinmiiyorum. Ciinkii
neticede ona ulasan veya ulasamayan dogal degil ama rahatsiz edici bir sey yani
vedigin yemegi herkesin gormesine gerek yok. Ama gercekten de ben mesela fotograf
cekmeyi ¢ok sevdigim icin ¢ektigim fotograflar: paylasmay: severim. Ama gittigim tatil
verinde de yok ben su denize giriyorum yok ben su beachteyim diye degil. Mesela
herkes Instagram 'da giizel fotograf gérmeyi sever. Ben eger bir seyi giizel buluyorsam

onu paylasirim yemek haricinde paylasirim.”

K8: “Yani paylagim yaparken 6zellikle su olsun surdayim, burdayim bilin falan
gibi bir paylagim yapmam. Ama g6ziimii alan bir kahve olur bir manzara olabilir giizel
goriiniiyorsa hani estetik agidan gdziime hos goriiniiyorsa bunu paylasirim. Bu

attyorum bir meyve tabagi da olabilir, o an goziime hos geldiyse paylasabilirim ama
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ozellikle gidip te bir restauranta oturayim, su makarnadan siparis edeyim, sdyle gelmis

bunu ¢ekip atayim altina iinlii restaurant1 tagleyeyim gibi bir cabam yok”.

Katilimcilarin Instagram’da sahip olduklar1 seyleri ve yaptiklar etkinlikleri
paylasmasi iliskin goriisleri incelendiginde K5 disindaki katilimcilarin Instagram’da

yiyecek igecek paylasimlarinda bulunmadigi belirlenmistir.

K1, Instagram’da igerik paylasimlarinda 6zellikle dikkatli oldugunu ve estetik
acidan hikayesi olan giizel anlar1 paylastigini ifade etmektedir. K1 Bu diisiincesinin
“begendigim bir seyi ¢ekerim arkasina miizik eklerim, gidip gormemis gibi de
kahvaltyyr cekmem, herkes kahvalti ediyor yani boyle seyler bana ¢ok sagma geliyor.”
Ifadesi ile desteklemektedir. K2, bu konudaki diisiincesinin degistigini eskiden bu
paylasimlarda bulundugunu ancak gilintimiizde “artik kahvalti atmiyorum ya da yemek
icmek atmyyorum ¢iinkii bunu gorenlerin caninin ¢ekecegini diistiniiyorum. Cok ayri
bir mevzu aslhinda biraz ondan kaynakli olarak yedigimi ictigimi atmiyorum.” ifadesini

kullanmustr.

K2, Instagram igeriklerinde “tatilde etrafi giizel buldugum icin ya da birlikte
cekindigim kardesimi, ailemi hani orayt i¢ine koyup atiyorum” ifadesini kullanmistir.
K3’de benzer diisiinceye sahip oldugunu, manzara fotograflar1 paylastigin
belirtmektedir. K3’ e gére “hani ger¢ekten o anda begendigim i¢in fotografi koyuyor
olmak bence normal... “olarak belirtirken, baska insanlarin paylasimlarint da “mesela
ben bir arkadagimin ¢ok liiks bir mekanda paylagimini gériiyorum sey demem aa bu
buraya gitmis ¢ok zengin demem” ifadesine uygun degerlendirmektedir. K4 insanlarin
sirekli olarak “yeme, i¢me” fotograflar1 paylasmasint “gormemiglik” olarak
degerlendirirken, arkadaslar1 ya da ailesi ile yaptiklar aktiviteleri paylasabildigini

belirtmistir.

K5, diger katilimcilardan farkli olarak estetik acidan gilizel olarak
degerlendirdigi bu tarz igerikleri paylastigini belirtmektedir. K5 bu durumu “Ben simdi
paylasmaktan hoslanmam diyemiycem c¢iinkii séyle bir sey var mesela hani bir
kahvenin giizel bir sekilde estetik bir sekilde ¢ekilip paylasilmast var, ya da kahve
iciyorum var. Mesela Starbucks bardaklarini ¢ekip atmazsin ¢ok da giizel bir bardak

degil, normal bildigimiz herkesin elinde tuttugu karton bardaklar...” ifadesi ile
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aciklamaktadir. K5, ek olarak Instagram’in ¢ok ciddiye alindigini, bu paylasimlarin
onemli olmadigini dile getirmektedir. K5 “ben sirf trolliiyorum. Yalan yani ¢ok yalan

’

bence...’

K6 ve K7 de Instagram’da icerik paylasimlarina dikkat ettiklerini ifade
etmektedir. K6 “hayvanlart atarim, dogayr atarim, manzarayr atarum veya yaptigim
sporu atarim. Arkadaslarimla birlikte oldugum zamanlari atarim ama yemek atmam”
ifadesini kullanirken, K7 ise “herkes Instagram 'da giizel fotograf gérmeyi sever. Ben
eger bir seyi giizel buluyorsam onu paylasirim yemek haricinde paylasirim.” 1fadesini
kullanmaktadir. KS de Instagram’da anlik paylasim yapmadigimni “bir kahve olur bir
manzara olabilir giizel goriiniiyorsa hani estetik agidan géziime hogs goriiniiyorsa bunu
paylasirim. Bu atiyorum bir meyve tabagi da olabilir, o an goziime hos geldiyse
paylasabilirim ama ozellikle gidip te bir restauranta oturayim, su makarnadan siparig
edeyim, soyle gelmis bunu ¢ekip atayim altina iinlii restauranti tagleyeyim gibi bir

¢abam yok” ifadesini kullanmistir.

Katilimcilarin Instagram paylasimlari incelendiginde 6zellikle yiyecek ve
icecek fotografi paylasiminda gosterilen hassasiyetin diger paylasimlarda cok etkili
olmadig1 goriilmektedir. Bununla birlikte, “giizel” ve “estetik” olmas1 kaydi ile ve
icerigi paylasan kisinin “begenmesi” durumunda aile ve arkadaslar ile yapilan

aktivitelerin paylasildig: belirlenmistir.
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SONUC VE ONERILER

Z Kusagi'nin Instagram’daki paylasimlarinin gosterisci tiiketim acisindan

incelendigi bu arastirmada asagidaki sonuglara ulagilmistir:

Z Kusag1’nin yiiksek fiyatli ve marka tirtin kullanimi, prestij ve sosyal statiiye
yoneliktir. Z Kusagi trend olan ve marka olarak kendilerine sunulan iiriinleri sosyal
iligkilerine ~ yonelik  olarak  kalite algisinin  sagladigi  farklililk  olarak
degerlendirmektedir. Arastirmada, katilimcilarin kisisel egilimlerinin bu yonde
olmamasina vurgu yapmalarina karsilik, yakin ¢evrelerinin ve arkadaslarinin yiiksek
fiyathi ve marka tirtin kullanimin1 insanlar arasinda fark edilmek ve giice yonelik bir
amacl olarak belirtmeleri dikkat cekicidir. Katilimcilardan fiyati yiliksek iiriin
kullanimin1 arkadaslar1 ve yakin gevrelerinin bilmesine iligskin olarak diisiincelerinin
farklilastig1r gortilmektedir. Katilimcilarin sosyal iligkilerinde yiiksek fiyatl {iriin
kullaniminin etkili olmamasina karsilik, arkadaslarinin 6grenmesine iliskin olarak
konusabildikleri ve bu konuda g¢ekimser olmadiklart belirlenmistir. Bu yondeki
egilimin giinliik hayatin akisinda kullanilan yiiksek fiyath tirlinlerin, yakin sosyal

cevre agisindan 6nemli olmadigi ve 6zellikle de belirtilmedigi tespit edilmistir.

Katilimcilar Instagram paylasimlarinda da kullandiklart igeriklerde markali
irlinleri ©one c¢ikarmaktan ve gostermekten hoslanmamaktadir. Katilimcilarin
Instagram’da yakin arkadas, aile iiyesi ve ¢evreden olusan iiye sayisi ile sinirli olmasi
nedeniyle markali {riinleri Instagram’da paylasmayr sevmedikleri belirlenmistir.
Katilimeilarin - kullandiklart yiiksek fiyathh ve marka iirlinlere yonelik olarak
yaklasimlarinin olumsuz olmamasina ragmen Instagram’daki paylasimlarinda daha
muhafazakar davranmalari, Instagram hesaplarinin iiyeleri disinda agik olmamasi ve
yakin ¢evrelerinin rahatsiz olabilecegi endisesine dayanmaktadir. Katilimcilar,
insanlarin kullandiklar1 markali ve yiiksek fiyath {riinlerin Instagram’da One
cikmasina iliskin olarak, ‘‘Kendini kanitlama ¢abasi, hos degil”, “Sov”, “Seviyesiz”,
“Hava atmak”, “Sagma”, “Gosteris amagli”, “Gereksiz ve itici”, “Giiliing” ve “Sahte”
olarak nitelendirdikleri ve Instagram iceriklerinde gosterimlerine yonelik olumsuz

tepki duyduklart sdylenebilir.
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Aragtirmada, replika ya da imitasyon olarak tanimlanan marka {riinlerin
taklitlerinin  Instagram paylasimlarinda  gosterilmesi de olumsuz olarak
degerlendirilmektedir. Bazi katilimcilarin bu igeriklerin nasil gdsterildigine gore
degerlendirmesine karsilik, bireylerin “kendine saygist olmamasi”,  “kendini
kanitlama ¢abas1”, bireyin sosyal ¢evreye uyum saglama cabasi”, “bireyin arkadas
cevresinde kendini 6n plana g¢ikarma cabasi”, “kendi kendini ikna c¢abas1” gibi
hissedilen yetersizligin Oniine gecilmesi amaciyla taklit Uriinler ile Instagram
igeriklerinde hava atmaya ¢alistig1 belirlenmistir. Bu durumun temel nedeni ise satin
alma giicii dislik olan bireylerin, list siniflarin kullandiklar1 {iriinlerin benzerlerini
kullanma gayreti oldugu soylenebilir. Katilimeilar, gercek hayatta gosteris amaciyla
yapilan tiiketimin Instagram’daki paylasimlarinda etkili oldugunu, bireylerin
“popiiler”, “trend” ve “moda” nin sosyal medyadaki yayilim hizina bagl olarak
Instagram igeriklerini etkiledigini belirtmektedir. Katilimeilar, Instagram’da igerik
paylasimlarindan bireylerin {list ekonomik sinifa ait olma c¢abalarinin anlasilacagi
kanisindadirlar. Buna gore, Instagram igeriklerinde bireylerin gosterisci tiiketim yapip
yapmadiklarinin anlagilabilecegi, insanlarin daha {ist bir ekonomik sinifa ait oldugu
izlenimi vermeye ¢alismasinin fayda saglamayacagi belirlenmistir. Bazi katilimcilar,
Instagram paylasimlarinda yer alan markalarin kisisel imajlarint temsil ettigini
diisiiniirken, diger katilimcilar temsil etmedigini belirtmistir. Bu duruma bagli olarak
katilimcilarin Instagram paylasimlarinda yer alan markalarin kisisel imajlarini temsil
etmesine yonelik diistincelerinin farkli oldugu goriilmektedir. Katilimcilarin Instagram
hesaplarinda igerik paylasiminin daha c¢ok fotograflarin “estetik” agidan nasil
goriindigii ve kendilerinin fotograflar1 begenip begenmemesinin daha énemli oldugu
ortaya ¢ikmaktadir. Katilimcilarin markalara iligkin tutumlarim olumsuz olmadigi,
Instagram iceriklerinde estetik endiseleri oldugu ve igerigi 6znel agidan giizel olarak

tanimladiklarinda paylasabildikleri tespit edilmistir.

Katilimcilarin Instagram paylasimlarinda yer alan markalarin pahali olmasina
iliskin gortigleri incelendiginde, marka bagimliliklar1 olan katilimcilarin bile bu
durumu Instagram tizerinden 6ne ¢ikarmayi diisiinmedikleri belirlenmistir. Bireylerin
“kendini kanitlama” gayretini kullandig1 markalar {izerinden olusturmasi da olumsuz
bir durum olarak degerlendirilmektedir. Kisisel olarak tanidiklar1 bireylerin Instagram

iceriklerindeki paylagimlarin bu yonde olmasi katilimcilar agisindan olumsuzdur.
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Katilimeilarin Instagram paylasimlarinda yer alan markalarin popiiler olmasina iliskin
goriisleri incelendiginde, popiiler kiiltiire yonelik igeriklerin paylasilmasinda 6zel bir
cabalarinin olmadigi, giinliik hayatlar1 iginde markalar ile kusatilmigliklarina bagh
olarak “ulasilabilir markalar” agisindan Instagram paylasimlarina da 6nem vermedigi
goriilmektedir. Bununla birlikte, Z Kusagi’nin kullandig1 tiriinlerin “moda”, “trend”
ve “marka” baskisi altinda olmas1 Instagram’daki igeriklerine dikkat etmeseler dahi
gosterilmesini  saglayabilmektedir.  Katilimcilarin = Instagram  paylasimlari
incelendiginde o6zellikle yiyecek ve igecek fotografi paylasiminda gdosterilen
hassasiyetin diger paylasimlarda c¢ok etkili olmadig1 goriilmektedir. Bununla birlikte,
“glizel” ve “estetik” olmasi kaydi ile ve icerigi paylasan kisinin “begenmesi”

durumunda aile ve arkadaslar ile yapilan aktivitelerin paylasildig: belirlenmistir.

Arastirmada elde edilen bulgulara gore, “Ho: Z Kusagi'nin paylastig
Instagram iceriklerinde gosteris¢i tiiketim yoktur” hipotezi kabul edilmistir. Z
Kusagi’nin Instagram’a yaklasimi ve paylastiklar1 iceriklere ydnelik tutum ve
davraniglarina yonelik bu arastirmada elde edilen bulgulara goére; Z Kusagi’nin
Instagram’da marka ve yiiksek fiyathi iriinlere yonelik rasyonel bir tutum iginde
oldugu soylenebilir. Z Kusagi, kendilerini bildikleri andan itibaren kullandiklari
Instagram’t sosyal iletisim aract olarak kullanmaktadir. Ancak Instagram’daki
hesaplarinin iiye olmayanlara acik olmamasi ve gercek hayat ile sanal diinya
arasindaki farkliliklar1 analiz edebilmelerine paralel olarak, gosterisci tiiketim

acisindan Instagram’1 kullanmadiklar1 belirlenmistir.

Aragtirmada elde edilen bulgulara gore, Z Kusagi’nin Instagram’daki igerik
paylasimlarinda “gercek¢i” ve “rasyonel” tutumunun on plana ¢ikarilmasit medya
iletisiminde daha bagarili sonuglara ulagmak i¢in reklam kampanyalar1 ve tutundurma

faaliyetlerinde kullanilabilir.

Z Kusag1 ve bu kusaktan sonra gelen kusaklarin Instagram temelinde sosyal
medya mecralarindaki tutum ve davraniglarinin etkilenmesi agisindan, kusaklarin
sahip oldugu o6zelliklerin bilimsel olarak analiz edilerek gercek¢i yaklasimlarin 6ne

c¢ikarilmasi, medya iletisimi agisindan faydali olabilir.
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Gelecekte yapilacak arastirmalarda farkli illerde, farkli sosyodemografik
ozelliklerde ve farkli yas kusaklarindaki bireylere yonelik olarak nicel ve nitel analiz
yontemlerinin karma bir yoOntemle uygulanmasi, bireylerin Instagram’daki
igeriklerinin gdsterisgi tiiketim perspektifinde anlamli sonuglara ulasilmasini

saglayabilir.

Bireylerin Instagram’da igerik paylasgimlarinin analizinde gosterisci tiiketim ile
moda ve trend ile iligkili olarak; marka sadakati, marka imaji, marka farkindaligi,
miisteri memnuniyeti, tutundurma faaliyetleri, dijital sosyal medya pazarlamasi gibi
farkli kavramlar ile ele alinmasi, kusaklarin sosyal medyaya yonelik tutum ve

davraniglarinin analizinde yararlar saglayabilir.
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EKLER

ODAK GRUP GORUSMESI

1) Kullandiginiz fiyat1 yiiksek iiriinler var midir? Bu iiriinleri kullanma

nedenleriniz nelerdir?

K1: Var, ilk bunu sdyleyeyim. Kaliteli olmalar1 ve prestij agisindan yani simdi
toplum gdziinden bakinca dyle. Insanlara bakinca telefona bakiyor mesela, telefonuna

gore insan degerlendirilebilir ya da iistiindeki kiyafetten ben boyle diisiiniiyorum.

K2: Var, bence zenginlik gostergesi ve bazi insanlarin kullanim amaci da bu

zaten diye diisiiniiyorum. Almasinin bir nedeni de bu olabilir diye diisiiniiyorum.

K3: Benim de var ben de ayn1 bu sekilde diisiiniiyorum. Benim de kullandigim
tiriinler var yiiksek fiyatli, sosyal statii acisindan ben de Oyle diislinliyorum ayni

arkadasim gibi bu kadar.

K4: Benim de kullandigim {irtinler var, kesinlikle gosteris meselesi bazi
insanlar gergekten buna gore degerlendiriyor. Ama bazilar1 sirf gosteris i¢in aliyor,
bazilar1 hi¢ Onemsemiyor bu durumu. Kesinlikle yine gosteris gibi ben &yle

diislinliyorum yani...

K5: Benim kullandigim iirlinler var ama bence prestij olarak algilamanin
tamamen egitim seviyesine bagli oldugunu diisliniiyorum. Hani bazi insanlar daha
fazla bilgili kiiltiirlii insanlarin bunun prestij olmayacagini algilayabilecekken, daha
diisiik seviyedeki hani egitim yani kendini gelistirme agisindan geride kalmis

insanlarin bunu bir gii¢ gosterisi olarak algilayabileceklerini diisiiniiyorum.”

K6: Ben de insanlarin baska insanlardan ayrilmak i¢in veya farklilik olarak
bunu kullandigin1 diisiinliyorum. Mesela bir kisinin telefonu vardir ve toplumdan
ayrilmak icin daha farkli markaya yonelmistir. Bence bu insanlarin birazcik etraftan

veya toplumdan ayrilmak i¢in yaptigini diisiiniiyorum.
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K7: Benim de var, ben de katiliyorum bu tamamen statii gostermek ve bence
birazcik hava atmak, gosteris yapmak i¢in oldugunu diisiiniiyorum. Ama mesela benim
kullandiklarim daha ¢ok kalite i¢in de uygun fiyatli iiriin almak var, ayn1 zamanda hava
atmak i¢in uygun fiyatta almak i¢in bir sey var ve ¢cogunlugun hava atmak icin ve

prestij i¢in aldigini diigiiniiyorum.

K8: Benim de yerine gore kullandigim fiyati yiiksek iiriinler var ama hani
bunlari ihtiyaclarim dogrultusunda segmeye calistyorum. Insanlarin biraz da kafa
yapisina gore bunlarin statii veya prestij agisindan aldigini diisiiniiyorum en azindan.
Kiiciik bir 6rnek hani elindeki model telefon son modelse isini goriiyordum ama sen
bunu halk i¢inde a ben zenginim benim durumum biraz daha iyi anlasinlar diye son
¢ikan modeli aliyorsa bu gosteris i¢in olur. Ama gercekten ihtiyacina uygun oldugu
i¢in bir telefon aliyorsa bu bence halk icinde gdsteris olarak yargilanmaz. Insanlarin

diisiincesine gore yargilaniyor bence...

2) Fiyat1 yiiksek bir iiriin kullandigimizi1 arkadaslarimizin ve cevrenizin

bilmesini ister misiniz?

K1: Arkadasligimi bir seyleri gostermek i¢in kurmadigim i¢in yani beni onsuz
da sevecegini bildigim i¢in o ylizden arkadasim oldugu i¢in bunu bilip bilmemesi beni

cok ilgilendirmez. Cevremin de ayni sekilde...

K2: Ben 6zellikle gozlerine sokmam tabi ki ama sorulursa soylerim. Bir yanim
sOyle; birazcik gosteris yapma seyine de egilimim var gibi diyim bazen seviyorum
bunu, pahal1 seyler olunca gdstermeyi ama bazen de gerek duymam tabi ki. Zaten bunu

bilen bilir. Bu ¢ok da 6nemli bir sey degil bence...

K3: Ben de arkadaslarimin géziine sokmam ama mesela onun da ihtiyaci varsa
sOylerim hani bu boyle istedigin gibi bir sey burada vardi vesaire gibi onun diginda

belli bariz goziine sokmam yani...

K4: Ben arkadaglarimin goziine sokmam ama disardan kendimi boyle
gostermeye calistifim oluyor tabi ki... Bu yiizden gostermeye calistigim kisilere

gosteririm o ylizden arkadaslarima degil ama insanlara gosterebilirim.
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K5: Ben bilmelerini istemem sorduklart zaman da genellikle ilk baslarda
sOylemiyorum sonralara dogru soyliiyorum. Benim i¢in biraz sey bolme mesela telefon
modeli olarak sorduklarinda bir model altim1 sdyliiyorum nedense elimde degil boyle

bir sey oluyor. Bilmelerini ¢ok istemiyorum genellikle...

K6: Ben 6zellikle soylemem ama saklamamda. Hani siirekli séylemekte veya
soylememekte sey gibi yani sanki ona sdylemek istemiyormusum gibi sdylemiyorum

ama Ozellikle gdstermiyorum da...

K7: Ben de saklamam ama ben gosterilmesi taraftar1 degilim hatta bana biri
gosterse rahatsiz olurum agikc¢asini soylemek gerekirse. Ama tabi bir seyleri almamiza
sebep kendimiz begendigimiz gibi baskalar1 da begensin diye de. Ama o&zellikle

gbziine de sokmam yani...

K8: Ben de ozellikle yiiksek fiyatli bunu kullaniyormus falan filan gibi
goziinde beni belirli iist diizeye falan ¢ikarsin istemem zaten yliksek fiyatl bir iiriin
kullandigim igin beni buna gore yargiliyorsa bunu hi¢ istemem ama sey diistinmesini
isterim mesela atiyorum kaliteli oldugu i¢in ben buna kendimi yakistirdigim icin
kullaniyorsam bunu bilsin isterim ama 6zellikle a ben bunu kullaniyorum falan gibi

seye girmem.

3) Instagram paylasimlarimz da kullandigimiz markah iiriinleri

gostermekten hoslanir misiniz?
K1: Instagram’da ¢ok az paylasim yapiyorum.

K2: Yani eskiden olsa bu sorunun cevabi evet hoslanirim olurdu ama son
actigim Instagram’da yaklasik bir yil kapali kaldiktan sonra bazi seylerin farkina

vardim ve gostermekten de hoslanmam yani gerek duymam daha dogrusu.

K3: Su zamana kadar ben de gostermedim ama influencerliga dogru gidersem

eger baglarim tabi ki gdstermeye niye gostermeyeyim.

K4: Ben de paylasmayi sevmem hatta bazi insanlar atiyor ya siirekli bir
mekandan ya da bagka bir yerden o kadar itici geliyor ki o ylizden kendimde bunu

istemem paylasmam.

120



K5: Ben c¢ok sik post paylasan biri degilim. Sitelerime de zaten yakin
arkadaglarima on bes kisinin oldugu yakin arkadaslarima ¢ok fazla story atiyorum
aciktan herkese ¢ok story atmiyorum. Arkadaslarima attigimda genelde hani farkli
seyler oldugu icin orada gosterecek bir sey olmuyor normale attigimda bir seyler

paylastigim i¢cin bdyle bir seyim olmadi hi¢ o yilizden...

K6: Benim de olmadi ama diisiindiim bunu sonra vazgegtim. Ciinkii benim
baskasinda hi¢ sevmedigim bir seyi sonra kendim yapmam da sagma geldi bana. Su
anda Instagram’da ben sadece sevdigim seyleri paylasmak kendim de paylasiyorum
post attyorum ama sadece begendigim fotograflar1 attyorum. Bdyle bir seyi de ilerideki

zamanda da yapmay1 diislinmiiyorum su an...

K7: Ben cogunlukla kendi ya da arkadaslarimin ya da kendi begendigim
fotograflar1 atmay1 sevdigim icin 6zel olarak boyle bir sey gostermeye ya da yliksek
fiyath bir sey goze sokmak tarzinda bir sey yapmay1 sevmem 06zellikle de bagkasinin

gérmeyi istemem yani o yiizden ben yapmay1 sevmem..

K8: Yani bu giine kadarki paylasimlarimda hi¢ dyle bir amacim olmadi yani
goziime gilizel gorlinliyorsa bir fotograf veya bir yere gitmisimdir hani giizel bir
manzaraysa veya hani kafama nasil o anda giizel geliyorsa onu paylasiyorum ama
hi¢bir zaman boyle bir amacim olmadi ve olacagini da diistinmiiyorum. Ciinkii bence
cok gereksiz bir davranis yani bir insanin goziine sokmak i¢in kullaniyorsan ve
yapiyorsan ondan gercekten haz almiyorsun demektir ve bunu sadece gosteris igin

yasiyorsun ani yagayamiyorsun gibi geliyor bana...

4)insanlarin  kullandiklar1 markali ve yiiksek fiyath iiriinleri

Instagram’da gostermelerini nasil degerlendirirsiniz?

K1: Cok rahatsiz edici bir durum yok. Yani bazen bilgilendirici olduklar1 i¢in
cok rahatsiz oldugum sOylenemez ama bazen bazi kisiler boyle cok influencer
olmamasina ragmen insanlarin géziine bir sey soka soka siirekli olarak yapmalar1 da

rahatsiz edici oluyor tabi ki...

K2: Baz lirlinler i¢in o giizel olabiliyor ama her seyin de bdyle pahalisinin

konulmasi gergekten kotii ben de hi¢ sevmiyorum.
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K3: Bu biraz kendini kanitlama ¢abasi oldugu i¢in sanki kendisi 6zgiivensiz ya

da bir sey kanitlamaya calisiyor gibi duruyor, o yiizden hos olmuyor.

K4: Ben c¢ok rahatsiz olmuyorum ¢iinkii ¢ok fazla boyle bir seylerle
karsilasmadim agikg¢asi. Benim takip ettigim insanlarla da belki atmadiklar1 i¢in de
olabilir ama mesela araba siirersin bir kere atarsin iki kere atarsin giizel olur ama 6ne
c¢ikan da ayni arabanin yirmi tane sirf bmw diye kismini ¢ekip attiysa rahatsiz edici

olabiliyor.

K5: Ben bazi seylerin seviyesinin olmasi gerektigini diisiinliyorum. Mesela
bazilar1 bunu meslek olarak sey yapiyorlar. Bence insanlar merak ettikleri i¢in link
falan birakiyorlar ama bazilar1 da bunu artik seviyesizlestiriyor. Hani gergcekten hava
atmak i¢in veya insanlarin farkindaligini arttirmak i¢in yaptiklarini diistiniiyorum bir
de cok gereksiz pahali seyler. Mesela benim bir bardaga sekiz yiiz lira veriyorlar
gibi..... falan seyler var bu bence birazcik sov gibi geliyor bana birazcik. Sagma

buldugum var tabi.

K6: Ben de ayni sekilde mesela benim arkadaslarimdan da var iste {izerindeki
kiyafeti etiketleyip iste marka yani gizli hesabin var onu sadece biz gérebiliyoruz hani
ben bunu birazcik sagma buluyorum agikc¢asini sdylemek gerekirse. Ayni zamanda
fenomenlerden de gercekten mesela iizerinde gordiiglimiiz bir lirlinli begenip
alabilmen i¢in etiketlemen ¢ok normal ama dedigi gibi mesela sagma sapan bir sapkaya
{ic milyar bes milyar tarzi fiyat bigiyorlar ve o birazcik gdsteris amagli. Unliisiin yani
fenomensin alabilme seyin var hani bizim i¢in etiketliyorsan daha normal fiyatli daha

diiz bir riinii etiketlemen bence daha normal diye diistiniiyorum.

K7: Yani benim arkadas oldugum ortamimda bunu yapan c¢ok fazla insan yok.
Yani kendi ortaminda bunu yapmalarint ben dogru bulmuyorum ciinkii kime neyi
kanitliyorsun kafasinda oluyor bu. Ama fenomenlik ad1 altinda tistlindeki bir kiyafeti
vesaire etiketlediginde ihtiyaca yonelik oldugunda hani normal fiyatlar arasinda
oldugunda olabilir ama hani bir {istiine bigilecek fiyatta kaldirmayacak derecedeyse o

iirlin biraz sov yani bence de gereksiz ve itici duruyor.

K8: Bunun gosteris amaci ile yapildigi ¢cok agik... yani sdyle bir problem var;

tanidigim insanlar yaptiginda bu giiliing oluyor ve bunu da dalga gegerek soyliiyorum
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ama tanimadigin insanlar yapiyorsa ge¢mis paylasimlarina bakarak bunun sahte bir

davranig m1 oldugunu anlryorum.

5) Ekonomik acidan iist sinif olmayan insanlarin taklit iiriinler satin

alarak Instagram paylasimlarinda gostermeleri hakkinda ne diisiiniiyorsunuz?

K1: Paylasan kisinin kendisine saygisi olmadigini diisiiniiriim. Ciinkii bdyle
yaparak ustiindeki kiyafetle birkag kisiye kendisini sevdirmeye ¢alisiyor bu bana
tizlicii gelir o kisi i¢in {liziiliirim sonra da bunu kendisi tercih etmis derim tabi ki de.

Yani kendi hayat1 sagma ama iiziiliiriim.

K2: Bence bunu nasil gosterdigi 6nemli. Yani onun ¢akmasi oldugunu bilerek
mi gosterdi yani ekstra bunu da alabilirsiniz uygun fiyatli diye mi gosterdigi ya da o
iriiniin gercegi gibi mi insanlara lanse etmeye calistig1 ya da bu ¢erceveden bakarim,

ona gore degerlendiririm.

K3: Kendi durumuna gore 6yle almis ta olabilir ama ne bileyim bana biraz sey

geliyor dogru bulmuyorum agikgasi. ..

K4: Eger durumu yoksa bunu gosteris amacli yollamiyorsa gostermiyorsa yani
evet normal olabilir ama bunu gosteris amagli yapiyorsa kendine bir sey kanitlamaya
calisiyorsa hani sen neyi kanitlamaya calisiyorsun? Karsindakini buna goére mi
degerlendiriyorsun? O da karsindakini kendine goére degerlendiriyordur yani iste

oyle...

K5: Bir sey sorabilir miyim bunu 6rnegini post paylastiginda tamamen rastlanti
seklinde mi oldugunu soruyorsunuz ya da sirf kiyafetlerini géstermek i¢in mi atiyor
diye soruyorsunuz? (Soru tekrarlanir)... Soyle oncelikle ailesi i¢inde ¢esitli sikintilar
olabilir mesela kiiclikliikten gelen maddi agidan babasi veya kardesleriyle beraber
sikintidan dolayr onlara bir sey kanitlamak istemis olabilir. Daha 6nce ¢ocukken
yapmak isteyip yapamadigi bir seyi yapmak istemis olabilir. Bir de arkadas ¢evresine
de birazcik hani takildig1 ¢evreye ayak uydurmaya calisiyor olabilir o da var kendini
kotii hissetmemek i¢in. Ben Oyle diislinliyorum yani kotii bir amagla paylasildiginm
diistinmiiyorum. Ben ilk basta sorulara pek fazla bakmiyorum. Eger olurda dikkat

etsem bile anlamam. Hadi diyelim dikkat ettim bana biri s6yledi ben sadece arkadas
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cevresinde kendini 6n plana ¢ikarmaya calistigini diigtintiriim. Ya da takildig: sosyal
cevrenin onun kendi yasam standartlarina uygun olmadigin1 ama bunu ona uydurmaya

calistiginmi diistiniirtim.

K6: Ben de bunu bir kompleks yaptigini diisiintiriim. Yani kendini hi¢ olmadigi
bir insan ama olmak istedigi bir insan gibi gostermeye calistigini hissederim. Yani sey
bu cakma seyleri paylasarak kendine kendini ikna etmeye calistigini diistintiriim. Bu
aslinda kotii bir sey degil ama iyi bir sey de degil. Kendini sevmemesinden dolay1 veya
baska bir sekilde gostermeye calismasindan bagka biri olmayi istedigi i¢in bir arayis

icinde ama yanlis yolda ilerlemis oldugunu diisiiniiriim sadece...

K7: Ben bunun birazcik karakterle alakali oldugunu diisiiniiyorum. Ozellikle
benim a¢gimdan benim bir seye maddi durumum yetmiyorsa ben o markanin taklidini
almak yerine daha diisiik bir markayr almayi tercih ederim. Ciinkii hani onun taklit
oldugunu herkes biliyor kimseyi kandiramazsin sadece kendini kandirabilirsin. Clinkii
ben bunu birazcik karakterin oturmamishigindan, birini taklit etme ¢abasindan
oldugunu diislinliyorum ¢ilinkii onun taklit oldugu her sekilde belli oluyor. Hani
kendini inandirmak i¢in bos bir ¢aba oldugunu diisiinliyorum agik¢asini sdylemek

gerekirse...

K8: Bence bunu nasil yaptig1 da 6nemli. Hani her postta veya her paylasimda
bunu goéziine sokmaya calisiyorsa bu beni rahatsiz eder ama sonugta etkilemeyecegi
i¢in bir sey diisiinmem, iiziiliirim neden bdyle bir ¢abaya girdigine dair ama bence
biraz da bulundugu ortama bagli. Sonugta su an herkes tamam sosyal medyada olmasa
da belli bir yerde bir sekilde kendimizi kanitlamaya calisiyoruz. Yani bu arkadas ta
belki o ortamda kendini yetersiz buluyor ve bunu bir sekilde kanitlamaya calisiyor.
Onun oldugu ortama da bagl o yiizden onu yargilayamam. Bir sey de yapamam yani

bilmiyorum.

6) Gercek hayatta gosteris amaciyla yapilan tiiketimin, Instagram

paylasimlarim etkiledigini diisiiniiyor musunuz?

K1: Kesinlikle diistiniiyorum ¢iinkii en azindan bir dizi ¢ikiyor bir kizin sag

seklinden kiyafetine kadar yani ¢cok begenilmis bir karakterse trend olur iistiindeki her
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sey ve bir anda herkes tiim Instagram’da o kiyafeti paylasir, o makyaji1 yapar, o dizinin

her seyini yapar ve kesinlikle etkiledigini diisiiniiyorum.
K2: Ben de diisiiniiyorum ama diyecek bir seyim yok.

K3: Ben de dyle oldugunu diisiiniiyorum, arkadaglarima da katiliyorum bu
kadar.

K4: “Evet ben de 0yle oldugunu diisiiniiyorum ve sosyal medyada her sey ¢cok

hizl1 yayiliyor. O yiizden her sey ayni olabiliyor.

K5: Genel bir algt var hani insanlar tarafindan, uzmanlar tarafindan
olusturulmus bir sey var herkes Instagram’daki paylasimi insanlar gorsiin diye
yapildigini diisiiniiyor. Ben bu fikre katiliyor muyum katilmiyor muyum tam emin
degilim kendi agimdan hig dyle bir sey olsun diye de yapmadim. Instagram’in gosteris
amagli oldugunu diisiinmiiyorum aslinda. Ciinkii sdyle bir sey var benim takip ettigim
sayfalar belirli o yiizden bence kisisel olarak dyle oldugunu diistinmiiyorum. Gosteris
amagh kullanildigimi diistinmiiyorum ki baz1 blok sayfalarinda veya hani yemek
paylasimlar1 falan oluyor ya bdyle hos c¢ekildiyse giizel durduklarini falan da

diistinliyorum ama insanlar genelde boyle diistinmiiyor.

K6: Cok takip edilen kadin {i¢ yliz milyon takip¢isi var nedeni siirekli ayn1 seyi
yapmasina ragmen ve ne oldugunu bilmemize ragmen giizelligini de biliyorsun aslinda
trend oldugu i¢in takip ediliyor. Tamam s0yle bir 6rnek vereyim o zaman trend oldugu
icin takip ediliyor dedi ya Zehra Giines biliyorsunuz voleybolcu ¢ok da basarili bir
voleybolcu hani ama Zehra’nin digerlerine gore sey gibi bienalin sevin kupalarin
ortalamasina birka¢ kez en iyi orta oyuncu seg¢ilmesine gore sdyliiyorum yani 21 22
yasinda oldugu icin birkag kez secilmesi normal neyse mesela bu kiz ¢ok giizel ve ¢ok
da basarili ama onunla ayni1 seviyede bir milyon ikiyiiz bin takipgisi var. Onun kadar
basarili baska.... onun seviyesinde baska voleybolcular da var mesela sirf giizellik
yiizinden mi Zehra ¢ok daha fazla takipgiye sahip. Ben aslinda sirf giizellik i¢in onu
takip edenlere sinirleniyorum ¢iinkii kiza sadece yorumlarda da ¢ok giizel oldugu
hakkinda konusuluyor ama kimse kizin voleyboluyla ilgilenmiyor. Kizin 6ne ¢ikmak
istedigi konu voleybolu giizelligi degil bu bence rahatsiz edici bir durum. Tiirk

halkinin biraz seyi bu yani sirf giizel oldugu icin onu yiiceltme c¢abasi... mesela bu

125



olimpiyat zamaninda Zehra’nin en kiigiik hatasinda sen ¢ok giizelsin diye seni ¢ok
ovdik bu ne kotii oynuyorsun diye hemen kiza giizel oldugu icin sey yapmaya

basladilar ama kiz giizelligiyle ilgili bir iddiada bulunmadi zaten.

K7: Ben de dyle diisiinliyorum ama bence gosteris i¢in mesela bir sey c¢ok
begeniliyor ve bir ¢ok insanda bunu tekrar ¢ekip kendi iistiinde sey yapiyorsa ve hani
bence begenilme ve birazcik onaylanma duygusu insanlarda birazcik az ve o yiizden
cogu kisinin begendigi seyleri yapmalar1 da birazcik onaylanmak istedikleri igindir

diye diigiiniiyorum ben.

K8: Ben de kesinlikle katiliyorum zaten Instagram seyinin finansmaninin zaten
tamamen insanin kendini géstermek i¢in bir uygulama oldugunu diisiiniiyorum. Ciinkii
zaten Oyle bir sey olmasa kendi fotograflarimizi paylasip kendi sevdigimiz seyleri
paylasmayiz baska insanlara gostermek i¢in yapiyoruz. Tabi ki de bunu popiiler
seylerle ya da ne bileyim o ara giindem olan seylerle ¢ok fazla degistigini
diisiiniiyorum. Ciinkii diger tiirlii hani mesela biz de eskide kalmis birini takip etmeyiz
¢linkii o eskide kalmis biraz. Yeni giindem olan seyleri takip ederiz o yiizden giindemin
Instagram hesaplarini etkiledigini diisiinliyorum.” ....ama hani buna higbir sekilde bir
etki edemiyoruz, giiniimiiz de bunu gerektiriyor. Instagram su an kimi ¢evirip sorsak
herkes kullantyordur. Benim rahatsiz oldugum konu her sey ¢ok fazla abartiliyor ve
buna insanlar da dahil. Hani sirf iinlii birinin esi diye insanlar onun hakkinda higbir
sey bilmeden sadece pahali ¢cantalar ayakkabilar taktig1 kullandigi i¢in takip ediyorlar.
Aslinda bir bagkasinin basarisinin arkasina saklaniyor ve bunun iizerinden gereksiz
kazang¢ sagliyor. Instagram’da ben buna mesela ¢ok uyuz oluyorum ama genele
baktigimda bunun i¢in bir sey yapabiliyor muyuz? Hayr, ¢linkii iyi ya da kotii hepimiz
kendi i¢cimizde bir seylere bunu paylasayim begeni sayist gelsin simdi burda bir
fotograf attigimizda iki yiiz begeni geldiginde hangimiz sevinmiyoruz veya daha fazla
yorum yapildiginda. ya hayir ortalama bir hesap diisiin attyorum kendi i¢indesin ikiyliz
elli kisi takip ediyor ve begeniyorsun yorum yapiliyor ¢ok mutlu olmaz misin?
Atiyorum kotii bir zamanda bir post paylastin begeni sayisi bile o an senin modunu
yiikseltiyor. Ama bir de gereksiz kazang saglayan insanlar var, bu sadece sosyal medya

platformunda da degil birgok yerde ¢alisip didinip insanlar bir sey yapiyor ama sirf
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onunla evli oldugun igin sen abartiliyorsun. Bence bu ¢ok bilmiyorum benim sinirimi

¢ok bozuyor.

7) Instagram paylasimlarinin insanlarin daha iist bir ekonomik sinifa ait

oldugu izlenimi verdigini diisiiniiyor musunuz?

K1: Simdi post atana fotograf atana gore degisiyor cidden. Insanin bir seyi
tagiyabilmesi ve tasiyamamasi diye bir sey var. Bazi1 seyler géze ¢ok batiyor. Ben
sosyal medyada baktigim kisinin statiisiinii hissederim. Dedigim gibi attig1 fotograf
verdigi hisle bu anlasilir ama tanistiktan sonra apayri insan kesinlikle ¢ikabilir. O
yiizden kesin bir gekilde bunu sdyleyemem ¢iinkii sosyal medyada herkesin farkli bir

kimlige biirlindiigiinii hissediyorum kendi agimdan.

K2: Bunun diizeyine bagli, paylasma diizeyine bagli. Ne kadar siklikla neleri
paylastigina ya da hani her giin mesela kombin yapar ve full liikks markalarla kombin
yapar bu tabi ki onun belli bir yerde oldugunu gosterir. Belli bir gelir durumunda
oldugunu gosterir ama hani ayda yilda bir kere bir tane marka canta alip bunu
paylastyorsa bu ayn1 seviyede oldugumuzu gosterir. Sonugta yani herhangi bir yerden
eline para gegmis olabilir bir farklilik gostermez diye diisiiniiyorum, mesela ben
eklemek istiyorum da. Arkadasinin en basitinden montunu alip iistline giyinip onunla
bir paylasim yapmak da marka mesela ben atiyorum ....... ’dan marka c¢anta aldim
bunu taktim ve bununla paylasim yaptim o bence yiiksek statii seyi degil. Kendini belli
etme cabasi bence. Yani kendini gdsterme cabasi. Bazi kisiler goriisleriyle fikirleriyle
on plana ¢ikamayinca goriiniisleriyle 6n plana ¢ikmay1 hedefliyorlar ve bunun i¢in de
illa bir sey yapmalar1 gerekiyor. Bir ¢canta gostereyim, ben yliksekteyim ya da en
basitinden arabay1 ¢ekip atayim arabam var onu gostereyim. Sadece gosteris igin
yapiyorlar. Ciinkii bazi gruplarda yer alamiyorlar. Mesela bizim kafa yapimiz
uyuyordur atiyorum ki gorilislerimiz benziyordur goriis paylasabiliyoruzdur
birbirimizle ama o kisi mesela goriisii yoktur, fikri yoktur onun i¢in bdyle 6n plana
cikmayi tercih eder. On plana ¢ikma gabasi olarak gériiyorum ben bunu.... Birisi var
mesela her giin post atiyordur ve tiim kiyafetleri liikstlir burdan anlasilir onun sey
oldugu. Baska birisi vardir arada atiyordur mesela ordan da anlasilir ben bdyle

diisiiniiyorum. Gdsteren bir sekilde gosteriyor.
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K3: Bence bu sadece maddi degil manevi de boyle. Mesela ben ¢cok mutsuzum
diyelim bagkalarina mutlu oldugumu yansitma istegim bende de var ve ¢ogu insanda
da bu boyle ben mutluyum algisi var. Ya da ben s0yle yasiyorum, ben hayatimi boyle
yastyorum algis1 ¢ok var. Ben de yapiyorum mutlu oldugumu kanitlama c¢abasini
mesela birinden bir darbe mi yedim bu darbeyi mutlulugumla ispat etmeye ¢alistigim

oldu, ki oluyor da. Cogu insanda da bu oluyor...

K4: Oncelikle ben mutsuzken herkesin mutsuz oldugumu bilmesini isterim.
Profilimi kaldiririm Instagram’a giinlerce girmem, girmedigim oldu baya. Simdi diger
soruya gelelim ben acikcasi belli oldugunu diisiinliyorum mesela o zengin veya diger
kesimde dogup biiyiiyilip onu benimsemis biriyle bir sonradan olan veya dyleymis gibi
goriinen kisiler ayriliyor. Cok liiks bir mekana gidildigi zaman o kisiler daha ¢ok
manzaray1 ve yemekleri ¢cekerken diger o ¢cevreden olan insanlar arkadaglariyla olan
fotograflarin1 paylasirlar. Etrafi ¢ekip atmazlar ya da daha samimi fotograflar

paylasirlar ben o yiizden belli oldugunu diisiiniiyorum.

K5: Ben de belli oldugunu diisiiniiyorum. Mesela normalde ¢ok mutsuz
oldugumuzda veya modumuz berbat oldugunda post atmiyoruz veya yeni bir sey
aliyoruz kiyafet falan giyeyim {istlime bir post atayim bir fotograf ¢ekeyim falan
diyoruz ve biz Instagram’da aslinda kendimizi iyi hissetmek veya ¢ok iyl mutluyum
gibi goriinmeye ¢alistigimiz igin atiyoruz aslinda postlarl. Ama bazi insanlar bunu

bagkalarini da ikna etmeye calistig1 i¢in sey yapiyorlar.

K6: Ben mesela sey diislinliyorum bir konu hakkinda iilkede bir olay oluyor
mesela bu konu hakkinda herkes bir sey paylasiyor ve o goriise uymuyor mesela o
goriisii diisiinmiiyor, o konuya o sekilde bakmiyor ama herkes paylastig1 i¢in kendi
eksik kalmasin diye o da ayni seyi paylasiyor. Mesela bu donemlerde bu olaylar
strasinda bu ¢ok oldu bir kadina bir siddet vakasi oluyor mesela o onu o kadar 6nemli
gormiiyor ama herkes paylastiginda o da paylasiyor ama sonra tanistigin zaman onu
savunmuyor o goriisii savunmuyor mesela. Mis gibi yapiyor ¢linkii herkes paylasmis.
Sadece gosteris olsun, ben eksik kalmayayim ya da bir konu acildiginda sen bunu niye
paylasmadin diye sorulmasin diye bu sekilde paylasiliyor ve bu ¢ok var iilkemizde.

Ben de mesela arkadaslarimda bakiyorum storylere bu mesela bunu diisiinerek
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atmamustir ¢ok rahat bir sekilde segilebiliyor bunlarin arasindan diye diisliniiyorum.

Kesinlikle diglanmamak i¢in yapiyor.

K7: Bence sadece ekonomik diizeyi degil bir¢ok seyi yansittigini diisiiniiyorum
Instagram’in. Sadece Instagram ig¢in de degil biitiin sosyal medya platformlarinda
durum var story var post var o anlik hissettiginde bile yeni seyler ¢ikti iste iizgiin,
mutlu falan bu ne kadar dogru tartisilabilir ama ben atiyorum yorgun hissediyor diye
bir durum giincellemesi yapiyorsam ve karsimdaki insan bunu goriip bana yaziyorsa
bu ne kadar dogru veya bunun bana ne kadar faydasi var bu biraz tartigilir. Ama marka
olarak bakildiginda biri paylasmis iste ayakkabi vesaire o markanin biraz
ulagilabilirligine bagli. Orta diizey marka paylasiyorsa zaten taniyorsan da az ¢ok
bilirim ama tanimadigim bir insansa markanin o fiyat araliina goére bakip yorum
yapilabilir. Yani ilk insan1 gordiigiimiizde onun hakkinda az ¢ok bir yorum yapariz

bence sosyal medya da bunun gibi bir sey.

K8: Mutlu oldugunu kanitliyor.. Mesela biriyle konustunuz araniz bozuldu,
sana kotii bir sey yapt1 sey yapiyorsun atiyorum ya bu benim buna takilip kaldigimi
diisiinmesin ben lizgiin degilim geziyorum falan kafasinda yapiyorsun? Birileri oluyor
da ama giinliik hayatimizda sov amagl kimsenin internet kullandigini diistinmiiyorum.
Mutlu oldugun bir an1 paylagsmak istersin, mutlu oldugunu herkesin gérmesini istersin.
Yedikleriyle bence ¢ok ilgili. Yemek yiyen bir insanin ben ¢ok mutsuz oldugunu
diisiinmiiyorum. Ama ben mutlulugun bir taniminin yapilabilecegini diisiinmiiyorum.
O yiizden biraz siibjektif bir sey bence. Ben mesela mutsuz olmam i¢in bir sebep
oldugunu diisiinmiiyorum. Su an iniversiteye giremedim ama farkli seylerim var
anladin m1? Gergekten Olim disinda higbir geyin insam1 mutsuz edecegine
inanmiyorum. Bence ekonomiden ¢ok biraz kafayla ilgili bir sey. Ne kadar zengin
olursan ol yasam tarzin ve bilyiitiilme tarzin kotliyse sen kotii bir hayat siirersin.
Ekonomik hayatin ne kadar diisiik olursa olsun sen bir sekilde mutlulugu bulursun diye

diisiiniiyorum.

8) Instagram paylasimlarinizda yer alan markalarin kisisel imajim temsil

ettigini diisiiniiyor musunuz?
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K1: Yine az dnce dedigim gibi trend diye bir sey oldugu icin ¢ok sayida insan
ayni sekilde ¢ikabildigi i¢in kimsenin kendi imajimni1 gosterdigini markalarla degil de
kendi imajmi1 gosteremiyor. Yani aslinda baskasinin imajin1 kendininmis gibi
gosteriyor... Ciinkii hepsi ayni seyi yapiyor sonu¢ olarak. Yani kendi imajim
gosterebildigini  diistinmiiyorum. Daha c¢ok birbirlerini  taklit ettiklerini
diisiiniiyorum.... Mesela aykir1 insanlar vardir... Simdi ¢ok sey olur havasi bir insanda
cidden en sagma sey mesela baktigimizda asla almayacagimiz seyleri birlestirip o

kadar giizel bir havasi olur ya insanm...
K2: Yani diisiinmiiyorum. Bazen de diisiiniiyorum aslinda degisiyor.

K3: “Evet baz1 seylere gore degisen bir konu oldugunu diisiinliyorum ben de.
Yani simdi ben marka paylagsmadigim i¢in bilmiyorum. Ama bazen baskalarinda

gordiigiimde hosuma giden seyler de oluyor ama degisebiliyor bu konu...”

K4: Bence ona yakisip yakismamasi 6nemli. Ben de paylasmiyorum dyle ama
eger bana cok yakisiyorsa ya da iistiimde ¢ok giizelse paylagirim yani. O o anki
markasina gore degil o bana yakisiyorsa kesinlikle onun seyine gore benim lizerimde

nasil duruyorsa giizelse markayla alakas1 yok.

K5: Bence tamamen kiginin tagiyip tastyamamasiyla alakali mesela bir saat
diyelim herkes pahali ve giizel bir saati kendi karizmasiyla yansitamaz. Bazilar1 var
saati su sekilde fotograf g¢ektirir, bazilar1 onu durusuna katar, kombininin pargasi
haline getirir. Ben o yilizden kisinin tasiylp tasiyamayacagina gore imajini
etkileyecegini diislinliyorum. SOyle. Ayni seyleri diisiinemez miyiz? Ben imajin farkl
seylerin bir araya gelmesiyle olusabilecegini diisiinliyorum. Yani bir sey bir marka
veya fikirle bir insanin tamamen imaj1 olusmaz, farkli seylerin toplanarak bir araya
gelmesiyle olusur. Ben yapmiyorum boyle bir sey. Yani marka veya bir sey
yapmiyorum o yiizden insanlarin da tek bir seye bagli kalarak kendilerini fark ettirme

caligmalar1 tamam.

K6: Bence markalar imaj1 belli etmezler ¢ilinkii ¢ok {inlii markalarin genel
olarak toplum iginde ¢ok ciddi iiriinleri var mesela. Ozellikle Demet Akalin &rnegini
vermek gerekirse ¢ok iinlii bir markanin ¢ok kétii kiyafetlerini giyebiliyor ve o marka

onun kotii bir imaj1 oldugu gercegini degistirmez. Bence marka olsun veya olmasin iyi
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parcalar1 kendi tarzina gore kombinleyebilirsen bu onun imajini belirtir. Mesela
pazardan aldigin birseyi bile kendin bi¢ip dikerek ¢ok iyi bir sey yapabilirsin ve o senin

tarzin1 gosterir. Bunun kesinlikle markayla alakasi oldugunu diisiinmiiyorum.

K7: Ben de arkadaglarim gibi imajin markayla ilgili oldugunu diistinmiiyorum.
Dedigi gibi bir ¢cok kotii parcasi var ama insan bunu bir siirii kombinleyip markasi i¢in
degil de gercekten kendine yakistirdigi i¢in veya kalitesini begendigi igin alip
kombinliyorsa ben bunu begenirim. Ama sirf bdyle géziime sokmak i¢in iste bu Gucci
bu Prada ben buna bu kadar para verdim falan filan deyip ona gdre imajini ylikseltmeye
calismasi bana itici gelir ki zaten imaj1 markaya bakarak belirleyenler de bana biraz

s1g diislinceli geliyor, yani ¢ok giivenemiyorum onlara...

K8: Evet diislinliyorum.... Ciinkii aldigim seyleri isteyerek ve bilingli bir
sekilde aliyorum. Ancak moda olan bir giysi mesela bir siire sonra her yerde oldugu
i¢in begenilerim de buna uygun olarak olusabilir. Buna kars1 gelmiyorum ama yine de

renk, sekil gibi istedigim seyleri aldigimi diisiiniiyorum.

9) Instagram paylasimlarimizda yer alan markalarin pahah olmasi sizin

icin 6nemli midir? Neden?

K1: Tabii ki de degil, ¢iinkii 6nce bagka bir katilimcinin dedigi gibi pazardan
aldigin bir seyi bile farkli farkl tarzlarda gosterirsin ve ¢ogu markadan daha giizel bir

sey elde edebilirsin. Yani markanin 6nemli oldugunu diistinmiiyorum.
K2: Bana gore de 6nemli degil. Bu kadar yeter.

K3: Benim i¢in 6nemli degil, lizerimde durusuyla alakali giizel durduysa

giyerim, durmadiysa giymem. Fiyatla alakali bir sey yok.
K4: Bazen de 6nemli oluyor yani.

K5: Hayir 6nemli degil ¢iinkii beni ben yapan sey o degil aslinda. Beni ben
yapan sey kendim o yiizden degil yani... Bugiine kadar yaptigim paylasimlarda higbir
zaman marka gostermeye veya kendimi kanitlamaya ¢abalamaya ¢alismadim. Yani
insanlarin i¢inde de benim ne giydigimden ¢ok ne diislindiiglime veya fikirlerime

onem verilmesini isterim. Ciinkli ben bir kiyafetten ibaret degilim yani bir ortamda
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oturdugumda sey desinler istemem a iste ¢antasini gérdiiniiz mii? Ordan almis su kadar
fiyatta degil de a bu konuda ne kadar hassas falan fikirlerimle 6ne ¢ikmak isterim
aslinda. Yani sosyal medyada da bunu yapanlar1 agik¢ca ben samimi bulmuyorum.
Oraya kendini ¢abalamak i¢in ama ben onu taniyorsam zaten yasantini biliyorum sen
kime neyi kanitlamaya calisiyorsun ve neyin ¢abasindasin veya zaten gizli bir hesabin
var sen ailene veya arkadaslarina zaten herkes seni biliyor az ¢ok seni taniyor sen
neden kendini kanitlama ¢abasindasin? Bana ¢ok yapmacik geliyor. Ben hi¢ yapmacik

olmadim, yapmayi da diistinmiiyorum. Yapanlar1 da zaten ¢ok samimi bulmuyorum.

K6: Simdi benim takintim yok diyemiycem. Sdyle benim kendi huylarimdan
sevmedigim huyum var mesela kaleme kadar boyle giizelini kullanmak gibi bir istegim
var hani ¢ok fazla olmasa da benim bu takintim hi¢ hoguma gitmiyor. Yapmamaya da
calistyorum ya marka takintisi gibi bir sey aslinda. Aslinda son zamanlarda bunu ¢ok
fazla yenmeye calistyorum. Cok iistiine gitmeden ¢iinkli ¢ok hos bir durum degil

benim kendimde hosuma gitmeyen bir sey bu o yiizden...

K7: Ben simdi kendi sosyal medyamda bir markay1 paylasmiyorum ve marka
takinttm var ama bunu insanlarin gérmesine gerek yok. Ben gereksiz goriiyorum

nedense...

K8: Ben kesinlikle kiyafetlerimin parasini yani fotograf paylastigimda
kiyafetlerimin parasinin kesinlikle gériinmesini onun iizerinden tartisilmak istemem
yani. Ben bir fotograf attigimda kiyafetimi gostermek i¢in degil, kendimi gdstermek
icin atmigimdir. Mesela biri bir sey yazdiginda veya yorum yaptiginda kendi i¢inde ay
sunun kiyafeti bu kadar pahaliymis diye konusmak yerine ya da bu da buraya gitmis
bakin buraya gidebiliyor tarzi bir konusma yapmak 6nemli degil benim i¢in. Birinin
kiyafetini birinin postunu gordiiglimde onun o tarz para muhabbeti yapilmasini ben

pek dogru bulmam.

10) Instagram paylasimlarimizda yer alan markalarin popiiler olmasi sizin

icin onemli midir? Neden?

K1: Popiiler her sey ¢ok zamlandi. Popiiler olmasina begendigim bir seyse
popiiler olmasina dikkat etmem 6zellikle bunu alayim demem begendigim bir seyse

popliler olmasindan biraz sogurum ondan ama yine de kullanirim. Atarim ama sey
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amacim olmaz popiiler herkes atiyor diye degil glindelik hayatimda giydigim i¢in

atarim kiyafetse...

K2: Yapmam 0Oyle popiiler diye. Belki diisiiniiyorum da yok yok ya hig

yapmam. Ben rahat diye bu trend olmasa da uyardim.

K3: Toplumdan dolayz illa ki etkiliyor diye diigiiniiyorum. Yani toplum baskis1
degil de hani toplumun evet yani bir biitiinliik kurmak i¢in aynen yani modanin da
baskisi bunu bilerek de yapmiyoruz aslinda. Cilinkii ¢evremizdeki markalar bu
kiyafetleri ¢ikartiyorlar. Mesela 90’larda m1 80’ler de mi diisiik bel pantolon ben
aslinda seviyordum Oyle seyleri ama giydigimde tuhaf geliyordu. Kendimi rahatsiz
hissediyordum icerde sonra bu moda oldu. Sonra artik hep giymeye basladim. Ama
bundan sonra da mesela nasil diyeyim dar falan olcak dense ben yine bol giymeye

devam ederim.

K4: Onemli degil ama gériip begendigim bir seyse popiilerken alirim ama &yle
¢ekip atmam, ben de aldim iste boyle falan diye atmam yani. Ama begendigim bir sey

olursa alirim.

K5: Tabi ki kullanirim. Fakat genelde Instagram’a bir yeri bir seyi ¢ekip

atmadigim i¢in genelde arkadaslarimla kendimi ¢ekip attigim i¢in bence 6nemli degil.

K6: Ben de aym sekilde bir objeyi veya bir nesneyi kullanip atmiyorum
genelde ya arkadaglarim oluyor ya ben oluyorum storymde ¢ok fazla paylasim
yapmiyorum zaten. O yiizden kullanmiyorum. Ben de sadece popiiler oldugu i¢in bir
seyi alip kullanmam ama o begendigim bir iiriin benim ihtiyacimi karsiliyorsa rahatsa
veya begendigim bir seyse alir kullanirim ama bunu sosyal medyada direk bu markanin
altinda paylasir miyim? Paylasmam galiba. Yani etik degil bence. Ben dogru

bulmuyorum.

K7: Ben sadece popiiler oldugu i¢in kullanmam ama kullandigim popiiler

olursa hosuma gider.

K8: Ya bence popiiler bana gore popiiler olan bir seyi ¢ok fazla kullanmay1
istemem. Popiiler olunca herkes giyiyor ve hani pisti oluyorsun. Senin tarzinda herkes

olacak yani. Su an 6zellikle tayt {izerine iste croplar giyiliyor herkes ayni seyi giyiyor
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o zaman senin bir farkliligin kalmaz. Hani bir sey alacaksam da o ¢ok popiiler oldugu
icin degil, gercekten begendigim i¢in alirm yada onu alirim ama o sekilde
kombinlemem yani cropu alip bir tayt iistline giymem mesela baska bir seyin iizerine
giyerim. Instagram’a attigim bir seyin popiilerliginden c¢ok kiyafetimin giizelligi
onemli benim i¢in o markanin popiilerliginden ¢ok o kiyafetin giizel olup olmamasi

onemli. Nerden aldigim hi¢ 6nemli degil yani...

11) Instagram’da sahip oldugunuz seyleri ve yaptigimiz etkinlikleri (tatil,
spor yapmak, sosyal etkinlikler, yemek, kahve icmek vb.) paylasmaktan hoslanir

misimiz?

K1: Soyle sdyleyeyim sahip oldugum seyleri tek tek ¢cekip atmam. Yani mesela
yaptigim etkinlikleri de tek tek paylasmam. Havuzu ¢ekip ya da yedigim yemegi
¢ekmem, bunun yerine arkadasimla bir fotografimi c¢ekip atmak ¢iinkii kendi
Instagram’mmi kendi Instagram’im gibi kullanmak isterim, hep kendimle ilgili
olmasini isterim. Arkadagimi ¢ekerim, begendigim bir seyi ¢cekerim arkasina miizik
eklerim, gidip gormemis gibi de kahvaltiy1 cekmem, herkes kahvalt1 ediyor yani boyle

seyler bana ¢ok sagma geliyor.

K2: Benim eskiden diisiincem belki daha farkliydi. Bir de ben mesela ¢ekip
attyordum, begendigim i¢in de gostermek icin de bu kahvalt1 giizel mesela. Ya da bu
tath gilizel mesela ¢ekip atryordum, ama simdi artik 6yle yapmiyorum. Hani sevdigim
icin bir tatile gidiyoruz mesela tatilde etrafi giizel buldugum i¢in ya da birlikte
cekindigim kardesimi, ailemi hani oray1 igine koyup atiyorum. Ozellikle artik kahvalt:
atmiyorum ya da yemek igmek atmiyorum c¢iinkii bunu gorenlerin caninin ¢ekecegini
diisiiniiyorum. Cok ayr1 bir mevzu aslinda biraz ondan kaynakli olarak yedigimi

ictigimi atmiyorum.

K3: Ben de yemek ya da yiyecek icecek dyle seyler atmayi sevmem sadece
arkadaglarimla atarim. Bir de en ¢ok begendigim manzara falan olursa benim ¢ektigim
hosuma giden boyle giinbatimi seyleri olabilir mesela deniz falan olabilir arada ¢ok
nadir sikliklarla atarim ama onun disinda pek bir sey atmam yani. Etkinligimi de
paylasmam. Yani bazi insanlar vardir influencerler olarak. Baz1 insanlar var tamam

onlar yapiyorlar hani bir yere gidiyorlar onu tanitiyorlar vesaire vesaire biz de
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goriiyoruz hani burasi giizelmis falan mesela Nike’in yeni actigi .......... yeri orasi
giizeldi. Iste dyle giizel seyler olabilir. Ornek vermek icin Alagatidaki ¢ok trend bir
beache gidildiginde taglerim. Taglerim ama konum olarak, hosuma gidiyor benim
taglemek. Yapanlar da hosuma gidiyor. Fotografta gilizel bir ayrint1 olarak duruyor.
Evet kiiciik, kosede renkli falan, fotografi bence gosteris amacli degil de hani
gercekten o anda begendigim i¢in fotografi koyuyor olmak bence normal. Bence ne
amacla bakildigina bagli mesela ben bir arkadasimin ¢ok liiks bir mekanda paylagimin
goriilyorum sey demem aa bu buraya gitmis ¢cok zengin demem. Ama dedim ki giizel
durmustur, begenmistir yani ben bdyle diisiinmem yanimdaki insanlarin da bdyle
diisiinmesini istemem. Sonucta senin... Benim ekonomik durumuma gore beni
yargiliyorsa benim o ylizden yanimdaysa ¢ok gercek arkadasim degildir yani ve
insanlarin da beni sirf kullandigim markalar yiiziinden, gittigim mekanlar yiiziinden
yanimda durmasini istemem. Insanin i¢indeki seyle atiyorum kendini kanitlamak igin
atryorum bir restauranti ¢ok begendik yemekleri ¢ok dviililyor ben oraya yemeklerinin
tatlarin1 gergekten merak ettigim igin gidiyorumdur ama bagka bir insan hani kendini
kanitlamak i¢in o ortamda ben de varim bu benim de gelir diizeyim yliksek diye

kanitlamak i¢in giden de vardir.

K4: Yeme, i¢gmeyi falan paylagmam ¢iinkii bu biraz gérmemislikten
kaynaklaniyor bence. Ama yaptigim aktiviteyi paylasirim ama arkadaslarimla ya da

ailemle yapip paylasirim, dyle a ben bunu yapiyorum gibi géstermem.

K5: Ben simdi paylasmaktan hoslanmam diyemiycem ¢iinkii soyle bir sey var
mesela hani bir kahvenin giizel bir sekilde estetik bir sekilde ¢ekilip paylagilmasi var,
ya da kahve i¢iyorum var. Mesela Starbucks bardaklarini ¢ekip atmazsin ¢ok da giizel
bir bardak degil, normal bildigimiz herkesin elinde tuttugu karton bardaklar...
Mahpeyker yazdirmistim bir tane ....... Bardagima. Ama gercekten estetik bir sekilde
bir manzarayla veya sade bir kahvalti sofrasini bile giizel bir sekilde ¢ekip bunu hos
bir sekilde atabiliyorsan bence atilmali yani, ama sadece kahvalt1 yapiyorum diye
degil. -Galata Kulesi’ni yaziyorum {istiinde Las Vegas yaziyor mesela yada
arkadaslarimla fotograf atiyorum Rihannay1 etiketliyorum. Ben bdyle kullaniyordum
su an ¢ok garibime gider. Evet ya ben sirf trolliiyorum. Yalan yani ¢ok yalan bence...

Yani simdi gegen giin mesela birka¢ kisiyle tanistim onlardan ve konustugumuzda
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apayri insanlar ortaya ¢iktigini1 gérdiim. Mesela Instagram’da insanlar bazen havali ya
da soguk olan seyleri insanlar gereksiz bir sekilde havali buluyor bazen ve dyle
goziiken birisi yanima geldiginde apayri ya da c¢ok eglenceli goziiken birisi asosyal

konusamiyor biri ¢ikiyor ve goriindiigii kisi...

K6: Ben yemekleri atmam yani bana dogru gelmiyor yemek yemek veya bir
sey ictigini story atmak veya post atmak, yanlis geliyor yani bana tuhaf geliyor. Ama
mesela hayvanlari atarim, dogayr atarim, manzarayir atarim veya yaptigim sporu

atarim. Arkadaslarimla birlikte oldugum zamanlar1 atarim ama yemek atmam.

K7: Ben de yemek veya yiyecek atmanin etik oldugunu diistinmiiyorum.
Ciinkii neticede ona ulasan veya ulasamayan dogal degil ama rahatsiz edici bir sey
yani yedigin yemegi herkesin gormesine gerek yok. Ama gercekten de ben mesela
fotograf ¢cekmeyi ¢ok sevdigim i¢in ¢ektigim fotograflart paylasmayi severim. Ama
gittigim tatil yerinde de yok ben su denize giriyorum yok ben su beachteyim diye degil.
Mesela herkes Instagram’da giizel fotograf gérmeyi sever. Ben eger bir seyi giizel

buluyorsam onu paylasirim yemek haricinde paylasirim.

K8: Yani paylasim yaparken 6zellikle su olsun surdayim, burdayim bilin falan
gibi bir paylagim yapmam. Ama goziimii alan bir kahve olur bir manzara olabilir giizel
gorliniiyorsa hani estetik agidan gbziime hos goriinliyorsa bunu paylasirim. Bu
attyorum bir meyve tabagi da olabilir, o an goziime hos geldiyse paylasabilirim ama
ozellikle gidip te bir restauranta oturayim, su makarnadan siparis edeyim, soyle gelmis

bunu ¢ekip atayim altina iinlii restaurant1 tagleyeyim gibi bir cabam yok.
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